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Forord

Dette prosjektet kom i stand pé initiativ fra Landbruks- og Matdepartementet (LMD).
Prosjektet er finansiert av forskningsmidler over jordbruksavtalen og av Verdiskapings-
programmet for mat.

Prosjektet har hatt en referansegruppe bestaende av representanter for handelen ved
Coop Norge Dagligvare, ICA Norge, NorgesGruppen, Rema 1000 Norge og Handels-
og Servicenaringens Hovedorganisasjon (HSH) og representanter for kjott- og fjerfein-
dustrien ved Nordfjord Kjett, Kjettbransjens Landsforbund (KLF), Gilde Norsk Kjott
og PRIOR Norge. Referansegruppen har kommet med innspill og dreftet metode og
prosess, og har blitt forelagt de forelopige resultatene for rapporten ble offentliggjort.

Gjennomferingen av undersekelsen har vart helt avhengig av nart samarbeid med
handelen og kjott- og fjerfebransjen. Det har vart nedvendig & hente inn detaljert in-
formasjon fra bade handel og industri av konfidensiell art for videre bearbeiding. Til
tross for at dette har vert en arbeidskrevende prosess, har de involverte bedriftene vist
positiv vilje til & framskaffe den informasjonen som har vert pdkrevd. Det har ogsé vert
en apen dialog for & avdekke feil og mangler i grunnlaget.

Vi presenterte 1 september 2005 resultatene av marginstudien av svine- og storfekjott
i NILF-notat nr. 2005-10. I dette notatet presenterer vi de nye studiene av marginer for
egg- og fjerfeprodukter. Vi har ogsé tatt inn noen kommentarer til resultatene for storfe
og svin etter innspill fra ulike akterer og videre arbeid med materialet. Vi har valgt &
samle alle resultater i ett notat. Det betyr at en god del av dette notatet er opptrykk av
NILF- notat 2005-10. Siden marginundersekelsen kun omfatter arene 2003 og 2004, har
vi i liten grad vektlagt & oppdatere statistikk for senere ar i dette notatet. Vi har imidler-
tid oppdatert noe informasjon om utviklingen i kjett- og fjerfemarkedet, da det har be-
tydning for den grunnleggende forstaelsen av utviklingen i disse markedene, og ogsa de
utfordringer som har oppstatt med a hente inn prisopplysninger.

Nils Qyvind Bergset har vert prosjektleder og Ivar Pettersen kvalitetssikrer. Johanne
Kjuus og Mads Svennerud har statt for mye av datainnsamlingen, gjort beregninger og har
skrevet deler av rapporten. Anne Bente Ellevold har klargjort manuskriptet til trykking.

Oslo, november 2008
Ivar Pettersen
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Sammendrag

Denne rapporten er utarbeidet for & belyse utviklingen i bruttomarginer i kjott- og fjerfe-
sektoren. Utgangspunktet for undersgkelsen er en rapport fra 2001 som viste at fra vinte-
ren 1998/1999 til vinteren 2000/2001 ble prisen til bonde redusert med 2,01 kroner per kg
ferdigvare av kjett. Bruttomarginene i kjottindustrien okte i denne perioden, mest tydelig i
foredlingsindustrien hvor marginen ekte med 1,83 kroner per kg ferdigvare (tilsvarer ca.
11 % okning), men ekningen i slaktemargin var ogsé betydelig og utgjorde den relativt
storste gkningen (37 %). Bruttomarginen i handelen ble redusert med 0,31 kroner per kg,
og forbrukerprisen gikk opp med 0,52 kroner per kg.

Ambisjonene for undersekelsen har vert & kartlegge utviklingen i bruttomarginene
pa de forskjellige ledd i verdikjeden, ikke & forklare hvorfor marginene har utviklet seg
slik de har. Det er her viktig & vare klar over at hoye bruttomarginer hos noen akterer er
ikke nedvendigvis et uttrykk for hey fortjeneste, og at endringer i bruttomarginer er
ikke nedvendigvis uttrykk for at fortjenestemarginene eker eller reduseres.

Som bakgrunn er det tatt med et kapittel om utviklingstrekk i kjott- og fjerfebransjen
og dagligvarehandelen, om kostnadsstruktur, ekonomisk resultat og utvikling i viktige
kostnadskomponenter.

Undersokelsen er gjort pd et begrenset utvalg kjott- og fjerfeprodukter. Vareutvalget
er i hovedsak gjort blant representantvarer i konsumprisindeksen. Opplegget for under-
sokelsen har vert 4 ta utgangspunkt i identifiserte produkter i detaljhandelen og folge
disse bakover gjennom de forskjellige ledd i verdikjeden tilbake til primaerprodusenten
(bonden). Den typiske verdikjeden for kjettprodukter er vist i figuren under.

Foredlings-

Bonde Slakting Skjeering industri

Grossist ) Detaljist

Fra de forskjellige leddene i verdikjeden er det innhentet opplysninger om netto inn-
kjopspriser korrigert for rabatter og utsalgspriser for ravaren eksklusiv merverdiavgift
og om hvem som har levert varene. I tillegg er det innhentet diverse opplysninger for a
kontrollere for evt. endringer i arbeidsfordeling mellom leddene i verdikjeden i lopet av
undersokelsesperioden.

Bruttomarginen for kjett er beregnet som differanse mellom utsalgspris og innkjeps-
pris for kjettrdvaren og skal dekke fortjeneste og alle andre kostnader enn kjettravaren.
Imidlertid kan «avskjaer» eller andre biprodukter ha en verdi som kommer i tillegg til
hovedproduktet, og som ikke kommer med i bruttomarginen. Det er ogsa viktig & vere
oppmerksom pa at 1 kg ferdigvare sjelden korresponderer med 1 kg ravare fordi det kan
vaere svinn eller biprodukter som gjor at det brukes mer enn 1 kg kjettravare, eller det
kan vere tilsetting av andre rdvarer som gjor at det brukes mindre enn 1 kg kjettravare.

Opplysningene pa detaljistniva er innhentet for forskjellige kjeder under de fire store
paraplykjedene i dagligvarehandelen. Opplysningene er innhentet for fire tidspunkter i
hele 2004, dvs. med tre maneders mellomrom. Samme tidspunkter er brukt for leddene
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bakover. For hver enkelt vare, for eksempel kjottdeig, er det beregnet gjennomsnittlig
bruttomargin for de forskjellige leddene i verdikjeden og for de fire tidspunktene. Re-
sultatene for enkeltvarene presenteres ikke, men brukes til & beregne bruttomarginer for
grupper av produkter av svinekjett, storfekjott og blandede produkter samt for disse
gruppene samlet, vektet med forbruksvekter.

I presentasjonen av resultatene sammenligner vi med resultatene i 1999 og 2000. For
a bl.a. unnga sesongmessige variasjoner, sammenligner vi vare resultater fra 2004 med
tallene for hele 1999 og hele 2000. Vi legger til grunn at dataene fra den gang var repre-
sentative for situasjonen i den perioden, og at vare data er representative for 2004. Ho-
vedresultater 1 form av endring i bruttomargin i kroner per kg forbruksvare for alle pro-
dukter 1 undersekelsen er vist i figuren under som sammenligner det samme vareutval-
get og de samme vektene i 2000 og 2004.

Endring i bruttomargin i kroner per kg forbruksvare fra 2000 til 2004,
alle produkter i undersokelsen

426

()]

,86

-1,54

A Pris til forbruker

O Margin i handelen

0 Foredlingsmargin

A Skjseremargin

@ Slaktemargin

0 Omsetningsavgift

m Pris til bonde

Fra 2000 til 2004 har prisen til bonden og omsetningsavgiften gétt ned. Avregningspri-
sen til bonde har veart fallende helt siden 1999. Omsetningsavgiften varierer ut fra mar-
kedsreguleringsbehovet. Nar omsetningsavgiften eker, gar prisen til bonden ned og
motsatt nar omsetningsavgiften reduseres.

Bruttomarginen til slakting, skjering og foredling har ekt med hhv. kroner 1,55, 3,70
og 4,26 per kg. Slaktemarginens andel av netto forbrukerpris har gatt fra 4,3 prosent til
6,0 prosent. Skjeremarginens andel av netto forbrukerpris har gétt fra 11,3 prosent til
15,3. Foredlingsindustrien har ektbruttomarginens andel av netto forbrukerpris fra
27,9 prosent til 31,2 prosent.

Bruttomarginene i handelen i nominelle kroner har géatt ned med kroner 1,54 per kg,
og andelen av denne i prosent av netto forbrukerpris har gatt ned fra 17,7 prosent til
14,3 prosent. Netto forbrukerpris i pa produktutvalget i undersekelsen har ekt med kro-
ner 5,86 fra 2000 til 2004 noe som er en gkning pa 8,0 prosent.

For egg gikk bruttomarginene ned fra 46 til 43 prosent fra 2003 til 2004, mens brut-
tomarginene til handel og industri samlet sett gikk opp fra 54 til 57 prosent i samme
periode. Videre var bruttomarginene pa kylling uendret fra 2003 til 2004, der marginen
til bonden er pa 24 prosent mens marginen til handelen er pa 76 prosent.
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1  Innledning

NILF i samarbeid med ECON la i 2001 fra rapporten «Kjettpriser fra bonde til butikk —
utvikling i bruttomarginer pa produkter av svin og storfe fra 1998 til 2001» (Leyland
m.fl. 2001). Dette notatet baserer seg pd NILFs rapport fra 2001 i metodegrunnlag og
datautvalg.

Den norske forbrukeren er kjent for & vaere prisbevisst og folgelig oppstér det er stort
fokus pa priser og marginer fra bdde media og politikere. Denne undersekelsen kom i
stand p4 initiativ fra NILF og Landbruks- og Matdepartementet som en oppfoelging av
de undersokelsene vi har gjort tidligere. Prosjektet er finansiert av forskningsmidler
over jordbruksavtalen, og av Verdiskapingsprogrammet for mat.

Det understrekes at undersgkelsen ikke belyser utviklingen i fortjeneste, men brutto-
marginer, dvs. differansen mellom salgspris og innkjepspris pd ulike nivaer for kjott-
produkt eller kjottravare. Bruttomarginen ma saledes dekke bdde andre kostnader enn
selve kjettravaren og evt. fortjeneste.

Prosjektet var under planlegging fra varen 2004, men kom ikke i gang for i desember
2004 pa grunn av formelle avklaringer av finansieringen. Selv om arbeidet skulle bygge
pa metoder som er benyttet tidligere, har NILF sammen med referansegruppen brukt
betydelig tid pad dreftinger av for eksempel om vareutvalg, spesifikasjon av data, og,
ikke minst selve deltagelsen i undersokelsen. Folgende personer har deltatt i referanse-

gruppen:

Tabell 1.1 Medlemmer i referansegruppen

Firma Person

Rema 1000 Harald A. Kalvey

ICA Norge Thor Linge

coop Tor Helge Gundersen
Norgesgruppen Svein Bekkelund
Kjottbransjens Landsforbund (KLF) Bjern-Ole Juul-Hansen
Nordfjord Kjott Vibeke Roksvaag

Gilde Norsk Kjott Kjell Sigmund Sandgrind
Prior Ken Markmanrud
Handels- og servicenaringens Hovedorganisasjon (HSH) Harald Jachwitz Andersen

Prosjektet har tatt vesentlig lenger tid enn opprinnelig planlagt. Forsinkelsene kan i all
hovedsak forklares ut fra tre forhold:

® Vi har foretatt en utvidelse av undersekelsen i form av en ekstra datarunde for & fast-
legge vareutvalget, samle inn data for flere varianter av hvert produkt og forsek péa &
skille ut grossistleddet som en egen margin.

® Fristene for innlevering av data er dels sterkt overskredet.
e Mangelfulle dataleveranser i forhold til spesifikasjon.

® Gjennomgang av det metodiske grunnlaget for & kunne gjennomfoere en undersokelse
av egg- og fjerfe.

e Utvidelse av undersgkelsen for egg- og fjerfe til ogsa & omfatte 2003.
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2 Utvikling 1 matindustri og dagligvarehandel

I dette kapitlet vil vi forst gi en kort oversikt over det norske markedet for egg- og
kjettvarer. Videre vil vi se neermere pa status og utvikling i norsk matindustri og daglig-
varehandelen de senere arene. Vi vil i kapitlet ogsa gi en oversikt over noen faktorer og
forhold som kan vere med pd & forklare utviklingen i marginene i verdikjeden for kjott i
lopet av perioden 1998 til 2004.

2.1  Totalmarkedet for egg- og kjottvarer

Produksjonsverdi

Norsk kjettindustri hadde 1 2004 en samlet produksjonsverdi pd om lag 6,49 mrd.
kroner, hvorav storfekjott sto for 40 prosent, svinekjott 36 prosent mens kylling sto for
10 prosent av produksjonsverdien.

Tabell 2.1 gir en oversikt over produksjonsverdien for kjott i perioden 1990 til 2004.
Som vi ser av tabellen har produksjonen av storfekjott og svinekjott holdt seg pé tilnaer-
met samme niva i hele perioden (mélt i produksjonsverdi). Produksjonsverdien for kylling
har derimot ekt med 72 prosent i lopet av perioden, fra 395 mill. kroner til 681 mill. kro-
ner. [ lgpet av perioden 1990 til 2004 har det relativt sett veert en nedgang i produksjons-
verdien for storfe og svin, mens det har vert en relativ gkning i produksjonsverdien for
kylling.

Ser vi pd produksjonen av egg, har den variert relativt mye 1 lopet av de siste 1015
arene, og mens det i 1990 ble produsert egg for 654 mill. kroner var produksjonsverdien
pa 563 mill. kroner i 2004.

Tabell 2.1 Produksjonsverdi for kjott i perioden 1990-2004 (i 1 000 kr)

1990 1995 2000 2004
Storfekjott 2 482 966 2 541 359 2297 960 2576 595
Svinekjott 2 367 452 2220879 1889 338 2 367 452
Kylling 395 274 424 908 574 261 681296
Annet kjott og fjerfe 578 524 772121 865 404 864 243
Total produksjonsverdi 5824 216 5 959 267 5626 963 6 489 586

Kilde: Budsjettnemnda for jordbruket (2005)
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Import og eksport

Norges tollbaserte importvern fungerer slik at tollsatsene gir en prispreferanse for
norskprodusert kjott nar det norske kjottmarkedet er i balanse. Er det for lite norskpro-
dusert kjott og prisene stiger innenlands, vil myndighetene senke tollsatsene og der-
igjennom presse ned prisene pd norsk kjett. I tillegg til det tollbaserte importvernet er
Norge gjennom WTO-avtalen pliktet til & ha minsteadgangskvoter for en rekke land-
bruksvarer. Det er Statens landbruksforvaltning (SLF) som administrerer importkvoter
med reduserte tollsatser. Enkelte av kvotene er globale, det vil si &pne for import fra alle
land. I tillegg finnes det blant annet GSP-kvoter for import fra utviklingsland og bilate-
rale tollkvoter, det vil si kvoter fra et bestemt land eller grupper av land, som felge av
inngatte frihandelsavtaler (Rogstad 2005).

For kjettvarer er det minsteadgangskvoter (WTO-kvoter) med redusert tollsats for
storfekjott, svinekjott og sau/lammekjott. Minsteadgangskvoten for storfekjott er pa
1 084 tonn, for svinekjett er kvoten pd 1 381 tonn, mens den er pa 206 tonn for
sau/lammekjott.' MUL-land, inkludert Botswana og Namibia®, har toll- og kvotefri mar-
kedsadgang for import av kjett til Norge, men volumet oppad er begrenset til 2 700 tonn.
Importen av storfekjott fra MUL-land (i praksis fra Botswana og Namibia) var i 2002 pa
2 700 tonn, mens den var pa 2 500 tonn i 2003 og i 2004 (som utbeina vare). Det er for-
ventet en import pd ca. 2 700 tonn storfekjett 1 2005 fra MUL-land (Rogstad 2005).

Tabell 2.2 gir en oversikt over utviklingen 1 Norges handel med kjott fra 1990 til
2004, fordelt pd ulike kjottslag og kjettvarer. Som man ser av tabellen s& varierer bade
import- og eksportverdien og mengdene en del i lapet av perioden. Dette skyldes bl.a. at
det norske markedet for kjott er regulert og dersom markedssituasjonen varierer, vil det
vare en del arlige variasjoner i den norske handelen med kjottvarer. Vi har her ikke tatt
hensyn til grensehandelen med kjott.

Tabell 2.2 Import og eksport av kjott og kjottvarer i perioden 1990-2004
(i 1000 kr ogi 1000 kg)

1990 1995 2000 2004
1000 kr 1000 kg 1000 kr 1000 kg 1000 kr 1000 kg 1000 kr 1000 kg
Import 83678 5072 238265 11787 240921 8615 441802 13279
svinekjott 17545 1498 90486 4954 29831 1908 32114 1629
storfekjott 24 689 973 63984 2789 106412 3135 258437 7265
kylling 48 3 4854 305 2968 153 4393 133

annet kjott 41396 2598 78 941 3739 101710 3419 146858 4252
og kjottvarer

Eksport 82303 11009 18684 1506 41583 3624 96149 6934
svinekjott 14099 1538 1339 157 12426 1326 46673 3693
storfekjott 53755 7314 3474 319 9721 1008 11966 338
kylling 0 0 16 0 1230 41 9573 357

annet kjott 14449 2157 13855 1030 18206 1249 27937 2546
og kjottvarer

Nettoimport 1375 5937 219581 10281 199338 4991 346653 6345

Kilde: SSB (2005)

' Gjelder beinet kjott.
? Botswana og Namibia er ikke definert som MUL-land av FN.
6
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Norges handel med egg er relativt beskjeden og i 2004 ble det importert 109 tonn hen-
seegg til en verdi av 0,97 mill. kroner, mens det samme ar ble eksportert 119 tonn hen-
seegg til en verdi av 1,32 mill. kroner.

Forbruk av kjott og kjettvarer

Norske husholdninger brukte i folge SSB sin forbruksundersokelse gjennomsnittlig
kr 35 050 per ar pa mat og alkoholfrie drikkevarer i perioden 2001-2003, noe som ut-
gjor ca. 11,5 prosent av husholdningenes totale forbruksutgifter. Ser vi pa forbruket av
mat brukte husholdningene i samme periode 1 gjennomsnitt kr 7 509 pd kjoett og kjettva-
rer, dvs. om lag 21 prosent av de totale utgiftene til mat. Videre brukte husholdningene
arlig om lag kr 509 pa egg. Tabell 2.3 gir en oversikt over husholdningens arlige utgifter
til matvarer, kjottvarer og egg per husholdning.

Tabell 2.3 Utgift til mat per husholdning per ar (i kr og prosent) for matvarer og kjattvarer,

2001-2003
Utgift per husholdning Andel av de totale utgiftene til
(i kr) mat (i prosent)
Matvarer 35050
Storfe 863 2,5
Svin 1178 3.4
Fijorfe 763 2,2
Sau og geit 437 1.3
Torket, saltet el. rokt kjott 2380 6,8
Hermetisert el. bearbeidet kjott 1629 4,6
Annet kjott 259 1,0
Sum kjett 7509 21,4
Sum egg 509 1,5

Kilde: SSB (2004)

Nar det gjelder forbruket av kjott oppgir ulike kilder ulik utvikling i kjettforbruket, der
forskjellene forst og fremst skyldes ulike beregningsmetoder. I folge Sosial- og helsedi-
rektoratet (2004) var engrosforbruket av kjott pad om lag 61,7 kg per person i 2004. Vi-
dere viser Sosial- og helsedirektoratets beregninger at kjottforbruket har okt med ca.
13,4 kg siden 1989. Det er spesielt forbruket av fjorfekjott som har okt, og i perioden
1989 til 2003 har forbruket av fjorfekjott tredoblet seg. I folge SSBs forbruksunderse-
kelse (2004) har den totale kjottmengden som er anskaffet av privathusholdninger for-
andret seg lite de siste tjue arene. I folge SSB sin forbruksundersgkelse (2001-2003) er
det arlige forbruket av kjott per person pa 46,3 kg. Av dette kommer om lag 8 prosent
fra storfe, 17 prosent fra svin, 12 prosent fra fjerfe, 6 prosent fra sau og geit og 57 pro-
sent fra annet kj ott.’

3 Annet kjott inkluderer her terket, saltet eller rekt kjott, annet hermetisert eller bearbeidet
kjett og annet ferskt eller frosset kjott (SSB, 2004).
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2.2 Utvikling i norsk kjett- og fjerfeindustri og dagligvaremarked

2.2.1 Om kjott- og fjerfeindustrien

Samlet sett, hadde kjett- og fjerfeindustrien i 2003 om lag 12 870 sysselsatte, og star
med det for 25 prosent av alle industrisysselsatte i matindustrien. Fra 1993 og frem til
2003 har det vert en positiv vekst i antall sysselsatte pa 22 prosent, men bade i 2003 og
2004 har antall sysselsatte i bransjen gatt ned. Nar det gjelder utviklingen i antall bedrif-
ter 1 kjottbransjen har antall bedrifter gatt ned med 9 prosent i lopet av perioden 1993 til
2003, og 1 2003 var det bare 229 bedrifter innen denne bransjen. Det har i lang tid veert
en strukturrasjonalisering i den norske kjott- og fjerfeindustrien, og utviklingen har vert
forsterket de siste 10—15 arene. Fra 1993 til 2003 har antall sysselsatte per bedrift okt
fra 41,7 til 56,2. Det har i denne perioden ogsa vert en ekt grad av spesialisering i mar-
kedet, der flere bedrifter har blitt mer spesialiserte med for eksempel faerre slaktelinjer
og deltakelse i ferre ledd i verdikjeden (Kjuus 2005).

Bransjeorganisering

Den norske kjott- og fjerfeindustrien er delt i to hovedgrupperinger, kjottsamvirket
(Nortura) som eies av bondene og den uavhengige kjott- og fjerfeindustrien som er or-
ganisert i Kjott- og fjerfebransjens Landsforbund.

e Nortura BA er organisert som et samvirke eid av ca. 30 000 begnder. Nortura, tidl.
Gilde Norsk Kjett, har siden 1930, da Omsetningsloven ble vedtatt, pd vegne av
myndighetene hatt oppgaven med & sikre forsyningen av kjott over hele landet og re-
gulere markedet slik at det er balanse mellom tilbud og etterspersel. Markedsregule-
ringen innebarer blant annet & iverksette tiltak for & stimulere kjottproduksjonen hvis
den er mindre enn ettersperselen i markedet, og serge for tiltak for & hindre overpro-
duksjon hvis produksjonen er storre enn ettersporselen. I tillegg brukes import og
eksport som virkemidler for & balansere tilbud og etterspersel 1 det norske markedet
(SLF 2005). Fram til og med 31.12.06 hadde Prior ansvar for markedsreguleringen
for fjerfekjott, men denne ble da avviklet. I dag har Nortura pa fjerfesiden kun mar-
kedsreguleringsansvaret for egg.

o Kjott- og fjorfebransjens Landsforbund (KLF) er en interesse- og bransjeorganisasjon
som representerer den privateide, frittstdende delen av kjott- egg og fjerfebransjen 1
Norge. KLF ble stiftet i 1910 og varen 2007 slo Kjettbransjens Landsforbund og
Fjorfebransjens Landsforening seg sammen til en organisasjon, KLF. Organisasjonen
har 182 medlemsbedrifter som har en samlet arlig omsetning pa ca. 15 mrd. kroner.
Medlemsbedriftene bestdr av eggpakkerier, eggproduktfabrikker, slakteri, kjottin-
dustri og kjettforretninger. Sterrelsen pa bedriftene varierer fra smé bedrifter med 2—
3 ansatte til store slakteri- og kjettforedlingsbedriftene med flere hundre ansatte.
KLFs medlemsbedrifter har ca. 55 prosent markedsandel i sluttmarkedet for redt
kjott, og ca. 36 prosent markedsandel i fjorfekjottmarkedet. Innefor redt kjett star
KLFs medlemmer for ca 28 prosent av den totale slaktemengden i Norge, mens an-
delen for slakt av fjerfe er pa ca 23 prosent.

Béde Nortura og KLF-bedriftene er tilsluttet Neeringslivets Hovedorganisasjon (NHO)
gjennom NHO mat og Bio, Landsforeningen for bedrifter i matindustri og biopro-
duksjon.

e NHO mat og Bio, fungerer som en paraplyorganisasjon nar det gjelder tariff- og ar-
beidsgiverspersmal for bransjeorganisasjonene KLF og Nortura. I tillegg har NHO
mat og Bio flere direkte tilsluttede medlemsbedrifter. NHO mat og Bio har 400 med-
lemsbedrifter med til sammen ca. 12 000 sysselsatte arsverk. NHO mat og Bio skal
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vaere medlemsbedriftenes viktigste redskap for & sikre konkurransedyktige rammebe-
tingelser og utviklingsmuligheter pa omrader av felles interesse, og derigjennom leg-
ge forholdene til rette for framtidig utvikling, lennsomhet og verdiskaping (NHO mat
og Bio, 2008).

Det finnes ogsa ulike organisasjoner innen kjott- og fjerfe, der vi bl.a. kan nevne:

e Animalia som er et av Norges ledende fagmiljoer innen egg, fjorfe og kjettproduksjon
og tilbyr norsk kjett- og fjerfebransje og norske bender kunnskap og kompetanse gjen-
nom oppdrag, forsknings- og utviklingsprosjekter, husdyrkontroll og helsetjenester.
Animalia (Fagsenteret for kjott) og Fagsenteret for fjorfe ble slatt sammen 1. januar
2008. Det ble da inngétt en avtale mellom Nortura og Kjott- og fjerfebransjens lands-
forbund (KLF) om organisering og styring av Animalia.

o Opplysningskontoret for egg og hvitt kjott (OEH). OEH er et merkengytralt markeds-
forings- og informasjonsorgan for egg, kylling og kalkun fra norsk landbruk.

e Opplysningskontoret for kjott (OFK). OFK arbeider med merkenoytral informasjon
om kjott og kjettvarer. Kontoret skal vaere et kompetansesenter med kunnskap om
kjott, ern@ring og tilberedning av mat.

Nzrmere om aktorer i kjpttmarkedet”
Vi vil i det folgende gi en kort oversikt over noen av de sterste akterene i det norske
kjettmarkedet.

Nortura BA er et resultat av fusjonen mellom Gilde Norsk Kjott BA og Prior Norge
BA, som formelt ble etablert i november 2006. Nortura er Norges ledende akter innen
markedet for rodt og hvitt kjett samt egg, og selger bl.a. produkter under merkenavnene
Gilde og Prior. Nortura er organisert som et samvirke eid av ca. 30 000 bender. Selska-
pet har en &rsomsetning pé ca. 15 mrd. kroner, hvorav om lag 80 prosent kan tilskrives
Gilde-produkter og 20 prosent Prior-produkter. Nortura har til sammen om lag 41 pro-
duksjonsanlegg og ca. 7 000 medarbeidere, og har ansvar for markedsregulering av kjott
og egg (markedsreguleringen for fjerfekjott som Nortura tidligere hadde ansvar for ble
avviklet fra 01.01.07). Etter fusjonen er Gilde Norge BA og Prior Norge AS omgjort til
datterselskap under Nortura. Gilde Norge BA har ansvaret for produktutvikling, mar-
kedsforing og salg av Gilde-merkede produkter, mens Prior Norge Ba har de samme
oppgavene for Prior-merkede produkter. I tillegg til Prior og Gilde har Nortura en rekke
datterselskap, deriblant Terina AS som driver produksjon og salg av spekevarer, herme-
tikk og frysevarer, Thulefjord AS som driver produksjon og salg av spesial- og nisje-
produkter fra Nord-Norge, Eldhus AS som driver produksjon og salg av eldhusrekte
spekeprodukter og Alfathi AS som driver foredling og salg av produkter rettet mot det
muslimske markedet (Nortura, 2006).

SPIS Grilstad er et resultat av fusjonen mellom Grilstadgruppen og SPIS, som ble
vedtatt desember 2006. Gjennom fusjonen blir SPIS Grilstad den nest sterste akteren i
det norske kjottmarkedet med en omsetning pad om lag 2,2 mrd. kroner. SPIS Grilstad
vil etter fusjonen ha over 900 ansatte fordelt pa 14 produksjonsanlegg. Grilstadgruppen
bestar av de tre norske sesterbedriftene Grilstad Fabrikker, Stranda Spekemat og Alf
Bredrup, samt Grilstad AB i Ostersund i Sverige. Grilstadgruppen er en av de sterste
akterene innen spekemat pa det norske markedet. SPIS Norge AS er en sammenslutning
av lokale og riksdekkende kjettforedlingsbedrifter, og produksjons- og salgsselskapene
er en blanding av heleide og deleide selskaper. SPIS Norge AS er fullsortimentsleve-
rander av kjett og kjettprodukter til det norske markedet, og eies av Merekjottgruppen

* Dette avsnittet er i hovedsak basert pé et forelopig upublisert. NILF-notat om utviklingen i
nordisk kjett og fjerfekjettindustri av Kjuus, Pettersen, Svennerud. Notat publiseres i lopet
av véren 2007.
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og Reiten & Co gjennom investeringsfondet NCP II. Grilstadgruppen eies 100 prosent
av Jensen Holding. Alle de tre aksjonerene vil vaere hovedeiere i det fusjonerte selska-
pet (Speketips, 2006).

Fatland/Skjeggeradgruppen er fullsortimentsleverander innen kjettrdvarer og kjott-
produkter til industri, storhusholdning og dagligvare, og selger produkter bl.a. under
produktnavnene Skjeggered, Slakteren og Coop. I dag bestir Fatland/Skjeggered-
gruppen av Fatland Qlen AS, Fatland Jeren AS, Fatland Oslo AS og Fatland Sande-
fjord, som alle er produksjonsbedrifter med Skjeggerad AS som salgsbedrift. Totalt har
selskapet en omsetning pa om lag 1,6 mrd. kroner og 425 ansatte. Fatland AS er et fami-
lieselskap som eies av familien Fatland. Familien eier 100 prosent av aksjene i Skjegge-
red AS (Fatland, 2006).

Nordfjord Kjott er fullsortimentsleverander av kjott og kjettprodukter til det norske
markedet, forst og fremst gjennom dagligvarekjeden REMA 1000. Stryn-bedriften eies
100 prosent av Roksvag-familien gjennom holdingselskapet Legula AS. Selskapet har
produksjonsanlegg i Loen i Stryn, samt et produksjonsanlegg i Uddevalla i Sverige.
Nordfjord Kjett har en arlig omsetning pa om lag 1 mrd. kroner og 250 sysselsatte.

Furuseth AS er Ostlandets storste private slakteri. Produksjonen bestér av slakting,
skjering og konsumentpakking av kjett. Furuseth har 125 ansatte og har en arlig omset-
ning pa ca. 450 mill. kroner. Furuseth har ca. 1 500 aktive leveranderer som leverer
slakt/livdyr, og en arlig slaktemengde pé ca. 9 500 tonn (Furuseth, 20006).

Finsbraten-gruppen bestar av Finsbraten AS pa Eidsvoll og Krone Kjettprodukter i
Mjoendalen. Finsbraten-gruppen har nesten 220 ansatte, og en drsomsetning pa n&rmere
en halv milliard kroner. Bedriften ligger like utenfor Eidsvoll og produserer polser, pa-
legg, posteier, pateer, spekemat og spekepolser. Kundene er hovedsakelig dagligvarebu-
tikker pa @stlandet (Finsbraten, 2006).

Stabburet er ferdigmatleverander av bl.a. pizza, ferdigmat og kjettpalegg til det
norske dagligvare- og storhusholdningsmarkedet. Bedriften har merker som Grandiosa,
Big One, Stabburet og Chef. Stabburet inngér som divisjon i Orkla Foods (Orklas mat-
varevirksomhet), som har Norden som hjemmemarked. I 2005 var Stabburets driftsinn-
tekter pa 2,8 mill. kroner. Stabburet har 10 fabrikker samt to regionale salgskontor og til
sammen ca. 1 000 arsverk (Stabburet, 2006).

Naermere om aktorer i fjorfemarkedet

Samvirkeeide Nortura (tidl. Prior) er den sterste akteren i hele verdikjeden for fjerfe.
Prior fusjonerte ogsa inn Norgédrden i 2005. I den private fjorfebransjen har man de se-
nere arene vert giennom en sterk konsolideringsfase, og store deler av de private akto-
rene er i dag er mer eller mindre samlet under samme paraply under holdingsselskapet
Cardinal Foods.

Cardinal Foods er et holdingselskap for bl.a. datterselskapene Den Stolte Hane,
Norsk Kylling, Jerkylling og eggprodusenten Arne Magnussen. Den Stolte Hane fusjo-
nerte med Cardinal Foods i begynnelsen av 2006. Ved fusjonen mellom Cardinal Foods
og Den Stolte Hane ble Cardinal Foods den nest sterste akteren i den norske fjerfemar-
kedet med en markedsandel pé i overkant av 35 prosent. Den Stolte Hane er et salgs- og
merkevareselskap som ble etablert av Synneve Finden 1 2005, og fungerer som et distri-
busjon- og salgsselskap for Trenderkylling og Jerkylling. Trenderkylling mottar fjerfe
fra egne fjorfeprodusenter gjennom faste leveringsavtaler, mens Jaerkylling mottar kyl-
lingravarer fra Neerbo Kyllingsslakt som eies av bade Jerkylling og Prior. Norsk Kyl-
ling har bade slakting, produksjon og salg av kylling og kalkun til industri- og forbru-
kermarkedet, og mottar ravare fra egne fjorfeprodusenter. Jerkylling er et heleid datter-
selskap av Cardinal Foods og ogsa leverander av hvitt kjett til selskapet. Cardinal Food
har Norsk Kylling, Arne Magnussen AS og Den stolte hane som varemerker (Den Stolte
Hane, 20006).
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Markedsandeler i kjott- og fjerfemarkedet

Figur 2.1 gir en oversikt over markedsandeler i verdikjeden for storfe, svin og sau/lam i
2005 (Nortura, 2006). Av figuren ser vi at Gilde (nd Nortura) er den absolutt sterste
akteren 1 markedet med en markedsandel pa hhv. 74 prosent innen slakting, 58 prosent
innen skjering og 45 prosent innen fordelingsmarkedet.

100 %

80 %

0,
60 % O Andre

m Gilde

40 %

20 %

0%

Slakt Skjeering Fordeling

Figur 2.1 Markedsandeler i verdikjeden for storfe, svin og sau/lam i 2005 (i %)

Figur 2.2 gir en oversikt over markedsandeler i slakteleddet for storfe, svin og sau/lam i
2005 (Animalia, 2006). I Norge er det om lag 14 slaktebedrifter, hvorav Gilde er den
starste med 74 prosent av den totale slaktingen. Videre kommer Fatland og Furuseth
som star for hhv. 12 prosent og 4 prosent av den totale slaktingen dette aret. Hoyest
slakteandel har Gilde innen svin med om lag 75 prosent av total slakting, mens andelen
er lavest for sau/lam der Gildes markedsandel er pa 69 prosent.

Prima Slakt Nordford Kjett ~ Slaktehuset __ @viige
2% 1% 1% 3%
Midt-Norge
3%
Furuseth

4% / ?
Fatland
12 %
Gilde
74 %

Figur 2.2 Markedsandeler i slakteleddet for storfe, svin og sau/lam i 2005 (i %)
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Tabell 2.4 gir en oversikt over markedsandelen til samvirket kontra de private kjottbe-
driftene 1 2000 og 2005. Tabellen viser at de private kjettbedriftene fra 2000 til 2005
okte sin markedsandel noe innen slakte- og skjereleddet, mens andelen gikk noe ned i
fordelingsleddet i lopet av denne perioden.

Tabell 2.4 Markedsforedling mellom private kjottbedrifter og Gilde i 2000 og 2005

2000 2005
Privat % Samvirke % Privat % Samvirke %
Foredling 57 43 b5 45
Skjeering 40 60 42 58
Slaktingen 23 77 26 74

Kilde: Kjpttbransjens Landsforbund (2006a)

Figur 2.3 gir en oversikt over de ulike akterenes markedsandeler i slakteleddet for fjorfe-
kjott (Fjerfebransjen, 2006). P4 slakteleddet er Prior den absolutt sterste akteren med en
markedsandel pa 80,5 prosent. Videre kommer Trenderkylling og Norsk Kylling med en
markedsandel pa hhv. 6,8 prosent og 12,6 prosent. @vrige akterer har kun 0,1 prosent av
slaktemarkedet.

Andre

Norsk kylling 01°%
, (]

12,6 %
Trenderkylling
6,8 %

Prior
80,5 %

Figur 2.3 Markedsandeler i slakteleddet for fjorfekjott i 2005 (i prosent)

Foredlingsmarkedet fjorfekjott domineres av Prior og Cardinal Foods/Den Stolte Hane
som hver har en markedsandel pa hhv. 62-65 prosent og 35-38 prosent. Av andre akte-
rer har Vestfold Fugl en markedsandel pd i overkant av 2 prosent mens resterende akto-
rer har en markedsandel pd under 2 prosent. Figur 2.4 gir en oversikt over de ulike akto-
renes markedsandeler 1 foredlingsleddetleddet for fjerfekjott (Konkurransetilsynet,
2006).
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Figur 2.4 Markedsandeler i foredlingsleddet for fiorfekjott i 2005 (i %)

2.2.2 0Om dagligvarehandelen

Dagligvarehandelen er den sterste omsetningskanalen av matvarer i Norge og domineres
av de fire store kjedene NorgesGruppen, Coop Norge, ICA Norge og Rema 1000. 1 2004
hadde de fire storste kjedene en samlet markedsandel pd 99,3 prosent, hvorav Norges-
Gruppen hadde en markedsandel pa 34,8 prosent, mens Coop Norge, ICA Norge og Rema
1000 hadde en markedsandel pa hhv. 24,6 prosent, 22,4 prosent og 17,5 prosent. I 2004
var omsetningen i dagligvarehandelen pa til sasmmen om lag 100,877 mrd. kroner og det
var samme ar 4 556 aktive butikker (Dagligvarehandelen 2005).

De fire store dagligvarekjedene har de senere arene okt sin markedsmakt ved & knytte
seg sterkere til grossister, utvikle egne grossistfunksjoner og ogsé egne firma for pro-
duksjon og distribusjon av naringsmidler. Den storste paraplykjeden, NorgesGruppen,
eier ca. en fjerdedel av utsalgsstedene selv, resten er organisert gjennom franchiseavta-
ler og selvstendige kjopmenn. Ogsd ICA Norge og spesielt Rema 1000 satser péd fran-
chisekonsepter. Samlet sett har alle butikkene tilknyttet NorgesGruppen ca. 35 prosent
av dagligvaremarkedet i Norge, og er sammen med COOP de eneste akteorene i Norge
som dekker alle segmentene fra lavpris til hypermarked.

Smé supermarkeder (400-999 kvm) dominerer det norske dagligvaremarkedet med
en andel pa 48,7 prosent, Store supermarkeder (1000-2499 kvm) og smé butikker (su-
peretter) (100-399 kvm) utgjer ogsé en betydelig del av norsk dagligvare med en andel
pa hhv. 20 prosent og 24 prosent. Sékalte hypermarkeder og evrige butikker har minst
markedsandel med hhv. 5,7 prosent og 1,2 prosent. De senere arene har butikkstruktu-
ren endret seg noe, der bade sma og store supermarkeder har hatt en gkende markedsan-
del mens smé butikker (superetter) har hatt en fallende markedsandel (ACNielsen
2005).

2.2.3 \Vertikal integrering

De siste 1015 arene har grossistleddet i stadig sterre grad blitt integrert med dagligva-
rekjedene, og kjedene har i sterre grad tatt kontroll over vareflyten fra produsent til bu-
tikk. I handelen har det de siste tidrene vert en tydelig utvikling i retning av at detaljis-
tene onsker storre kontroll over distribusjonsaktiviteter. Konsolideringen av dagligvare-
handelen de siste tidrene kan dels forklares i mulighetene for effektivitetsgevinster
gjennom stordriftsfordeler og bedre samordning og kontroll over leveringskjedene. Inn-
kjops- og logistikkfunksjoner er meget viktige i dette henseende. Slike gevinster kan
realiseres innenfor bl.a. krevende grossistfunksjoner som lagring og distribusjon av
ferskvarer.
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Handelen i Norge star for ca. 50—70 prosent av distribusjonen selv. Tidligere ble
samvirkets ferskvaredistribusjon direktedistribuert ut til kjedenes butikker, gjennom
Landbrukets ferskvaredistribusjon (LFD). Prior avviklet i 2003 distribusjonen av egg
gjennom LFD, og f.o.m. 2005 gikk Prior helt over til grossistdistribusjon. Gilde gikk
ogsé over til grossistdistribusjon gjennom LFD i 2005/06 og LFD ble i praksis nedlagt i
2007.

2.3  Kostnadsfaktorer og andre forhold

Vi vil her se nermere pd noen av de faktorene som pavirker kostnadsnivéet og kost-
nadsutviklingen i kjett- og fjerfeindustrien og i dagligvarehandelen. I tillegg vil vi kort
si noe om de viktigste rettsreglene (lover og forskrifter m.m.) og avgiftene som regule-
rer kjott- og fjerfeindustrien.

2.3.1 Kostnadsfaktorer

Ravarekostnad og andre nokkeltall

Kjettravare som innsatsfaktor er ner koblet til selve produktet foredlet vare, og har
dermed en stor betydning for kostnadsutviklingen i kjettsektoren. Samtidig fastsettes
ravareprisen i stor grad gjennom de landbrukspolitiske rammebetingelsene, og industri-
en har derfor et relativt lite handlingsrom i forhold til ravarekostnaden.

Resultatregnskap fra regnskap for Gilde Norsk Kjott BA i 2004 viser at forbruk av
innkjepte varer (inkludert kjottravare og andre tilsetningsstoffer) utgjoer om lag 60-65
prosent av de totale driftskostnadene (Gilde 2005). Tidligere regnskap fra Gilde Norsk
Kjott BA (davarende Kjettsamvirket) viser at varekostnaden utgjorde om lag 2/3 av
driftskostnadene i perioden 1998-2000. For akterer utenfor Gilde Norsk Kjott BA utgjor-
de vareforbruket ca. 70 prosent av driftskostnadene i perioden 1998-1999 (Loyland et al.
2001).

For a si noe om kostnadsutviklingen i kjott- og fjerfeindustrien har vi i tabell 2.5 satt
opp kjettsamvirkes totale kostnader per kilo tilferte mengder av kjott, sammenholdt
med utviklingen i konsumprisindeksen. Av tabellen ser vi at Gildes totale kostnader per
enhet okte mer enn konsumprisindeksen i denne perioden. Etter alt og demme skyldes
dette 1 stor grad ekte kostnader pd grunn av ekt videreforedling og produktutvikling.
Videre er det en viss ulikhet i de kostnader som inngar i slaktekostnadene i forhold til
konsumprisindeksen. I konsumprisindeksen spiller lav importert prisstigning de senere
arene sannsynligvis ut i sterre grad enn tilfellet er for slaktekostnadene. For slaktekost-
nadene vil serlig lennskostnadene, som har okt sterkere enn konsumprisindeksen i de
senere drene, ha stor vekt. Innen industrien har en ogsa omstillingskostnader som slér ut
enkelte ar.

Tabell 2.5 Totale kostnader i kr per kg tilforte mengder av kjott

1999 2000 2001 2002 2003 2004
Kjott 100,0 118,1 116,6 129,6 133,0 145,2
KPI 100,0 103,1 106,3 107,6 110,3 110,8
Kilde: NILF
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Kjettsamvirkes normerte slaktekostnad (slaktemarginen) benyttes i grunnlaget for kjott-
samvirkes veiledende noteringspris (avregningspris) til produsent. De normerte slakte-
kostnadene per dyreslag er gjengitt i tabell 2.6.

Tabell 2.6 Normerte slaktekostnader per dyreslag 1999-2004 (kr/kg)

1999 2000 2001 2002 2003 2004
Storfe 4,60 4,83 5,17 5,41 5,66 5,74
Slaktegrisy 3,45 3,62 3,89 | 4,91 5,15 5,23
1) Ikke sammenlignbar for/etter 2002 pga. endret avregning for gris

Kilde: NILF

SSB publiserer regnskapsstatistikk for industrien og for undergruppen matindustri

Tabell 2.7 og viser noen finansielle nekkeltall for matindustrien generelt og for kjettin-
dustrien/Gilde Norsk Kjott spesielt. Totalrentabilitet viser avkastning pa investert kapi-
tal (driftsresultat i prosent av driftsinntektene), mens egenkapitalrentabilitet viser av-
kastning péa egenkapital (ordinert resultat for skattekostnad + rentekostnader i prosent
av sum gjeld og egenkapital per 31.12.). Driftsmargin viser ordinart resultat i prosent
av egenkapital per 31. 12.

Av tabellene ser vi at avkastningen pa bade den totale kapitalen og eiernes investe-
ringer har veert lavere hos Gilde Norsk Kjott BA enn for neringsmiddelbedrifter totalt i
hele perioden. I forhold til matindustrien har kjettindustrien sma driftsmarginer, og av
tabellen ser vi at driftsmarginen for matindustrien i 2002 var pa 3,6 mens den for kjott-
industrien (tall i parentes) 14 pa 2,7.

Tabell 2.7 Nakkeltall for matindustrien

Ar Totalrentabilitet” Egenkapitalrentabilitet” Driftsmargin®
2000 10,0 18,1 3.4
2001 8,8 14,5 3.4
2002 8.1 14,3 3,6

2003 11,4 22,2 -

Kilde: Kjuus (2005)

Tabell 2.8 Nokkeltall for kjottindustrien/Gilde Norsk Kjott BA

Ar Totalrentabilitet” Egenkapitalrentabilitet” Driftsmargin®
2000 -0,8 1,7 1,75
2001 1,5 -5,4 2,01
2002 5,2 2,8 2,67
2003 6,3 8,9 -

2004 7,3 13,0

1) Tall for Gilde Norsk Kjott BA
2) Tall for Gilde Norsk Kjott BA
3) Tall for kjpttindustrien totalt

Kilde: Gilde Norsk Kjott BA (2005) og SSB (2005)
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Dagligvarehandelens innkjopskostnad og andre nokkeltall

Innkjepte varer er den sterste kostnaden ved butikkdrift. Tall fra finansregnskaper i de-
taljhandelen med dagligvarer i Norge fra 1995 viste at vareforbruket utgjorde i overkant
av 80 prosent av driftskostnadene (Haga et al. 1997). Av de ovrige driftskostnader ut-
gjorde lonn 1 gjennomsnitt noe under 50 prosent eller ca. 8 prosent av driftskostnadene
totalt. Det er ikke mulig & skille ut inntekter og kostnader forbundet med omsetning av
ulike varer innen dagligvarehandelen. I folge Haga et al. (1997) utgjorde matvarer til-
narmet 80 prosent av omsetningen i dagligvarehandelen.

Det har de senere drene veart et okt prisfokus i dagligvarehandelen, noe som har fort
til en okt grad av kjedenes egne merkevarer (EMV) i butikkene. I 2004 1a andelen EMV
i butikkene pa 8,5 prosent mot 8,2 prosent i 2003 (Dagligvarehandelen, 2005). Den
okende andelen av EMV 1 dagligvarehandelen vil kunne vere med pa 4 redusere dag-
ligvarekjedenes innkjepskostnader i noen grad.

SSB publiserer regnskapsstatistikk for aksjeselskaper. Tabell 2.9 viser de nyeste nok-
keltall for gruppen «butikkhandel med bredt vareutvalgy (NACE-gruppe 52.1).
I forhold til en del andre virksomheter har varehandel sméa driftsmarginer, men store
volumer og hey omlepshastighet i varebeholdningen gjor at kapitalavkastningen likevel
kan bli hey.

Tabell 2.9 Nokkeltall for aksjeselskaper innen butikkhandel med bredt vareutvalg

Ar Totalrentabilitet Egenkapitalrentabilitet Driftsmargin
1998 10,0 20,7 2,7
1999 1.6 16,4 2,2
2000 11,1 23,4 3,4
2001 59 7,4 1,5

Kilde: SSB (2000-2004)

Lennskostnader

Etter rdvarekostnadene er lennskostnaden (inkl. arbeidsgiveravgift, folketrygdavgift,
pensjonskostnader og lignende) generelt sett den enkeltfaktoren som betyr mest for
driftskostnadene bade i varehandelen og i kjett- og fjerfeindustrien (Loyland et al.
2001).

Tabell 2.10 gir en oversikt over utviklingen i lennskostnadenes andel av produk-
sjonsverdien for kjettindustrien i perioden 1993 til 2002. Av tabellen ser vi at fra 1993
til 2000 okte lennsandelen (mélt i lennskostnadenes andel av produksjonsverdien) i
kjettindustrien med ca. 16 prosent, men lennsandelen har gétt noe ned igjen i perioden
2000 til 2002. Hovedforklaringen pa denne utviklingen er at produksjonsverdien i kjott-
bransjen hadde en svak vekst pa 90-tallet, men at produksjonsverdien spesielt de senere
arene har gkt noe mer (Kjuus 2005).

Tabell 2.10  Utvikling i lennskostnadenes andel av produksjonsverdien, 1993-2002 (indeks,
1993=100)

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002

Kjottindustrien 100 110 114 114 114 113 112 116 104 98

Kilde: Kjuus (2005)
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Nar det gjelder lonnsutviklingen® innen de enkelte leddene i kjottindustrien i Norge,
har denne ogsa vert positiv de senere arene. En undersokelse gjennomfort av Dalen
og Riis (2003) viser at lonnsekningen har vert storst innen foredling med en lonns-
vekst pd 69 prosent i perioden 1996-2002. For slakting har det vert en lennsvekst pa
53 prosent, mens det for skjering har vert en lonnsvekst pa 55 prosent.’

Ser vi pd utviklingen i lennsveksten i industrien sammenlignet med varehandelen,
har disse hatt en relativt lik lennsvekst de senere arene, men industrien hadde noe haye-
re lonnsvekst i perioden 2001-2004, med unntak av i 2003. Tabell 2.11 gir en oversikt
over arlig lennsvekst i industrien og i varehandelen fra 1996 til 2004. I dagligvarehan-
delen er det en stor andel deltidsansatte, men det finnes ingen oversikt over lennsveks-
ten for denne arbeidsgruppen.

Tabell 211 Beregnet lonnsvekst i industrien og for HSH-bedrifter i varehandel

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Industrien 4,2 41 6,1 4,7 4,6 5,1 5,6 4,0 3%
Varehandel 54 41 6,1 4.9 4,5 4.8 5,0 4.4 3%

Kilde: Det tekniske beregningsutvalget for inntektsoppgjeret (2005)

Naér det gjelder den arlige lennskostnadsveksten i norsk industri har denne hatt en rela-
tivt hoy vekst i timelennskostnadene de siste 10 drene. Av tabell 2.12 ser vi at mens
timelonnskostnadene ekte med 4,1 prosent i 1996, var ekningen pa hele 6,2 prosent i
2001. Imidlertid har norsk industri hatt en noe lavere utvikling i lennskostnadene de
senere drene, og 1 2004 gikk timelennskostnaden opp med bare 2,3 prosent. Sammen-
lignet med vére handelspartnere, har norsk industri det siste tidret hatt en betydelig hoy-
ere vekst i lgnnskostnadene, men i 2004 var lgnnskostnadsveksten hos vare handels-
partnere pé 3,0 prosent noe som var bidro til & bedre den kostnadsmessige konkurranse-
evnen 1 norsk industri.

Tabell 2.12  Utvikling i timelpnnskostnader i industrien (prosent-vis endring fra aret for)

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Norsk industri 11 44 59 59 5,8 6,2 5,2 4,3 2,3

Kilde: Kjuus (2005)

2.3.2 Avgifter og rettsregler

Avgifter

Norsk kjettbransje er palagt en rekke avgifter som pavirker kostnadene i norsk kjettpro-
duksjon og som derigjennom pavirker kjottprisene. Vi vil nedenfor se nermere pa de
viktigste avgiftene som norsk kjettbransje omfattes av (SLF 2005).

Omsetningsavgift

> Milt som lgnnskostnader per time, der man ser pa de samlede personalkostnader opp mot
bedrifters timeverksbruk.
% Denne undersokelsen er basert pa et lite utvalg av bedrifter (7 stk).
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I Norge har man en omsetningsavgift som skal brukes til tiltak som fremmer omset-
ningen av landbruksprodukter. Avgiften er lagt pa produsenten, der det for kjott beta-
les en avgift per kg produsert kjott av sau/lam, storfe/kalv og svin. Per 01.01.05 var
avgiftssatsen pé 2,50 kr/kg for sau/lam, 0,50 kr/kg for storfe/kalv, 2,40 kr/kg for svin
og 0,45 kr/kg for kylling. For egg var avgiftssatsen pa 0,80 kr/kg per 01.01.05. 1 2004
ble det innbetalt 177,3 mill. kroner i omsetningsavgift pa kjett mens det ble innbetalt
36,6 mill. kroner i omsetningsavgift for egg. Tabell 2.13 gir en oversikt over avgiftssat-
sene for storfe, svin kylling og egg i perioden 1998-2004.

Tabell 2.13  Satser for omsetningsavgift, perioden 1999-2004 (kr/kg)

Feh. Mai Aug. Nov. Feb. Mai Aug. Nov. Feb. Mai Aug. Nov.
99 99 99 99 00 00 00 00 04 04 04 04

Storfe 2,00 2,00 250 300 300 300 200 150 050 050 100 0,50
Svin 1,560 1,00 250 250 250 200 200 1,00 060 060 090 1,50
Kyling 0,40 040 040 040 060 060 060 060 060 060 0,60 0,60
Egg 060 060 060 060 060 060 060 060 0,70 0,70 0,70 0,70

Kilde: NILF

Fra kjottkontrollavgift til kjottkontrollgebyr

Den tidligere kjottkontrollavgiften ble viderefort som et gebyr fra 1. januar 2004, nar
Mattilsynet ble opprettet. Statens landbruksforvaltning krever inn kjettkontrollgebyret
for Mattilsynet, der gebyret er satt til kr 3 250 per dagsverk (Landbruks- og matdepar-
tementet 2005). Kjottkontrollgebyret blir fastsatt ut fra arsplaner for slakting som hvert
slakteri er pliktet til & levere. P4 bakgrunn av arsplanen utarbeider Mattilsynet en til-
syns- og kjettkontrollplan (TKP) med oversikt over hvor mange dagsverk de forventer &
bruke pa kontrollen. Slakteriene betaler kjottkontrollavgift ut fra antall dagsverk som
forventes a gé med til kjottkontrollen til en oppgitt dagsverkssats. Ut over denne fastsat-
te kjottkontrollavgiften kan det bl.a. pélepe ekstra utgifter for arbeid utover kjettkontrol-
lens normalarbeidstid. Innkrevd kjettkontrollgebyr for 2005 er anslétt til 125,0 mill.
kroner (Landbruksdepartementet, 2004). Overgangen fra kjettkontrollavgift til kjett-
kontrollgebyr medferte en ekning i kjettprisen pa 0,08 kr/kg for bade storfe og svin
(Gilde Norsk Kjott BA 2005).

Forskningsavgift

I Norge har man en forskningsavgift som er palagt alle rdvarer av animalsk eller vege-
tabilsk opprinnelse. Formdlet med forskningsavgiften er & sikre ekonomisk grunnlag
for forskning knyttet til landbruksprodukter som nyttes til ervervsmessig bearbeiding
eller framstilling av n&rings- og nytelsesmidler. I 2005 utgjor avgiften 0,35 prosent av
rdvareverdien (béde pa import og norsk produksjon) og kan omregnes til en eresats pa
ca. 11 ere/kg for kjott og 0,05 ere/kg for egg. Pa importerte ferdigvarer utgjor avgiften
0,25 prosent av tollverdien (SLF 2005).

Fra neringsmiddelavgift til matproduksjonsavgift

Ved omsetning av matvarer har det frem til og med 2003 blitt pélagt en avgift pa ner-
ingsmidler i form av en naringsmiddelavgift. I siste halvar av 2003 var denne nerings-
middelavgiften pa 1,92 prosent for norskproduserte ravarer til konsum og industri og
1,92 prosent pa importerte ravarer/halvfabrikata. P4 importerte ferdigvarer var neer-
ingsmiddelavgiften pa 1,52 prosent. Neringsmiddelavgiften ble delvis avviklet fra og
med 1. januar 2004 (for importerte produkter gjelder avviklingen fra 9. februar 2004),
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og ble erstattet med en matproduksjonsavgift. Formalet med matproduksjonsavgiften er
at den skal finansiere Mattilsynets kostnader ved tilsyn og kontroll samt sikre helsemes-
sige trygge naringsmidler og fremme helse, kvalitet og forbrukerhensyn langs hele pro-
duksjonskjeden. For norskproduserte landbaserte naringsmidler legges fakturabelep,
eksklusive merverdiavgift, ved kjop fra rdvareprodusenten, til grunn for avgiftsbereg-
ningen. Mattilsynet bestemmer hvor innkrevingen skal skje, men den skal i sterst mulig
grad skje hos grossistene (Kjesbu 2004). Avgiftssatsen for kjott i 2004 var pa 0,50 kr/kg
mens den 1 2005 var péa 0,45 kr/kg per godkjent slakt. For egg er avgiftssatsen i 2005 satt
til 0,25 kr/kg. Importerer av neringsmidler, halvfabrikata og rdvarer som skal nyttes til
naringsmidler, plikter ogsa & betale matproduksjonsavgift, der satsen er satt til 0,80 pro-
sent av avgiftsgrunnlaget’ pa importerte ferdigvarer og halvfabrikata og 1,29 prosent av
avgiftsgrunnlaget pa importerte ravarer (SLF 2005). Innkrevd matproduksjonsavgift for
2004 var totalt pd 422,6 mill. kroner, hvorav ca. 55 prosent fra norskproduserte landbaser-
te varer, 38 prosent fra importerte varer og 7 prosent fra norskprodusert fisk (Kjesbu,
2004).

Merverdiavgift

12001 gjennomferte Regjeringen en merverdiavgiftsreform som innebar at den alminne-
lige avgiftssatsen ekte fra 23 prosent til 24 prosent med virkning fra 1. januar 2001, mens
avgiftssatsen ved omsetning av mat («matmomsen») ble satt ned til 12 prosent i. juli
2001. En begrunnelse for & innfere lavere merverdiavgift for matvarer var ensket om &
redusere grensehandelen. Merverdiavgiften p4 matvarer ble videre satt ned til 11 prosent
f.o.m. 1. januar 2005.

Arbeidsgiveravgift

Fram til 1. januar 2004 har Norge hatt en differensiert arbeidsgiveravgift. Det har vart
arbeidstakerens bostedskommune som har vart avgjerende for hvilken sone/sats som skal
benyttes ved beregning av arbeidsgiveravgiften og hver sone har hatt ulike satser, der sat-
sene har blitt redusert jo mer desentralisert kommunene ligger. Sone 5 (Finnmark, og de-
ler av Troms) har for eksempel veert fritatt fra a betale arbeidsgiveravgift, mens avgiftssat-
sen har vert pa 14,1 prosent i sone 1. Som foelge av at den norske arbeidsgiveravgiften har
matte tilpasses E@S-avtalens regler, har dette medfert at alle soner, der det ikke er gitt
unntak, i utgangspunktet skal betale en avgiftssats pa 14,1 prosent f.o.m. 1. januar 2004 (i
sone 3 og 4 er det innfert en overgangsordning pé tre ar som gjer at disse sonene ikke skal
ha full avgiftssats for i 2007) (Kjuus 2004).

Rettsregler

En rekke rettsregler (lover og forskrifter m.m.) regulerer kjottindustrien og handelen
med kjett og kjettvarer. Dette er forhold som industrien og handelen ikke har direkte
kontroll over, men som pavirker kostnadsnivaet. I perioden etter 2001 og frem til 2004
har en rekke forskrifter og andre offentlige reguleringer av betydning for kostnadsnivaet
blitt innfert eller endret, og vi vil nedenfor kort gi en oversikt over de viktigste endring-
ene:

e BSE. Det ble 1 2001 innfert et tiltaksprogram vedrerende kugalskap (BSE) og forbud
mot bruk av kjettbenmel (KBM) 1 for til produksjonsdyr. Dette forte til et okt kost-
nadsniva i bade jordbruket og i kjettindustriensom folge av at kjottindustrien nd ikke
lenger fikk betalt for biproduktene. Som folge av BSE er kostnader til destruksjon av
ben og avfall pa skjereleddet okt med 0,36 kr/kg (Forsell 2001 og Gilde Norsk Kjott
BA 2005). I forbindelse med tiltaksprogram vedrerende BSE tradte ogsd «Forskrift
om spesifisert risikomateriale med hensyn til spongiforme encefalopatier (SRM)» i

7 Avgiftsgrunnlaget vil her vaere varens tollverdi/importverdi inn til Norge.
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kraft. Denne forskriften innebar at mengden slakteavfall definert som SRM okte.
Dette forte til en okt kostnad pd skjaereleddet, samt en reduksjon i inntekt for innmat.

o Ranekastrering. F.o.m. 1. august 2002 sa har all kastrering av gris matte foregd med
bedevelse, dvs. med veteriner. Veterinerkostnadene med kastrering av gris medferte
en gkning i de direkte produksjonskostnadene for bonden (Kvame 2002).

o Endring av konsesjonsregler. For & stimulere til en mer kostnadseffektiv og kon-
kurransedyktig produksjon ble konsesjonsgrensene innen fjorfe- og svineholdet okt
med 50 prosent i 2003.

e Gasspakking av kjott. F.o.om. 1. juli 2004 ble det innfert et forbud mot pakkegass
med CO til ferskt kjott. Dette forbudet medferte okte kostnader ved foredling, distri-
busjon og salg av kjett fra storfe, svin, sau og fjerfe (Kjesbu og Mjelde 2003).

2.4 Oppsummering

Bruttomarginer i et ledd 1 verdikjeden, skal dekke innsats av arbeidskraft, kapital, forsik-
ring, energi, andre ravarer og driftsmidler m.m., samt en rest til fortjeneste. En okt rest
etter at alle produksjonskostnader er dekket, kan sees pa som hayere fortjeneste per om-
satt enhet. Hvis priser og forbruk av ulike innsatsfaktorer, anvendelse av biprodukter
m.m. er konstant i undersekelsesperioden, kan arsaken til okt bruttomargin vare okt for-
tjeneste per enhet i perioden.® Endres priser, forbruk av ulike innsatsfaktorer, anvendelse
av biprodukter m.m. i perioden, blir sammenheng mellom endringer i bruttomargin og
fortjeneste mer tvetydig. Hoyere enhetskostnader kan da ha spist opp en eventuelt okt
bruttomargin, og fortjenesten kan ha blitt redusert. P4 den annen side kan lavere enhets-
kostnader i et ledd fore til okt fortjeneste, selv om bruttomarginen skulle vare konstant.

Vi har i dette kapitlet belyst noen utenforstaende forhold som kan vare med pa a bi-
dra til & kaste lys over kostnadsutviklingen i ulike ledd fra 2001 og frem til i dag. Gjen-
nomgangen viser at flere forhold kan ha pavirket kostnadsnivaet og produktiviteten i
kjettindustrien og varehandelen i lgpet av perioden 2001 til 2004. Spesielt har ekning i
offentlige avgifter og kostnader som folge av offentlige pélegg medfert en okning i
kostnadene for kjettindustrien, og da spesielt for skjereleddet. Dette kan helt eller del-
vis gi seg utslag 1 utviklingen i bruttomarginer. Det er ikke gjort forsek pa & tallfeste
utviklingen, og det er heller ikke formdlet med undersekelsen. Likevel ber utviklingen i
bruttomarginer vurderes pd bakgrunn av disse forholdene. @kt bruttomargin trenger
derfor ikke vere ensbetydende med okt fortjeneste. Om en ensker nermere kunnskap
om éarsaker til utvikling i bruttomarginer, trengs analyser rettet direkte mot dette. I til-
legg til & studere utvikling i kostnader, ber en da ogsd vurdere bl.a. endringer i etter-
spoarselsforhold, markedsstruktur, konkurranseforhold og markedsmakt (innen og mel-
lom ledd i verdikjeden).

¥ Ved flervareproduksjon (nar de ulike varer ikke produseres eller selges i et fast mengdefor-
hold) er forholdene kompliserte, fordi en del av de faste kostnadene som oftest er felles for
flere varer. Da er det vanskelig (for ikke & si umulig) & beregne enhetskostnadene for hver
enkelt vare pa en utvetydig og teoretisk korrekt méte.
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3 Datagrunnlag og metode for studien av
storfe og svin

Vi vil i dette kapitlet forst gjore rede for prosjektets bakgrunn. Videre vil vi se nermere
pa hvilke elementer som er endret siden forrige gang, datagrunnlaget, metoden og muli-
ge metodeproblemer.

3.1 Bakgrunn

Som det framgér av innledningen, er denne rapporten en direkte oppfoelging av NILF-
rapport nr. 2001-10 (Leyland m.fl. 2001). For & sikre sammenlignbarhet har vi lagt vekt pa
a benytte det samme metodiske grunnlaget og samlet inn de samme typer data. Som det vil
framga nedenfor, har de endringene som er gjort kun tatt sikte pa & forbedre representativi-
teten i utvalget. Slik sett er metoden og datagrunnlaget en kopi av den forrige undersekel-
sen. Vi har hatt full tilgang til datamaterialet og deler av de tekniske beregningene som ble
gjennomfort sist, slik at vi har hatt mulighet til 4 sammenligne metoder og resultater.’

Resultatene fra forrige underseokelse viste at fra vinteren 1998/1999 til vinteren
2000/2001 ble prisen til bonde redusert med 2,01 kroner per kg ferdigvare. Tidsperioden
dekket prisfallet til bonde og pa helt slakt gjennom 1999 og 2000, og oppgangen igjen fra
hesten 2000. Bruttomarginene i kjettindustrien okte i denne perioden, mest tydelig i for-
edlingsindustrien hvor marginen ekte med 1,83 kroner per kg ferdigvare (tilsvarer ca.
11 % okning), men ekningen i slaktemargin er ogsé betydelig og utgjer den relativt stors-
te ekningen (37 %). Bruttomarginen i handelen ble redusert med 0,31 kroner per kg, og
forbrukerprisen gikk opp med 0,52 kroner per kg.

Bakgrunnen for forrige rapport var en undersekelse fra hasten 2000 (Leyland og Gudem
2000) som viste at mens prisene til bonde og for hele slakt falt betydelig fra begynnel-
sen av 1999, var det ikke tilsvarende fall i prisene til forbruker. Marginer og utvikling i
marginer i kjottsektoren er ellers tidligere behandlet bl.a. i Stram (1999) og Strand og
Aas (2001). Undersgkelsen av kjettsektoren i Strem (1999), utfert av ECON, var en
tverrsnittsundersekelse for 1998 med fokus pa nivdet pd marginene pa de forskjellige
ledd i verdikjeden. Det ble derfor lagt vekt pd & ha et bredt vareutvalg for & sikre til-
strekkelig representativitet. Marginfordelingen ble beregnet for 6 grupper av kjettvarer
og for kjett samlet.

Strand og Aas (2001) analyserte marginutviklingen fra 1989 til 1999. Tilskudd og
avgifter ble trukket ut. Det samme ble ogsa verdien av huder og andre biprodukter.
Marginene pé de enkelte ledd i verdikjeden ble regnet som andeler av totalmargin og av
detaljistpris. Av resultater med relevans for denne undersegkelsen kan nevnes at for
kjottvarer samlet okte andelen av samlet margin til bearbeiding og distribusjon fra
22 prosent til 30 prosent. Andelen til detaljhandelen vist fluktuasjoner fra ar til ar, men i
perioden som helhet, var det en nedgang fra 24 prosent til 19 prosent, men fra 1998 til
1999 gkte andelen til detaljhandel med 2 prosentpoeng. Det ble imidlertid gjort opp-
merksom pa at tallene for 1999 skilte seg klart ut fra de tidligere arene og at tallene for
1999 muligens kunne bli revidert.

? Beregningene i 2001 ble gjort i en kombinasjon av Excel og SPSS. I denne omgangen er
alle beregninger gjort i Excel.
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3.2  Endringer og sammenligninger

Vi vil her kort kommentere de elementene i1 undersekelsen som er endret siden forrige gang.
De enkelte endringene vil bli neermere kommentert senere i dette kapitlet.

Vi har for det forste utvidet produktutvalget for svin og blandede produkter. Dette er
gjort for & fa data som er mer representative for det totale forbruket. Vi har ogsé utvidet
datainnsamlingen til & omfatte de inntil 3 sterste variantene av et produkt innenfor hver
enkelt kjede. P4 denne maten kan vi fange opp ulike prisprofiler og marginer pa de mest
solgte variantene av et produkt.

Vi har ogsé gjort et forsek pé & skille ut grossistleddet etter onske fra akterene. Som
det vil framgé senere, har vi ikke funnet et estimat for grossistmarginen som vi mener
det er grunnlag for & offentliggjere, forst og fremst fordi en vesentlig del av distribusjo-
nen fortsatt gir direkte utenom grossistleddet. Grossistmarginen er derfor, som ved for-
rige undersgkelse, innberegnet 1 marginen pé varehandelsleddet.

I presentasjonen sammenligner vi resultatene for 2004 med resultatene i 1999 og
2000. I forrige undersokelse ble det presentert resultater i perioden fra november 1998
til og med februar 2001. For & bl.a. unnga sesongmessige variasjoner, sammenligner vi
vare resultater fra 2004 med tallene for hele 1999 og hele 2000. Vi legger til grunn at
dataene fra den gang var representative for situasjonen i den perioden, og at vare data er
representative for 2004. Observasjonene i forrige undersekelse var basert kun pa den
storste varianten av et produkt per kjede og i den grad de hadde observasjoner av to va-
rianter, benyttet de et uveid gjennomsnitt som uttrykk for dette produktet.

Vi bruker for 2004 konsekvent et veid gjennomsnitt av inntil 3 observasjoner av et
produkt innenfor hver kjede, fordi det etter var mening gir det beste uttrykket for pris-
bildet i dag. Dette gjennomsnittet blir sammenlignet med den sterste varianten som ble
brukt sist. Det kan derfor hevdes at representativiteten er noe styrket.

Vektene er basert pd KPI-data og data for solgt volum fra Gilde. Vi presenterer to
ulike sammenligninger. I den forste sammenligner vi tallene fra 1999/2000 med oppda-
terte tall hvor vi bruker det samme produktutvalget som sist og de samme vektene som
sist. Det betyr at vi i1 beregningene har benyttet det samme forholdet mellom de ulike
produktene nar vi har veid sammen resultatene som i 1999/2000. I den andre sammen-
ligningen tar vi utgangspunkt i et utvidet produktutvalg og oppdaterte vekter basert pa
opplysninger fra SSB og Gilde ut fra balansen mellom produktene i 2004. Denne skal gi
uttrykk for sterre representativitet i forhold til virkeligheten i1 2004.

3.3  Datagrunnlaget

Formélet med studien er 4 se pa utvikling i bruttomarginer for kjottprodukter av svin og
storfe pa alle ledd i produksjonskjeden (eller verdikjeden) fra bonde til forbruker. Vi vil
ikke vurdere nettomarginer/dekningsbidrag pa de ulike ledd. Andre kostnadsfaktorer
enn kostnader til kjottravaren vil derfor ikke innga ved beregning av marginer, men er
til dels samlet inn som bakgrunn for & gi en oversikt over mulige forklaringsfaktorer (se
kapittel 2).

For & gjennomfare studien er det samlet inn priser pa de ulike ledd i verdikjeden. Det
er tatt utgangspunkt i et utvalg varer pa forbrukernivé, og disse er fulgt tilbake i1 verdi-
kjeden. Forbrukerne forsynes med ferske kjottvarer i all hovedsak gjennom dagligvare-
kjedene representert ved de fire store grupperingene.'® Vi har derfor tatt utgangspunkt i

' De fire dagligvaregrupperingene ICA Norge, NorgesGruppen, Rema 1000 Norge og Coop
Norge har en samlet markedsandel pa 99,3 prosent i dagligvaremarkedet jf. Dagligvarehan-
delen (2005).
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produkter omsatt gjennom hver av grupperingenes storste lavpriskjede og sterste full-
sortimentskjede. Rema har kun ett kjedekonsept.

Det er samlet inn nye data for priser pé alle nivaer i verdikjeden pé 4 tidspunkter i
2004.

Malepunkter
Det er sokt & mdle priser pd alle produkter i verdikjeden for ferske produkter av svin og
storfe.!! En typisk verdikjede i naeringen kan beskrives som i figur 3.1:

Foredlings- N .
Bonde Slakting )| Skjeering )| industri Grossist ) Detaljist

Figur 3.1 Typisk verdikjede for kjottprodukter

Mellom alle ledd i verdikjeden skjer det kjop og salg, men hos flere akterer er leddene
integrert i samme foretak eller konsern. Pa handelssiden er dette mest synlig; alle fire
hovedgrupperinger i dagligvaremarkedet er integrert med egen grossist. Det er imidler-
tid kun en liten andel ferske kjottprodukter som distribueres gjennom grossist, det aller
meste bringes direkte til butikken av leveranderen. Eksterne grossister av ferske kjott-
produkter har marginal betydning i denne delen av markedet. Akterene var i utgangs-
punktet interessert i & gi opplysninger som kunne skille ut det integrerte grossistleddet
som en egen margin, men dette har pd grunn av begrenset datatilfang ikke latt seg gjore.

Det er forsekt & samle inn data for 4 kunne beregne vederlag fra detaljistene til sent-
ralleddet i kjedene. Datamaterialet var dessverre ikke godt nok til & kunne presentere
slike beregninger. Slike vederlag betales gjennom kjede-, medlems- eller franchiseav-
gifter e.l. Det er variasjon mellom kjedene mht. hvilke tjenester fra kjedenes sentralledd
avgiften skal dekke.

Ogsé pé foredlingssiden er flere akterer integrert fra slakting til skjering og fored-
ling. Kjottsamvirket er ogsa en betydelig leverander av réstoffer til skjering og fored-
ling. Andre akterer har ogsé egen slakte- og skjerevirksomhet, men supplerer med leve-
ranser fra andre akterer. Alle akterer med interne leveranser av skéret vare har oppgitt at
de har reelle interne avregningspriser. Vi har derfor skilt ut alle leddene pa foredlingssi-
den, og benyttet internpriser ved interne leveranser.

I utgangspunktet er det bedt om data for priser, rabatter osv. i folgende ledd i verdi-
kjeden:

® avregningspris til bonde med og uten trekk for omsetningsavgift
e pris for 1/1 slakt

e skéret vare (stykningsdeler, kjottblandinger osv.) solgt fra skjerebedrifter eller levert
internt

e foredlingsindustriens innkjepspriser pa skaret vare

e priser pa produkter solgt fra foredlingsindustrien til handelen pa grossist- og detal-
jistniva

® handelens innkjepspriser pa grossist- og detaljistnivd

e forbrukerpriser

I noen fa tilfeller er det benyttet data for produkter som omsettes frosne.
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Malepunkter i verdikjeden kan da illustreres med de sorte pilene i figur 3.2:

Ké’@ttsamvirket

Slakting > Skjeering > Foredler
X X
X &)

Slakting \|Skjeering Foredler

p A M M4

Figur 3.2Malepunkter for priser i verdikjeden, angitt med sorte piler

Bonde

Grossist *, Detaljist

Utvalget av produkter

Vi har tatt utgangspunkt i utvalget av produkter som ble brukt i forrige undersekelse.
[ utvalget av produkter er det lagt vekt pa to mal. For det forste ber utvalget i storst mu-
lig grad vaere representativt for konsumet, og for det andre ber utvalget representere
verdien og anvendelsen av hele slaktet i best mulig grad. I utvalget ble det tatt utgangs-
punkt i varer som var representert i konsumprisindeksen og som skulle vere representa-
tive for store deler av slakt av svin og storfe. Produktene kan deles inn i tre grupper:
produkter av svin, produkter av storfe og blandede kjettprodukter. Produkter der bade
rdvarer av svin og storfe inngdr med minst 10 prosent i gjennomsnitt av kjettrdvarer
totalt, er kategorisert som blandede produkter.

Produktene kan deles inn i tre grupper: produkter av svin, produkter av storfe og blan-
dede kjottprodukter. Produkter der bdde ravarer av svin og storfe inngér med minst
10 prosent i gjennomsnitt av kjettravarer totalt, er kategorisert som blandede produkter.

Etter innspill fra referansegruppen gjorde vi forst en kontroll av hvilke produkter det
selges mest av i dag. Alle de fire dagligvaregrupperingene ble spurt om totalt salg for de
enkelte kjottproduktene for 2004. Ut fra denne listen vurderte vi hvilke produkter det
var aktuelt & ta med. Vi fant da seks produkter i tillegg til de det ble presentert resultater
for 1 forrige undersokelse som vi samlet inn data for. P4 grunnlag av dette ble det for
hver av kjedene spurt om de inntil tre storste produktvarianter for hvert produkt som ble
fulgt gjennom alle tidspunkter. Hensikten med & folge samme produktvariant gjennom
hele studien er & motvirke effekter av variasjon i utvalget. F.eks. ber bearbeidingsgrad,
pakkesterrelse, resepter osv. vere mest mulig konstante gjennom perioden. Vi mener at
det & veie sammen priser gir et bedre uttrykk for totalprisen for kunden. Pa4 denne maten
far vi et bedre uttrykk for utviklingen mot bruk av EMV. Dette er etter var vurdering en
styrking av undersgkelsen og bedrer representativiteten i dataene vi har. Dersom det
imidlertid er en systematisk forskjell pd marginutviklingen pa det sterste produktet og
snittet av de tre storste produktene i hver produktgruppe, medferer endringen en feilkil-
de. Vi har ikke grunnlag for & anta det er noen slik skjevhet i resultatene. Produktene av
storfe og svin som var med i den forrige studien, er oppgitt i tabell 3.1.
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Tabell 3.1 Produkter i utvalget

Storfe Svin Blandede produkter
Karbonadedeig Bacon uten svor, oppskaret Grillpolse

Kjottdeig Kokt skinke, vakuumpakket Kalverullade

Storfe bankekjott Koteletter uten spekk Kjottpudding

Storfe entrecote u/ben
Storfe flatbiff i skiver
Storfe indrefilet
Storfe morbrad u/ben
Storfe ytrefilet
Okserull

Nakkekoteletter uten spekk
Skinkestek

Spekeskinke, vakuumpakket i skiver

Medisterpolse, kokt
Rokt kjottpolse
Salami

Vi presenterer resultater med neyaktig det samme utvalget av produkter som i forrige
undersokelse. I tillegg presenterer vi resultater hvor vi anvender det utvidede produktut-
valget som er angitt i tabell 3.2.

Tabell 3.2 Produkter i det nye utvalget

Storfe Svin Blandede produkter
Karbonadedeig Bacon uten svor, oppskaret Grillpolse

Kjottdeig Kokt skinke, vakuumpakket Kalverullade

Storfe bankekjott Koteletter uten spekk Kjottpudding

Storfe entrecote u/ben
Storfe flatbiff i skiver

Nakkekoteletter uten spekk
Skinkestek

Medisterpolse, kokt
Rokt kjottpolse

Storfe indrefilet Spekeskinke, vakuumpakket i skiver Salami

Storfe merbrad u/ben Strimlet svinekjatt Frosne karbonadekaker'*
Storfe ytrefilet Svin indrefilet Ribberull
Okserull Hamburgerrygg Wienerpolser

I utgangspunktet var ogsa svinebog uten knoke med i utvalget. Dette produktet er imid-
lertid ikke med i det bearbeidede materialet pa grunn av flere mangler i oppgitte data.

I hvilken grad oppfyller sa utvalget malet om representativitet i konsumet og i hvil-
ken grad er produktene representative for anvendelsen av slaktet? Kjottsamvirket har
gitt tilgang til informasjon om de utvalgte varenes andel av totalvolumet i kjottmarkedet
for svin og storfe. Disse tallene er basert pa kjottsamvirkets egne data. I kjettsamvirkets
oversikt utgjor de utvalgte produkter totalt 47,6 prosent av totalvolumet av kjottproduk-
ter, mens utvalget som ble benyttet i 2001 utgjer 38,3 prosent av totalvolumet.

Selv om de utvalgte produktene inneholder ravarer fra relativt store deler av slaktet,
betyr ikke det nadvendigvis at de er representative for anvendelsen av hel slakt av svin
og storfe og av disse dyreslagene totalt. For det farste er det ikke kontrollert for at
mengdeforholdet av rdvarene som anvendes i produktene i studien tilsvarer mengdefor-
holdet av skaret vare i et helt slakt. For det andre har mange stykningsdeler og blan-
dinger flere anvendelser bade som ferske kjottprodukter og i storhusholdninger og ma-

'2 Reseptene pé frosne karbonadekaker er ulike fra leverander til leverander. Flere av leve-
randerene hadde imidlertid et innhold av svin i disse produktene som oversteg 10 prosent, og
vi har derfor valgt a plassere frosne karbonadekaker i kategorien for blandede produkter.
312001 utgjorde dette utvalget 45,5 prosent av totalvolumet av kjottprodukter.
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tindustri, dvs. at vi kanskje bare dekker et begrenset utvalg av anvendelsesomridene
innen ferske kjottprodukter.

Innhentet informasjon

Fra dagligvarekjedene er det for de valgte produktvarianter innhentet informasjon om
forbrukerpriser, innkjepspriser brutto til detaljist, innpriser til grossist og alle typer ra-
batter i forbindelse med innkjep. Det ble i tillegg bedt om informasjon om markedsfo-
ringsstotte o.l. fra leveranderene spesifisert for seg selv. De fleste dagligvarekjedene har
valgt & gi oss nettotall som skal inneholde alle rabatter uten at rabattelementet er spesifi-
sert til oss.

Flere kjeder satser ogsa pa ulike former for kundekort eller fordelskort. Slike kort in-
nebaerer i praksis at kunden far en rabatt pa kjop som utbetales senere i form av utbytte,
varer eller kontantutbetaling. Vi har bedt kjedene oppgi rabatt/utbetaling knyttet til slike
kort samt oppgi andelen omsetning som skjer med slike kort.

I tillegg har vi bedt handelen oppgi distribusjonsform (direktelevert til butikk eller
gjennom grossist), foredlingsgrad (f.eks. kan det skilles mellom industripakket kjott og
kjett skaret og pakket i butikken) for & kunne kontrollere for endringer i slike forhold
som kan pavirke kostnadsbildet og derfor bruttomarginene pa de ulike ledd. Produktva-
riantene i utvalget omfatter et bredt spekter av mulige distribusjonsformer, innpakning
OSV.

Fra foredlingsindustrien har vi for de utvalgte produktvarianter bedt om utsalgspris
til det leddet som er mottager av varen, enten det er grossistleddet eller detaljistleddet,
samt rabatter. Videre har vi bedt industrien oppgi forbruk av révarer av svin og storfe
per enhet sluttprodukt samt leverander, priser og rabatter for de aktuelle ravarer. En stor
del av ravarene er levert av interne leveranderer. For ravarer levert av eksterne leveran-
derer har vi bedt leveranderene (skjarebedrifter) om utsalgspris og evt. tilstatte rabatter
til den enkelte mottaker. Det er i liten grad oppgitt variasjon i reseptene i perioden.

Norsk Kjett er kilde for opplysninger om engrospriser for helt slakt og avregnings-
priser til primarprodusentene med og uten trekk for omsetningsavgift. Prisene for hele
slakt er basert pa gjennomsnittlig oppnddd engrospris oppgitt av Gilde. Tilsvarende
gjelder for gjennomsnittlig pris til primaerprodusent. Forskningsavgift og kjettkontroll-
avgift er inkludert i engrosprisen for hele slakt.

Tidspunkt for informasjon og observasjonssted

Pa alle ledd er priser, rabatter m.m. bedt oppgitt pad den 15. i februar, mai, august og
november 2004. Méneder bransjen anser a vare spesielt utsatt for sesongmessig varia-
sjon, som januar og juli, er unngétt. Dersom omsetning ikke har funnet sted pa den 15.,
har vi bedt om tall for siste transaksjon for den 15. Dagligvarekjedene ble bedt om & gi
informasjon om priser som gjennomsnitt for hele landet.

3.4 Metode

Beregning av nettopriser

Innsamlede priser, rabatter og reseptinformasjon er benyttet til & beregne netto innkjeps-
og utsalgspriser pa alle ledd. For hver enkelt produktvariant fra hver enkelt kjede er det
malt nettopriser pa alle ledd tilbake til helt slakt.

o Forbrukerpriser: Forbrukerpriser er beregnet eksklusiv mva. fratrukket gjennom-
snittlig rabatt gitt til innechavere av kunde- eller lojalitetskort og kjeperutbytte til
medlemmer i Forbrukersamvirket/Coop.
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Innpris til handelen: Innkjopspriser til handelen er beregnet netto innkjepspriser,
dvs. fratrukket alle oppgitte rabatter. Det er ikke gjort videre analyser basert pa in-
formasjon om rabatter.

Salgspris fra industrien: Utsalgspriser fra industrien er behandlet pé tilsvarende
méte som innkjepspriser til handelen.

Innpris til industrien: For innkjepspriser til industrien er det benyttet tall for for-
bruk av de oppgitte ravarer som inngar per kg sluttprodukt til & beregne netto inn-
kjepspris pa révarer til det enkelte produkt.'* I noen tilfeller benyttes imidlertid bare
en del av ravaren i produksjonen av det aktuelle produkt, mens andre deler av rava-
ren benyttes i andre sammenhenger. F.eks. kan endestykker ved tilskjering av ferdig
skérne koteletter brukes i kjettblandinger. I produksjon av spekeskinke i skiver kjo-
per noen produsenter inn hele 1&r av svin, der bare deler av rdvaren benyttes mens
mye avskjeer har vesentlig verdi i andre anvendelser. Verdien av avskjer er ikke fra-
trukket ravarekostnaden. I slike tilfeller kan, dersom avskjeret ikke er benyttet i
produksjon av andre produkter i var undersgkelse, beregnet bruttomargin undervur-
dere den reelle marginen.

Salgspris pa skiret vare: I de tilfeller hvor ravarer er kjopt fra utenforstiende leve-
randerer beregnes ogsa utsalgspris fra skjerebedrifter for den enkelte produktvariant
1 utvalget pa tilsvarende mate som innkjepspriser til industrien. For bedrifter med in-
terne leveranser er samme priser anvendt som innkjepspris til industrien.

Helt slakt: Basert pd ravareforbruk av skaret vare til industrien er det for hver pro-
duktvariant beregnet forbruk av ravarer av hhv. storfe og svin. Ved nedskjaring av
helt slakt er det dessuten en del svinn og avfall. Svinnet utgjer om lag 5 prosent av
slaktevekten for svin og 20 prosent for storfe. Dvs. at en skjerebedrift i gjennom-
snitt bruker 1,05 kg slakt av svin for & produsere 1 kg nedskéret svin, tilsvarende
brukes 1,25 kg slakt av storfe for & produsere 1 kg nedskaret storfe. Vi har brukt de
samme svinnprosentene som i forrige underseokelse. I tillegg er det tatt hensyn til at
svin avregnes med hode og labber til primarprodusent, men at hode og labber ikke
er med i standard engrosnotering.'> Forbruket av ravarer multiplisert med gjennom-
snittlig forbruk av helt slakt per kg skaret vare danner sa utgangspunkt for den
mengde helt slakt som gar med i det aktuelle produkt. Multiplisert med kilopris pa
helt slakt gir fremgangsméten et uttrykk for pris pé helt slakt til skjering for hver
produktvariant, men tar ikke hensyn til at:

= De forskjellige deler av slaktet har ulik verdi. Konsekvensen er at beregnet brut-
tomargin i kroner pé skjereleddet blir lav pa produkter med skéret vare med rela-
tivt lav verdi og hey péa produkter med skéret vare av hey verdi. I hovedsak blir
konsekvensen at lite bearbeidede produkter (f.eks. koteletter, skinke, biff) far hoy
beregnet margin, mens bearbeidede produkter (f.eks. polser og palegg) far lav be-
regnet margin pa skjereleddet. P4 enkelte produkter (f.eks. polser) kan konse-
kvensen vaere at det beregnes negativ margin pé skjereleddet.

14

Beregningen av priser pd révarer til industrien for hver enkelt produktvariant kan skri-
ves zk w, P, der k indikerer ravare, w; er forbruk av ravare & per kg ferdig produkt og Py er

prisen pa ravare k. Dette beregnes for hver enkelt produktvariant pa alle tidspunkter i under-
sokelsen.
Avregningsprisen til bonden er teknisk sett endret siden sist slik at prisen nd beregnes uten
hode og labber. Indeksen for produsentprisen som vi bruker som grunnlag for & beregne pro-
dusentprisene inn i undersgkelsen synliggjer imidlertid ikke denne endringen. Vi har derfor
gjort de samme korrigeringer i produsent- og engrospris som ble gjort sist. Forskjellen i pris
pr. kg pa slakt med og uten hode og labber ble da beregnet til 2,07 kr pr. kg ut fra tallene i
1998. Det er videre forutsatt at vekten av slakt med hode og labber er 1,095 ganger vekten
uten hode og labber.
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= De utvalgte produkter er ikke nedvendigvis volummessig representative for helt
slakt. Selv om skéaret vare som inngar i utvalget av produkter representerer bror-
parten av slaktet, er det ikke kontrollert for at mengdeforholdet i utvalget tilsvarer
mengdeforholdet i helt slakt.

e Avregningspris til bonde: Beregnes pa tilsvarende mate som priser pd helt slakt,
men med utgangspunkt i avregningspriser til bonde med og uten trekk for omset-
ningsavgift. Vi har ogsé lagt etterbetalinger til bonden inn i avregningsprisen. Det
gjores oppmerksom pé at 1 avregningsprisen til bonde per kg kjott ligger ogsa verdi-
en av hud og biprodukter. I tillegg pavirkes avregningsprisen av det skonomiske re-
sultatet i videreforedling og salg og evt. annen gkonomisk virksomhet i kjottsamvir-
ket.

Forsok pa a skille ut grossistleddet

Den metoden som er beskrevet sa langt er en direkte kopi av metoden som ble benyttet i
forrige undersokelse. Denne gangen forsekte vi i tillegg & samle inn priser hos fored-
lingsindustrien og handelen for &4 kunne skille ut det integrerte grossistleddet med en
egen margin. Vi har ikke oppnadd tilstrekkelig antall observasjoner pa de dataene som
er levert til dette formélet og resultatene blir derfor for sterkt influert av feil 1 dataene.
Problemet var at dagligvarekjedene ikke har oppgitt sine priser inn til grossist for alle
produktene, og det var derfor ikke mulig & skille ut grossistleddet som en egen margin.

Beregning av gjennomsnittlige priser

For hvert produkt i utvalget beregnes gjennomsnittlig pris pa alle nivéer fra forbruker og
tilbake til bonden basert pé tallene for de enkelte produktvarianter over. Ettersom de
ulike kjedene har varierende markedsandeler, er prisene i beregningen veid for kjedenes
markedsandeler i &r 2004, basert pd ACNielsens publiserte tall. De ulike variantene av
det samme produktet innenfor den enkelte kjeden er veid sammen ut fra den enkelte
variantens volummessige andel av omsetningen i kjeden.

Dette gir oss et sett med priser pa alle ledd for alle produkter i utvalget. Basert pa
disse tallene er det sé beregnet veide gjennomsnittlige priser for kategoriene storfe, svin
og blandede produkter og dessuten for alle produkter under ett. I disse beregningene er
produktene i utvalget veid basert pa vektandeler i konsumprisindeksen, slik at produkter
med stor andel (f.eks. kjottdeig) gir starre utslag enn produkter med liten andel av mar-
kedet (f.eks. indrefilet eller kalverullade). Ved beregning av de enkelte produkters vek-
ter er det tatt utgangpunkt i vektene som brukes for kjettvarer i konsumprisindeksen
(KPI). Fordi vi har med noen produkter som ikke er representantvarer i KPI, er KPI-
vektene for noen representantvarer fordelt pd flere av vére produkter. Ut fra KPI-
vektene og produktenes gjennomsnittlige forbrukerpris i lapet av perioden har vi bereg-
net en volumvekt for hvert enkelt produkt. Videre har vi ved beregning av vektene tatt
hensyn til produktgruppenes prosentvise andel av Gildes totalvolum. Ved beregning av
resultater for alle produkter under ett, er resultatene for gruppene storfe, svin og blande-
de produkter vektet etter den vekt disse gruppene har i KPI. Det betyr bl.a. at gruppen
blandede produkter far heyere gruppevekt enn summen av enkeltvekter for blandede
produkter, fordi vart utvalg av blandede produkter er underrepresentert i forhold til ut-
valget vart av produkter av storfe og svin. Vektene er holdt konstante i undersokelsespe-
rioden og er basert pd de samme prinsippene som i forrige undersokelse.
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3.5  Nye opplysninger
Etter at NILF-notat nr. 2005-10 ble offentliggjort i september 2005, har vi hatt dialog
med akterene i1 bransjen om resultatene. Vi har blant annet undersekt datagrunnlaget

knyttet til endringer i resepter. Det viser seg at ravareforbruket, dvs. reseptene for pro-
duktene, har endret seg kraftig for enkelte svineprodukter. Folgende tabell viser dette.

Tabell 3.3 Forbruk av ravarer (skaret) av storfe og svin per kg sluttprodukt i prosent. Veid
gjennomsnitt
Innhold av storfe i Innhold av svin i
2000 2004 2000 2004
Storfeprodukter 97,1 90,7 0,05 0,09
Svineprodukter 126,2 102,7
Blandede produkter 21,5 15,6 37 39,3

Tabellen viser at ravareforbruket per kg sluttprodukt for svin har gétt ned fra 126 til
102 prosent. Ogsa for storfe i storfegruppen og gruppen med blandede produkter har
ravareandelen gatt ned, og dette har trukket resultatene for bondens margin nedover i
forhold til om révareandelen hadde vert konstant.

To akterer har opplyst at det ble oppgitt feil resepter for enkelte produkter til under-
sokelsen 1 2001. Det er en svert krevende prosess & gjore beregningene fra 2001 pé nytt
fordi de er gjennomfort i et annet dataprogram enn det NILF benytter. Vi har derfor ikke
kunnet prioritere a beregne resultatene fra 2001 pé nytt.

Vi vil vise til det NILF tidligere har skrevet om alle slike undersekelser hvor vi pa-
peker at nettopp endring i ravareforbruket er en svakhet ved denne typen beregninger.
Dette elementet er derfor ogsé viktig for & forstd tolkingen av resultatene. Nar vi ser pa
de resultatene som ble presentert i NILF-notat nr. 2005-10 hvor godtgjerelse til produ-
sent av svin gikk kraftig ned, kan vi na si at dette i hovedsak skyldes endringer ravare-
forbruket som igjen skyldes feil i data fra 2001.
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4  Datagrunnlag og metode for studien av egg
og fjorfe

4.1  Bakgrunn

Denne studien ble pabegynt i slutten av 2004, men diskusjoner rundt datagrunnlag og
ikke minst hvilke metoder og presentasjonsformer en skal bruke har gjort at en ikke har
kunnet offentliggjere studien for nad. Marginstudien er nd gjennomfort pa en helt ny sek-
tor i Norge i forhold til de studiene som er gjennomfert tidligere, og dette har skapt
ekstra utfordringer i forhold til gjennomferingen av studien.

Dataene i denne marginundersekelsen er samlet inn for 2003 og 2004. I starten av
denne perioden var det tre store bedrifter pd egg og tre store bedrifter pa fjorfe som vi
har samlet inn data fra. I perioden etter dette har de slatt seg sammen slik at det i praksis
er kun to firma som kontrollerer disse markedene. Dette skaper utfordringer for konfi-
densialiteten i de dataene vi har samlet inn og presenterer her. Dette er &rsaken til at vi
ikke kan presentere resultatene i denne undersokelsen pd samme detaljniva som vi tidli-
gere har gjort for redt kjett.

4.2  Datagrunnlaget

Formélet med studien er & se pd utvikling i bruttomarginer for egg- og fjerfeprodukter
pa alle ledd i produksjonskjeden (eller verdikjeden) fra bonde til forbruker. Vi vil ikke
vurdere nettomarginer/dekningsbidrag p&d de ulike ledd. Andre kostnadsfaktorer enn
kostnader til ravaren vil derfor ikke inngé ved beregning av marginer.

For & gjennomfore studien er det samlet inn priser pa de ulike ledd i verdikjeden. Det
er tatt utgangspunkt i et utvalg varer pa forbrukerniva, og disse er fulgt tilbake i verdi-
kjeden. Forbrukerne forsynes med varer i all hovedsak gjennom dagligvarekjedene re-
presentert ved de fire store grupperingene.'® Vi har derfor tatt utgangspunkt i produkter
omsatt gjennom hver av grupperingenes sterste lavpriskjede og sterste fullsorti-
mentskjede. Rema har kun ett kjedekonsept.

Det er samlet inn data for priser pa alle nivéer i verdikjeden pé 4 tidspunkter i 2003
og 4 tidspunkter i 2004. Denne typen marginundersekelser er forst og fremst beregnet
pa & si noe om marginutvikling over tid. Siden det ikke er gjort en lignende undersokel-
se tidligere, valgte vi & ogsa samle inn data fra 2003 slik at det er mulig & vise en utvik-
ling over tid.

Malepunkter

Det er sokt & mdle priser pa alle produkter 1 verdikjeden for egg- og fjerfe. I prinsippet
er verdikjeden for fjerfeprodukter lik den for andre kjettprodukter. Vi har likevel valgt &
ikke splitte prosessen i industrien opp i slakting, skjering og foredling. Verdikjeden for
eggprodukter er imidlertid enklere. Pa de produktene vi har med, er det i industrileddet
bare en prosess nemlig pakking.

' De fire dagligvaregrupperingene ICA Norge, NorgesGruppen, Rema 1000 Norge og Coop
Norge har en samlet markedsandel pa 99,3 prosent i dagligvaremarkedet jf. Dagligvarehan-
delen (2005).
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Mellom alle ledd i verdikjeden skjer det kjop og salg, men hos flere aktorer er ledde-
ne integrert i samme foretak eller konsern. P4 handelssiden er dette mest synlig; alle fire
hovedgrupperinger i dagligvaremarkedet er integrert med egen grossist. For egg- og
fjorfe er det, i motsetning til for andre kjettprodukter, en sterre andel produkter som
distribueres gjennom grossist. Akterene var i utgangspunktet interessert i & gi opplys-
ninger som kunne skille ut det integrerte grossistleddet som en egen margin, men dette
har pa grunn av begrenset datatilfang ikke latt seg gjore.

I utgangspunktet er det bedt om data- for priser, rabatter osv. i felgende ledd i verdi-
kjeden:

e avregningspris til bonde med og uten trekk for omsetningsavgift som gir pris for 1 kg
ravare

® priser pa produkter solgt fra foredlingsindustrien til handelen pa grossist- og detal-
jistniva

e handelens innkjepspriser pa grossist- og detaljistniva

e forbrukerpriser

Utvalget av produkter

I utvalget av produkter som er gjort i samarbeid med bransjen, er det lagt vekt pa at pro-
duktene som er med i sterst mulig grad er representative for konsumet. Etter innspill fra
referansegruppen gjorde vi forst en kontroll av hvilke produkter det selges mest av i
dag. Alle de fire dagligvaregrupperingene ble spurt om totalt salg for de enkelte egg- og
fjerfeproduktene for 2004. Ut fra denne listen vurderte vi hvilke produkter det var aktu-
elt & ta med, der produktene i utvalget er vist i tabell 4.1.

Tabell 4.1 Produkter i utvalget

Egg Kylling

6-pakning vanlige egg, medium (53-63 g Kyllingfilet 2 stk

6-pakning vanlige egg, large (63-73 g) Kyllingfilet 4 stk (2-300 gram)
10/12-pakning vanlige egg, medium (53-63 g)  Kyllingfilet ok. pakke (6-700 gram)
10/12-pakning vanlige egg, large (63-73 g Fersk hel kylling 1 kg

6-pakning fra frittgaende hener, large (63-73 g) Grillet hel kylling leveranderpakket

6-pakning gkologiske egg, medium (53-63 g) Grillede kyllingvinger leveranderpk.

6-pakning pkologiske egg, large (63-73 g) Grillede kyllinglar leverandgrpakket

18/20-pakning vanlige egg, medium (53-63 g)  Grillet hel kylling butikkgrillet (krydret i butikk)1 kg
Grillet hel kylling butikkgrillet (krydret av leverander)1 kg
Frossen hel kylling 1 kg

I hvilken grad oppfyller s& utvalget mélet om representativitet i konsumet og i hvilken
grad er produktene representative for anvendelsen av slaktet? Nortura har gitt tilgang
til informasjon om de utvalgte varenes andel av totalvolumet i sine markeder. Disse
tallene er basert pd Norturas egne data. I denne oversikten utgjer de utvalgte eggpro-
dukter 81 prosent av totalvolumet av eggprodukter, mens utvalget av kyllingprodukter
utgjor 60 prosent av totalvolumet.

Selv om de utvalgte produktene inneholder ravarer fra relativt store deler av kylling-
slaktet, betyr ikke det nedvendigvis at de er representative for anvendelsen av hel slakt
av kylling. For det forste er det ikke kontrollert for at mengdeforholdet av rdvarene som
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anvendes i produktene i studien tilsvarer mengdeforholdet av skaret vare i et helt slakt.
For det andre har mange stykningsdeler og blandinger flere anvendelser bade som fers-
ke produkter og i storhusholdninger og matindustri, dvs. at vi kanskje bare dekker et
begrenset utvalg av anvendelsesomridene innen ferske kyllingprodukter.

Innhentet informasjon

Fra dagligvarekjedene er det for de valgte produktvarianter innhentet informasjon om
forbrukerpriser, innkjepspriser brutto til detaljist, innpriser til grossist og alle typer ra-
batter i forbindelse med innkjep. Det ble i tillegg bedt om informasjon om markedsfo-
ringsstotte o.1. fra leveranderene spesifisert for seg selv. De fleste dagligvarekjedene har
valgt & gi oss nettotall som skal inneholde alle rabatter uten at rabattelementet er spesifi-
sert til oss.

Flere kjeder satser ogsa pé ulike former for kundekort eller fordelskort. Slike kort in-
nebaerer i praksis at kunden far en rabatt pa kjop som utbetales senere i form av utbytte,
varer eller kontantutbetaling. Vi har bedt kjedene oppgi rabatt/utbetaling knyttet til slike
kort samt oppgi andelen omsetning som skjer med slike kort.

Fra foredlingsindustrien har vi for de utvalgte produktvarianter bedt om utsalgspris
til det leddet som er mottager av varen, enten det er grossistleddet eller detaljistleddet,
samt rabatter. Videre har vi bedt industrien oppgi forbruk av ravarer av kylling per en-
het sluttprodukt.

Tidspunkt for informasjon og observasjonssted

Pa alle ledd er priser, rabatter m.m. bedt oppgitt pad den 15. i februar, mai, august og
november i 2003 og 2004. Méneder bransjen anser & vaere spesielt utsatt for sesongmes-
sig variasjon, som januar og juli, er unngatt. Dersom omsetning ikke har funnet sted pa
den 15., har vi bedt om tall for siste transaksjon for den 15. Dagligvarekjedene ble bedt
om 4 gi informasjon om priser som gjennomsnitt for hele landet.

4.3 Metode

Beregning av nettopriser

Innsamlede priser, rabatter og reseptinformasjon er benyttet til & beregne netto innkjeps-
og utsalgspriser pa alle ledd. For hver enkelt produktvariant fra hver enkelt kjede er det
malt nettopriser pa alle ledd tilbake til rdvaren.

o Forbrukerpriser: Forbrukerpriser er beregnet eksklusiv mva. fratrukket gjennom-
snittlig rabatt gitt til innehavere av kunde- eller lojalitetskort og kjeperutbytte til
medlemmer i Forbrukersamvirket/Coop.

e Innpris til handelen: Innkjopspriser til handelen er beregnet netto innkjepspriser,
dvs. fratrukket alle oppgitte rabatter. Det er ikke gjort videre analyser basert pé in-
formasjon om rabatter.

e Salgspris fra industrien: Utsalgspriser fra industrien er behandlet pa tilsvarende
méte som innkjepspriser til handelen.
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e Innpris til industrien: For innkjepspriser til industrien er det benyttet tall for for-
bruk av de oppgitte ravarer som inngar per kg sluttprodukt til & beregne netto inn-
kjepspris pé ravarer til det enkelte produkt. "7 1 noen tilfeller benyttes imidlertid bare
en del av ravaren i produksjonen av det aktuelle produkt, mens andre deler av rava-
ren benyttes i andre sammenhenger. Verdien av avskjer er ikke fratrukket ravare-
kostnaden. I slike tilfeller kan, dersom avskjeret ikke er benyttet i produksjon av
andre produkter i var undersokelse, beregnet bruttomargin undervurdere den reelle
marginen.

e Avregningspris til bonde: Beregnes pa tilsvarende mate som priser pa helt slakt,
men med utgangspunkt i avregningspriser til bonde med og uten trekk for omset-
ningsavgift.

Beregning av gjennomsnittlige priser

For hvert produkt i utvalget beregnes gjennomsnittlig pris pa alle nivéer fra forbruker og
tilbake til bonden basert pé tallene for de enkelte produktvarianter over. Ettersom de
ulike kjedene har varierende markedsandeler, er prisene i beregningen veid for kjedenes
markedsandeler i 2003 og 2004, basert pd& ACNielsens publiserte tall. De ulike variante-
ne av det samme produktet innenfor den enkelte kjeden er veid sammen ut fra den en-
kelte variantens volummessige andel av omsetningen i kjeden.

Dette gir oss et sett med priser pa alle ledd for alle produkter i utvalget. Basert pa
disse tallene er det si beregnet veide gjennomsnittlige priser for kategoriene egg og kyl-
ling. I disse beregningene er produktene i utvalget veid basert pd vektandeler i konsum-
prisindeksen, totalsalget fra Prior og oppgitte tall for solgt volum, slik at produkter med
stor andel gir storre utslag enn produkter med liten andel av markedet. Disse opplys-
ningene danner grunnlaget for volumvekter for hvert enkelt produkt. Vektene er holdt
konstante i undersekelsesperioden og er basert pad de samme prinsippene som i tidligere
undersokelser.

"7 Beregningen av priser pa ravarer til industrien for hver enkelt produktvariant kan skri-
ves z Wi P, der k indikerer ravare, wy er forbruk av ravare k per kg ferdig produkt og Py er

prisen pa ravare k. Dette beregnes for hver enkelt produktvariant pa alle tidspunkter i under-
sokelsen.
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b  Mulige metodeproblemer

Ved vurdering av fremgangsmate for studien og metoder for beregninger er det tatt ut-
gangspunkt i at malet med studien primart er & beskrive utvikling og endring 1 brutto-
marginer pa alle ledd i verdikjeden fremfor & studere nivdet pa bruttomarginer. Som en
folge av dette har fokus derfor primeart vert & kontrollere for forhold som kan variere
over tid 1 undersgkelsesperioden.

Dersom forhold som utvalg, produkter, distribusjonsform, oppgavefordeling i verdi-
kjeden, resepter osv. varierer over tid, kan dette gi utslag i endrede bruttomarginer som
ikke skyldes at noen nedvendigvis har okt eller redusert sine bruttomarginer. Skjevheter
som er konstante over tid kan ogsa pavirke utfallet av studien, serlig mht. nivéet pa
beregnede marginer, men ogsé endringer i marginer kan pavirkes. Folgende mulige me-
todeproblemer representerer feilkilder som vi ikke fullt ut kan ta hensyn til:

e Avgrenset utvalg produkter: Det er tatt utgangspunkt i et begrenset utvalg produk-
ter. Dersom utvalget ikke er representativt, er heller ikke vare marginanslag repre-
sentative. Utvalget i denne undersgkelsen er noe smalere enn utvalget i konsumpris-
indeksen for kjettvarer. Dette kan vare en mulig arsak til at vi har sterkere prisstig-
ning pa vére produkter enn det som vises i konsumprisindeksen. Videre vet vi at vart
utvalg kun inneholder de mest omsatte produktene innen hver produktgruppe. Der-
som produkter med mindre andeler av omsetningen har sterkt avvikende pris- og
marginutvikling enn de sterste produktene, vil vdre estimater vare lite representati-
ve. Vi har ikke noe grunnlag for & anta at utvalget i denne studien gir bestemte
skjevheter i resultatene, og utvalget utgjor dessuten en betydelig volumandel av
kjettprodukter totalt samtidig som produktene er vektet sammen etter deres volum-
andeler i forbruket.

e Tverrsnitt av priser: Det er innhentet priser pad samme tidspunkt pé alle ledd i ver-
dikjeden. Det innebarer at det ikke tas hensyn til ledetiden for produktene fra dyret
slaktes til det nér forbruker, og heller ikke at produktene har varierende ledetid.
F.eks. er spekeskinken som omsettes i dag basert pa ravarer av en gris som ble slak-
tet for om lag et halvt ar siden, mens ledetiden for ferske produkter er langt kortere.
Konsekvensen av dette er at det kan ta tid for en prisendring pa et tidlig niva i verdi-
kjeden far utslag pa priser naermere forbrukeren. En ber i tolking av resultatene fra
studien derfor forseke a fokusere pad mer langsiktige trender enn kortsiktige sving-
ninger i marginer pé enkelte tidspunkter.

o Historiske data: Foredlingsbedriftene har ikke oppgitt at det har skjedd endringer i
resepter i perioden vi nd underseker, men det har skjedd endringer siden forrige un-
dersokelse.

e Manglende data: I flere tilfeller er det ogsd manglende enkeltobservasjoner som gir
«hull» i datagrunnlaget. Hvis det mangler informasjon for en produktvariant pa et
eller flere ledd i verdikjeden er vedkommende observasjon ikke benyttet. Dette kan
for noen produkter fa utslag i endring i marginer dersom den manglende observa-
sjonen avviker fra gjennomsnittet. Avvik fra gjennomsnittet kan ha opphav i ulike
produktvarianter innen samme produkt (industripakket ytrefilet i skiver kontra ytre-
filet skéret og pakket i butikk), resepter (f.eks. produseres skinkestek med utgangs-
punkt i hel skinke hos noen foredlingsbedrifter, mens andre kjeper ferdig utbenet
skinke) eller i ulik prispolitikk (f.eks. mellom fullsortiments- og lavpriskjeder).
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Vekting etter markedsandeler: Ved beregning av priser for det enkelte produkt er
kjedenes markedsandeler generelt benyttet som grunnlag for & vekte sammen pro-
duktvarianter. Markedsandelene er imidlertid ikke nedvendigvis representative for
kjedenes andel av omsetning av ferske kjettvarer. F.eks. kan fullsortimentskjedene
ha sterre markedsandel for enkelte ferske kjottvarer enn de har totalt. Dersom det er
tilfelle, vil en slik skjevhet vere relativt konstant over tid, og vil kunne sla ut pa ni-
vaet pa de beregnede marginer og i mindre grad pé endringer i marginer i perioden.
Representativitet for helt slakt: De utvalgte produkter utgjer en begrenset del av
anvendelsen av helt slakt, og mengdeforholdet av skéaret vare som inngar er ikke
nedvendigvis representative for mengdeforholdet i helt slakt. Som nevnt i avsnitt 3.4
kan dette medfere at produkter av de mest verdifulle delene konsekvent far beregnet
en hey margin pa skjereleddet, mens produkter basert pa mindre verdifulle deler av
slaktet far beregnet lav (eller negativ) margin pd skjereleddet. For varegruppene i
studien medforer dette at beregnet margin i skjaering pa produkter av storfe og svin
systematisk er for hoye, mens beregnet margin pa blandede kjettprodukter er for
lave. For alle produkter samlet har vi ikke grunnlag for & si at beregnet margin er for
hay eller for lav i forhold til reelle bruttomarginer pé skjereleddet. Tallene vil uan-
sett gi et bilde pé utviklingen i marginer, ogsa pa skjereleddet.

Ovenfor er det oppsummert en rekke forhold som medforer at tallene som beregnes i
studien, er usikre i forhold til de «sanne» marginer i markedet for ferske kjottprodukter.
De potensielle feilkildene gir etter vare synspunkt ikke grunnlag for & si at det er noen
systematiske feilkilder i1 studien. Resultatene av studien ma imidlertid tolkes med var-
somhet; vi ser pa et begrenset utvalg produkter over en begrenset periode, og graden av
ngyaktighet i opplysningene vi har fatt er varierende. Serlig vil vi ogsa advare mot &
trekke slutninger om sterrelsen eller nivaet pa marginer pa de enkelte ledd for de enkelte
grupper storfe, svin og blandede produkter. Vi vil ogsd minne om at de beregnede mar-
giner er bruttomarginer som ikke nedvendigvis sier noe om fortjeneste og dekningsbi-
drag pa de enkelte ledd. Som dreftet i kapittel 2 kan endringer i1 andre kostnadselemen-
ter pavirke storrelsen pd bruttomarginer, uten at det fanges opp 1 denne studien.
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6  Utvikling 1 bruttomarginer

I dette kapitlet presenteres hovedresultatene fra studien. I avsnitt 6.1 ser vi pa utviklingen
i forbrukerpriser pa produktene i undersgkelsen sett sammen med utviklingen i forbruker-
priser pa tilsvarende produkter i konsumprisindeksen (KPI). I avsnitt 6.2 presenteres utvik-

lingen i bruttomarginer samlet p& de ulike nivaer i produksjonskjeden fra bonde til de-
taljist.

6.1  Utvikling i forbrukerpriser

Forbrukerpriser for alle produkter er beregnet ut fra utsalgspriser vi har fatt oppgitt av
kjedene, fratrukket merverdiavgift og rabatt til forbrukerne i form av kjeperutbytte eller
bonus knyttet til kundekort. For hver av varegruppene er forbrukerpriser beregnet som
et veid gjennomsnitt av prisene pé de enkelte produkter.

Figur 6.1 viser utviklingen i forbrukerpriser matvarer og alkoholfrie drikkevarer i
KPI, pé kjettprodukter av svin, storfe og blandede produkter i KPI og i utvalget i under-

sokelsen 1 perioden 1999 til 2004. For utvalget i undersekelsen vises bare prisutvikling-
en i perioden 1999-2001 og 2004.
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Figur 6.1 Forbrukerpriser for matvarer og alkoholfrie drikkevarer i KPI, pd kjottpro-
dukter av svin, storfe og blandede produkter i KPI og i utvalget i undersokel-
sen. 1999 = 100 i KPI. Utvalgets produkter er satt lik KPI for februar 1999

1) KPI-tallene er inkl. merverdiavgift, mens tallene fra NILFs underspkelse er eks. merverdiavgift.

Kilde: NILF
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Som vi ser av figuren har prisutviklingen for kjettprodukter av svin, storfe og blandede
produkter i KPI hatt en noe lavere prisvekst enn for gruppen matvarer og alkoholfrie
drikkevarer i KPI totalt. Det er her verdt & merke seg at forbrukerpriser for matvarer og
alkoholfrie drikkevarer i1 KPI og pa kjettprodukter av svin, storfe og blandede produkter
i KPI er inkludert merverdiavgift, mens forbrukerprisene i utvalget i undersokelsen er
uten merverdiavgift.

Fra februar 1999 til februar 2001 har prisutviklingen i utvalget hatt en nedgang pa
1,0 prosentpoeng, mens den for KPI-tallene har hatt en ekning pé 1,9 prosentpoeng. Fra
mai 2001 til august 2001 gikk KPI-tallene ned med 10,6 prosentpoeng som folge av at
matmomsen ble satt ned til 12 prosent. Fra februar 2001 til februar 2004 gikk KPI-
tallene ned med 0,9 prosentpoeng, mens prisene i utvalget gikk opp med 9,1 prosentpo-
eng. I perioden februar 2004 til november 2004 gikk KPI-tallene opp med 0,9 prosent-
poeng mens prisene i utvalget gikk ned med 2,0 prosentpoeng. Tabellen viser et varig
prisfall som folge av momsreformen. Tendensen med ekende priser i KPI fortsetter fra
perioden for momsreduksjonen, men fra et lavere nivd. Nér en tar hensyn til at momsen
har ekt, avviker ikke prisutviklingen i vart materiale fra trenden og nivaet i KPI-tallene.

6.2  Marginutvikling for svin og storfeprodukter

Bruttomarginer er i denne undersokelsen brukt som betegnelse pa forskjellen mellom
det en vare selges for og det den som selger varen har betalt for rdvarer av kjott som
inngar i varen, fratrukket alle rabatter og lignende ytelser bade ved kjop og salg. Margi-
nene skal dermed dekke bade fortjeneste og alle andre kostnader i produksjonen ut over
kjettravarer, f.eks. lonnskostnader, husleie og andre rdvarer. Konsekvensene av dette er:

® /igye bruttomarginer hos noen akterer er ikke nedvendigvis et uttrykk for heoy fortje-
neste,

® endringer 1 bruttomarginer er ikke nedvendigvis uttrykk for at fortjenestemarginene
oker eller reduseres.

Vi understreker at vére resultater forst og fremst skal benyttes til & se pa utviklingen i
bruttomarginer og ikke til 4 analysere nivéet pa de enkelte bruttomarginene.

I tillegg er det enkelte usikre forhold omkring en undersegkelse av denne typen som
en ber vere oppmerksom pa ndr resultatene skal tolkes. I kapittel 3 er metode for inn-
samling av data og beregning av resultater presentert samt usikkerhetsmomenter droftet.
Viktige forhold for forstdelsen av resultatene er:

® vi ser pa et begrenset utvalg produkter, totalt 21 og/eller 27 produkter av svin
og/eller storfe,

® det er ikke kontrollert for at utvalgets produkter tilsvarer mengdeforholdet i helt
slakt, selv om majoriteten av skaret vare er representert,

e det er ikke tatt hensyn til ledetiden pa kjettvarene fra bonde til forbruker, det er sett
pa priser pa samme tidspunkt pé alle niva i verdikjeden, og

e reseptene for vareutvalget kan ha blitt endret fra 2000 til 2004, noe som kan medfere
endringer i marginene.

38

Marginer i kjgttsektoren — Utvikling i priser fra bonde til butikk
Norsk institutt for landbruksgkonomisk forskning, 2008



Vi har i 2004 innhentet ett bredere og mer representativt vareutvalg. Det betyr at vi i det
folgende vil presentere to resultater:

® Prisutvikling og endringer i bruttomarginer i 1999, 2000 og 2004 med utgangspunkt i
vareutvalget som ble benyttet i 1999-2000 og tilherende vekter. Vareutvalget bestar
her av 21 produkter.

® Prisutvikling og endringer i bruttomarginer i 1999, 2000 med utgangspunkt i vareut-

valget som ble benyttet samme &r, men bredere vareutvalg og tilherende nye vekter
for 2004. For 2004 bestar vareutvalget dermed av 27 produkter.

6.2.1 Bruttomarginer — opprinnelig produktutvalg

I det folgende presenteres prisutviklingen og bruttomarginer med utgangspunkt i pro-
duktutvalget som ble benyttet i 1999 og 2000.

Figur 6.2 viser utviklingen i bruttomarginer i kroner pa alle ledd i verdikjeden for
alle produkter i undersekelsen.
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O Margin i handelen 13,74 12,45 10,91 11,51 11,18 10,27 10,67
Uforklart handel/foredling 1,81 1,44 2,38 2,67 2,10 2,38 2,39
O Foredlingsmargin 18,19 19,56 23,82 23,99 23,34 23,83 2411
O Uforklart skjeering/industri -0,27 -0,41 -0,15 0,22 -0,31
H Skjseremargin 7,64 7,95 11,65 11,75 11,39 11,71 11,73
B Slaktemargin 2,75 3,00 4,56 4,41 4,36 4,72 4,74
0O Omsetningsavgift 2,17 2,17 0,69 0,49 0,54 0,83 0,91
B Pris til bonde 25,11 23,63 22,32 22,73 23,11 21,86 21,59

Figur 6.2 Bruttomarginer i kroner pd alle ledd i verdikjeden for alle produkter i under-
sokelsen, lopende priser

I figur 6.2 er pris til bonde ikke beregnet som en margin, men er avregningspris gitt
vektandeler pa svin og storfe i produktene i undersekelsen samt gjennomsnittlig svinn
ved skjaering. Alle priser er i nominelle kroner, dvs. at de er ikke korrigert for generell
prisstigning 1 perioden. KPI gkte fra 101,4 til 114,0 fra februar 1999 til november 2004,
dvs. en ekning pd 12,4 prosent. KPI er imidlertid ikke nedvendigvis beskrivende for
utvikling i bakenforliggende kostnadselementer (lonn, andre driftsutgifter) pad kort sikt
(SSB 2005).

Det er en viss differanse mellom prisene oppgitt av industrien og prisene oppgitt av
handelen for samme transaksjon, denne differansen er angitt som «uforklart han-
del/foredlingy». Denne «marginen» er ikke fordelt til noe ledd i verdikjeden, og utgjer i

39

Marginer i kjgttsektoren — Utvikling i priser fra bonde til butikk
Norsk institutt for landbruksgkonomisk forskning, 2008



gjennomsnitt kr 2,38 av industriens salgspris til handelen (uveiet). Tilsvarende er det en
«uforklart margin» mellom leveranser fra skjerebedrifter til foredlingsindustrien. Denne
«marginen» er i gjennomsnitt kr -0,27 av skjerebedriftenes salgspris beregnet for alle
produkter.

Figur 6.3 gir en oversikt over prisutviklingen pa alle ledd fra bonde til detaljist og i
KPI, presentert i indeksert form.
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Figur 6.3 Indeksert prisutvikling pd alle ledd fra bonde til detaljist, alle kjottprodukter i
utvalget og prisutvikling for KPI. Indeks 1999=100

Av figur 6.3 ser man at priser pa alle ledd var noe fallende fra 1999 til 2000, med unn-
tak av nettopris ut fra industri og nettopris inn til handel. Fra 2000 til 2004 gikk prisene
for 1/1 slakt, og pris til bonde med/uten trekk for omsetningsavgift ned, mens netto for-
brukerpris, nettopris inn til handel, nettopris ut fra industri og nettopris for skéret vare
gikk opp. I lapet av 2004, dvs. fra februar 2004 til november 2004, har alle prisene vart
fallende. Prisfallet 1 2004 var sterst langt tilbake i verdikjeden (pris til bonde u/trekk for
omsetningsavgift) men ogsa forbrukerprisene viser en lignende trend. En indeksert ut-
vikling i priser som i figur 6.3 gir imidlertid kun en indirekte indikasjon pé utviklingen i
bruttomarginer pa de enkelte ledd i verdikjeden.

I figur 6.4 til figur 6.6 presenteres priser og bruttomarginer pa produkter gruppert
som storfe, svin og blandede kjottprodukter hver for seg.
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Figur 6.4 Bruttomarginer i kroner pd alle ledd i verdikjeden for produkter av storfe,

lopende priser
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Figur 6.5 Bruttomarginer i kroner pd alle ledd i verdikjeden for produkter av svin, lo-
pende priser
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Figur 6.6 Bruttomarginer i kroner pd alle ledd i verdikjeden for blandede kjottproduk-
ter, lopende priser

Figur 6.4 til figur 6.6 viser at det er en del variasjon i bruttomarginene pé tvers av pro-
duktgruppene. Det er verdt & merke seg at svingninger fra én periode til den neste ikke
ber tillegges storre vekt ved vurdering av resultatene, en ber heller se pd trendene fra
1999 til 2004.

I handelen har man en generelt noe lavere margin for blandede produkter enn for
storfe og spesielt svin. En forklaring pa dette kan vaere at arbeidsdelingen i verdikjeden
varierer mellom produkter av hoy og lav bearbeidingsgrad. De rene kjettprodukter be-
handles 1 storre grad i butikken (skjaring i skiver, pakking), mens foredlede produkter i
all hovedsak er ferdig pakket av industrien. For handelen kan det derfor vaere mindre
arbeid (og dermed kostnader) knyttet til omsetning av blandede produkter enn for mer
rene kjettprodukter. Fra 2000 til 2004 har handelsmarginene gatt ned for alle produkter.

I foredlingsindustrien er det ogsé en del variasjonen i bruttomarginene pa tvers av
produktgruppene. Bruttomarginene er hayest for blandede produkter, mens storfe har de
laveste bruttomarginene. En forklaring pad de heye bruttomarginene for blandede pro-
dukter kan vere at disse har heyere foredlingsgrad, der ressursbruken i foredlings-
industrien bade av arbeidskraft og andre innsatsfaktorer kan vere sterre enn for de mer
rene kjettprodukter som inngar i gruppene svin og storfe. Fra 2000 til 2004 har fored-
lingsmarginene okt relativt mye for storfe og blandede produkter, mens for svin har det
veert en svak nedgang i bruttomarginene.

P4 grunn av at ulike deler av helt slakt har ulik verdi ved nedskjering, vil skjeere-
marginen variere sterkt mellom de ulike gruppene. Blandede kjottprodukter som polser,
kjettpudding o.1. inneholder kjottblandinger med lav verdi, mens rene produkter av svin
og storfe 1 starre grad inneholder de mer edle deler av det hele slaktet. Derfor far blan-
dede produkter konsekvent en lav beregnet skjeremargin, mens rene produkter av svin
og storfe far en relativt hoy beregnet margin pa skaret vare. For skjeremarginen gir det
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derfor lite mening & vurdere marginer pa enkeltprodukter eller mindre grupper produk-
ter. For en skjaerebedrift er det marginer pa all skaret vare fra et slakt under ett som er
av betydning for lennsomheten, ikke pé enkeltprodukter.

En ser ogsa at de beregnede priser pa helt slakt og avregningspris til bonde varierer
mellom produktgruppene, og er sazrlig lav for blandede kjottprodukter. Arsaken til det
er at priser/bruttomarginer pa slaktet er beregnet i forhold til den mengde slakt som gar
med i produksjonen per kg av de enkelte sluttprodukter. For rene kjattvarer er forholdet
nar 1:1, for spekede varer gir det med mer enn én kg ravare til & produsere en kg ferdig
produkt, bl.a. pd grunn av terkesvinn. I mer bearbeidede produkter inngar det ofte en
rekke andre ravarer, slik at rdvarebruken av svin og storfe er en del mindre enn vekten
av sluttproduktet. Vi vil spesielt understreke at & studere nivéet pa skjeremarginen ikke
gir mening sé lenge produktutvalget vart ikke er representativt for et helt slakt.

I figur 6.7 presenteres gjennomsnittlige bruttomarginer i prosent av netto forbruker-
pris per kg sluttprodukt for alle produkter pd alle nivé i verdikjeden for arene 1999,
2000 og 2004.
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Uforklart handel/foredling 2,54 % 2,04 % 3,13 % 3,46 % 2,77 % 3,15 % 3,15 %
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Figur 6.7 Gjennomsnittlige bruttomarginer i prosent av netto forbrukerpris per kg
sluttprodukt for alle produkter pd alle nivd i verdikjeden

Av figur 6.7 ser vi at det fra 1999 til 2004 har vart en ekning i marginene for fored-
lingsindustrien, skjereleddet og slakteleddet i prosent. Avregningsprisen til bonden er
fallende og utgjer nd om lag 29 prosent av marginen.

I figur 6.8 til figur 6.10 er gjennomsnittlige bruttomarginer i av netto forbrukerpris
per kg sluttprodukt for storfe, svin og blandede produkter presentert.
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Figur 6.8 Gjennomsnittlige bruttomarginer i prosent av netto forbrukerpris per kg
sluttprodukt for alle produkter av storfe i utvalget
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Figur 6.9 Gjennomsnittlige bruttomarginer i prosent av netto forbrukerpris per
sluttprodukt for alle produkter av svin i utvalget
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Figur 6.10 Gjennomsnittlige bruttomarginer i prosent av netto forbrukerpris per kg
sluttprodukt for alle blandede kjottprodukter i utvalget

Ser vi pé utviklingen i bruttomarginene i handelen fra 1999 til 2004, sa har bruttomargi-
nene for blandede kjettvarer hatt en mindre nedgang enn storfe og svin. For foredlings-
industrien sa har det vaert en lavere vekst i bruttomarginene for svineprodukter enn for
storfe og blandede kjettvarer fra 1999 til 2004. For skjareleddet har det vart en hoyere
vekst 1 bruttomarginene for svin enn for storfe og blandede produkter, mens slakteleddet
har hatt en hayest vekst i bruttomarginene for storfe enn for de andre produktgruppene.
Avregningspris til bonde har i lepet av perioden 1999 til 2004 gatt mest ned for svin.

I figur 6.11 presenteres marginer i industrileddene slakting, skjering og foredling ut
fra det opprinnelige produktutvalget. Som dreftet i kapittel 3.2 er flere aktorer, deriblant
kjettsamvirket, integrert over disse leddene. Derfor vil bruttomarginer pé de ulike funk-
sjoner pa industrisiden til en viss grad vaere betinget av fordeling av marginer innad i de
enkelte konsern. Alle industribedrifter som har svart pd undersekelsen har imidlertid
oppgitt at de har reelle internpriser pa de interne leveranser det er oppgitt priser for.
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Figur 6.11 Bruttomargin i industrien, fordelt pa slakting, skjeering og foredling, alle
produkter i undersokelsen. Nominelle kroner

Béde pé slakteleddet, i skjeringen og i selve foredlingen har bruttomarginen okt. End-
ringen i innholdet i avregningsprisen til bonden gjor imidlertid at fordelingen mellom
disse tre bruttomarginene ikke er direkte sammenlignbar med sist. P4 grunn av at hode
og labber er tatt ut av avregningsprisen for svin til produsent, overestimeres endringen i
slaktemarginen mens resultatene underdriver endringen i skjeremarginen i forhold til
forrige undersokelse.

6.2.2 Bruttomarginer - utvidet produktutvalg

I det folgende presenteres prisutviklingen og bruttomarginer med utgangspunkt i et ut-
videt produktutvalg for 2004, mens det gamle produktutvalget er benyttet for 1999 og
2000. Dyvs. at for 2004 er prisdataene basert pa 27 produkter, mens det i 1999 og 2002
er basert pa 20 produkter. Utvidelsen av produktutvalget har medfert at man ogsa har
fatt endrede vekter mellom de ulike produktgruppene.

Figur 4.12 viser bruttomarginer i kroner pa alle ledd i verdikjeden for alle 27 produk-
ter 1 undersokelsen. Figuren viser at bruttomarginene i det opprinnelige utvalget og det
utvidede utvalget er tilneermet lik for alle ledd i verdikjeden, men unntak av for brutto-
marginen i handelen som har gétt ned nar man ser pa det opprinnelige utvalget, mens
den har gétt noe opp med det utvidede utvalget. Figur 6.13 viser de samme resultatene,
men gjengitt som prosent av netto forbrukerpris.
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Figur 6.12 Bruttomarginer i kroner pad alle ledd i verdikjeden for alle produkter i un-

dersokelsen, lopende kroner
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Figur 6.13  Gjennomsnittlige bruttomarginer i prosent av netto forbrukerpris per kg
sluttprodukt for alle produkter i utvalget
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I figur 6.14 til figur 6.16 er bruttomarginer i prosent av netto forbrukerpris per kg slutt-
produkt for 1999, 2000 og 2001 for hhv. storfe svin og blandede produkter presentert.

100 %

- 80% | - - i _

c

5}

%}

o

s 60 % 1 - . - E— E—— - - -

c e

S A

E g

g 40% 1 - S B I i=aEsE: — e xzac

=

2

s

3 20% 1 - - - — — N -

jo2]

£

©

g 0% -

w

-20 %
1999 2000 2004 feb. 04 mai 04 aug. 04 nov. 04

O Margin i handelen 17,94 % 16,37 % 12,50 % 13,12 % 12,58 % 12,11 % 12,20 %
Uforklart handel/foredling 2,62 % 1,55 % 2,33 % 3,03 % 1,85 % 2,23 % 2,21 %
O Foredlingsmargin 13,42 % 15,53 % 20,79 % 20,42 % 20,81 % 20,76 % 21,18 %
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Figur 6.14 Gjennomsnittlige bruttomarginer i prosent av netto forbrukerpris per kg

sluttprodukt for alle produkter av storfe i utvalget
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Figur 6.15 Gjennomsnittlige bruttomarginer i prosent av netto forbrukerpris per kg
sluttprodukt for alle produkter av svin i utvalget
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Figur 6.16 Gjennomsnittlige bruttomarginer i prosent av netto forbrukerpris per kg
sluttprodukt for alle produkter av blandede kjottprodukter i utvalget

Ser vi pa utviklingen i bruttomarginene i prosent av netto forbrukerpris per kg sluttpro-
dukt i handelen fra 1999 til 2004 (med utvidet produktutvalg i 2004), har bruttomargi-
nene for blandede kjottvarer vert tilnermet uendret, mens den har gatt ned for bdde
storfe og svin. For foredlingsindustrien ekte den prosentvise bruttomarginen for storfe
mer enn for svin og blandede kjettvarer i samme periode. For skjereleddet var veksten i
bruttomarginene hoyest for blandede produkter, mens for slakteleddet var veksten i
bruttomarginene heyest for storfe. Prosentvis avregningspris til bonde gikk i lapet av
perioden 1999 til 2004 ned for svin og blandede kjettvarer mens den gikk opp for storfe.

6.3  Marginutvikling pa egg og fjerfeprodukter

Bruttomarginer er i denne undersokelsen brukt som betegnelse pa forskjellen mellom
det en vare selges for og det den som selger varen har betalt for ravarer som inngér i
varen, fratrukket alle rabatter og lignende ytelser bade ved kjop og salg. Marginene skal
dermed dekke bade fortjeneste og alle andre kostnader i produksjonen ut over révarer,
f.eks. lonnskostnader, husleie og andre ravarer. Konsekvensene av dette er:

® /igye bruttomarginer hos noen akterer er ikke nedvendigvis et uttrykk for hey fortje-
neste,

® endringer 1 bruttomarginer er ikke nedvendigvis uttrykk for at fortjenestemarginene
oker eller reduseres.
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Vi understreker at vére resultater forst og fremst skal benyttes til & se pa utviklingen i
bruttomarginer og ikke til 4 analysere nivéet pa de enkelte bruttomarginene.

I tillegg er det enkelte usikre forhold omkring en undersegkelse av denne typen som
en ber vere oppmerksom pa ndr resultatene skal tolkes. I kapittel 4 er metode for inn-
samling av data og beregning av resultater presentert samt usikkerhetsmomenter droftet.
Viktige forhold for forstdelsen av resultatene er:

® vi ser pa et begrenset utvalg produkter, totalt 8 og 10 produkter av egg og kylling,

® det er ikke tatt hensyn til ledetiden pa varene fra bonde til forbruker, det er sett pa
priser pa samme tidspunkt pa alle nivé i verdikjeden.

6.3.1 Bruttomarginer pa egg

Figur 6.17 viser bondens andel og industrien/handelens samlede andel av bruttomargi-
ner i 2003 og 2004 pa egg. Arsaken til at tallene er aggregert opp til dette nivaet skyldes
at det er fa aktorer noe som medforer at vi ikke kan offentliggjere tall hvor det er mulig
a regne seg tilbake til andre akterers betingelser.
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Figur 6.17 Bruttomarginer pd egg i prosent

Bruttomarginene pd egg har gatt ned fra 46 til 43 prosent fra 2003 til 2004, mens brut-
tomarginene til handel og industri samlet sett har gatt opp fra 54 til 57 prosent i samme
periode.

Figur 6.18 viser indeksert endring i relativ margin for egg fra 2003 til 2004. Margi-
nene er fordelt pd folgende; handel, foredling, omsetningsavgift og bonde.
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Figur 6.18 Indeksert endring i relativ margin for egg fra 2003 til 2004

Av figur 6.18 ser vi at marginene til handelen har okt med 20,5 prosent fra 2003 til 2004
og er dermed det leddet som har fitt gkt marginene mest i denne perioden. Foredlings-
leddet har i samme periode fatt redusert sine marginer med 9,2 prosent. Omsetningsav-
giften har okt fra 0,6 til 0,7 kr 1 perioden og har dermed okt sin margin med 16,4 pro-
sent. Pris til bonde har i perioden gatt ned med 5,4 prosent.

6.3.2 Bruttomargin pa kylling

Figur 6.19 viser bondens andel og industrien/handelens samlede andel av bruttomargi-
ner i 2003 og 2004 pa kylling. Arsaken til at tallene er aggregert opp til dette nivaet
skyldes at det er fa akterer noe som medferer at vi ikke kan offentliggjere tall hvor det
er mulig & regne seg tilbake til andre akterers betingelser. Vare beregninger viser at
bruttomarginene pé kylling har vart uendret fra 2003 til 2004, der marginen til bonden
er pa 24 prosent mens marginen til handelen er pa 76 prosent.
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Figur 6.19. Bruttomarginer pd kylling i prosent
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Figur 6.20 viser indeksert endring i relativ margin for kylling fra 2003 til 2004. Margi-
nene er fordelt pd felgende; handel, foredling, omsetningsavgift og bonde.
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Figur 6.20 Indeksert endring i relativ margin for kylling fra 2003 til 2004

Av figur 6.20 ser vi at marginene til handelen har blitt redusert med 11,8 prosent fra
2003 til 2004 og er dermed det leddet som har fatt redusert sine marginer mest i denne
perioden. Foredlingsleddet har i samme periode fatt gkt sine marginer med 6,6 prosent.
Omsetningsavgiften har vert uendret i perioden, men fordi prisene har gatt ned har
dermed omsetningsavgiften fatt storre betydning for marginene og dermed gatt opp med
0,4 prosent. Margin til bonde har i perioden 2003 til 2004 gatt ned med 2,9 prosent.
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Vedlegg 1 — Manedlig prisutvikling, 1998-2004

Tabell 1 Manedlig prisutvikling for matvarer og alkoholfrie drikkevarer og kjottvarer fra januar

1998. 1998 = 100

Matvarer og alko-

Pris 1998 Totalindeks holfrie drikkevarer Kjottvarer
1999

Januar 101,2 101,8 1011
Februar 101,4 102,0 101,3
Mars 102,1 102,0 101,4
April 102,4 102,5 101,4
Mai 102,2 103,0 101,6
Juni 102,3 103,9 102,2
Juli 102,0 104,0 102,6
August 101,7 102,9 102,2
September 102,6 102,8 102,3
Oktober 103,1 103,2 103,0
November 103,5 103,4 102,8
Desember 103,6 102,9 103,6
2000

Januar 1041 103,0 103,1
Februar 104,6 104,0 103,0
Mars 104,7 104,4 102,8
April 105,1 104,0 101,6
Mai 105,1 104,8 101,8
Juni 105,7 105,8 102,1
Juli 105,4 105,7 103,7
August 105,3 105,3 103,3
September 106,2 105,4 103,7
Oktober 106,3 104,8 103,0
November 106,8 105,1 103,6
Desember 108,7 105,4 103,9
2001

Januar 107,6 106,1 104,2
Februar 108,4 106,0 104,3
Mars 108,6 106,4 105,2
April 109,1 106,7 105,4
Mai 109,6 108,1 106,6
Juni 109,7 108,9 106,2
Juli 108,2 99,2 97,0
August 108,1 98,8 96,5
September 108,7 98,4 96,6
Oktober 108,6 98,3 97,4
November 108,7 98,3 98,1
Desember 108,9 98,7 98,4
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Tabell 1 (fortsetter)

Matvarer og alko-

Pris 1998 Totalindeks holfrie drikkevarer Kjottvarer
2002

Januar 109,0 99,7 98,6
Februar 109,3 99,9 98,8
Mars 109,7 100,4 98,2
April 109,7 100,5 98,3
Mai 110,0 100,8 98,4
Juni 110,1 101,2 98,4
Juli 109,9 102,3 100,0
August 109,6 101,7 100,3
September 110,2 101,9 100,4
Oktober 110,6 101,1 99,9
November 11,0 101,5 100,9
Desember 11,9 101,7 101,4
2003

Januar 114,5 102,4 101,7
Februar 114,6 103,3 102,3
Mars 113,8 103,5 101,3
April 112,9 103,8 100,9
Mai 112,3 1041 101,3
Juni 112,0 104,9 101,6
Juli 111,6 105,6 103,1
August 11,9 105,0 102,0
September 112,5 105,6 103,1
Oktober 12,4 105,1 103,2
November 112,6 105,0 103,5
Desember 112,6 105,2 103,8
2004

Januar 112,4 105,4 103,5
Februar 112,6 105,9 104,4
Mars 113,1 106,6 104,3
April 113,3 106,7 104,0
Mai 113,4 106,7 103,5
Juni 113,4 107,0 103,9
Juli 113,3 1071 104,2
August 113,0 106,4 104,3
September 113,7 106,2 103,6
Oktober 114,0 105,7 104,4
November 114,0 106,1 105,0
Desember 113,8 108,5 105,1
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Tabell 2 Engrospris kjott, hele og halve skrotter. Manedlig prisutvikling fra januar 1998.

1998 = 100
Okse klasse 0 (250-350 kg) Gris klasse E

Pris 1998 34,36 krlkg 23,38 krlkg
1999

Januar 96,1 98,5
Februar 96,1 97,8
Mars 96,1 97,8
April 96,1 97,8
Mai 96,1 97,8
Juni 96,1 97,8
Juli 96,9 95,8
August 96,9 95,8
September 94,8 95,8
Oktober 94,8 95,8
November 90,4 95,8
Desember 90,4 92,3
2000

Januar 90,4 90,6
Februar 904 90,6
Mars 904 90,6
April 90,4 90,6
Mai 90,4 90,6
Juni 90,4 90,6
Juli 90,4 90,6
August 904 90,6
September 91,2 90,6
Oktober 93,1 94,0
November 95,0 94,0
Desember 95,0 92,0
2001

Januar 95,8 89,2
Februar 100,2 93,0
Mars 101,6 94,7
April 101,6 94,7
Mai 98,6 92,7
Juni 98,6 92,7
Juli 96,9 90,6
August 94,5 90,6
September 94,5 90,6
Oktober 95,8 96,1
November 97,2 96,1
Desember 97,2 94,7
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Tabell 2 (fortsetter)

Okse klasse 0 (250-350 kg) Gris klasse E
Pris 1998 34,36 krlkg 23,38 krlkg
2002
Januar 96,4 92,7
Februar 96,4 92,7
Mars 99,1 92,7
April 99,1 95,1
Mai 99,1 95,1
Juni 99,1 95,1
Juli 101,0 93,7
August 99,1 93,7
September 101,0 96,8
Oktober 101,9 99,9
November 101,9 99,9
Desember 101,9 95,4
2003
Januar 101,3 954
Februar 101,3 95,4
Mars 101,3 954
April 101,3 97,1
Mai 100,2 971
Juni 100,2 97.1
Juli 105,7 94,0
August 104,3 94,0
September 104,3 97,1
Oktober 104,3 100,3
November 107,3 100,3
Desember 107,3 97,8
2004
Januar 107,6 96,8
Februar 107,6 96,8
Mars 107,6 96,8
April 107,6 98,5
Mai 109,8 98,5
Juni 109,8 96,1
Juli 109,8 94,4
August 107,9 944
September 106,5 94,4
Oktober 106,5 944
November 108,5 94,4
Desember 108,5 92,7
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Tabell 3 Produsentpris kjott (med trekk for omsetningsavgift). Manedlig prisutvikling fra januar

1998. 1998 = 100

Okse klasse 0 (250-350 kg) Gris klasse E

Pris 1998 34,36 krlkg 23,38 krlkg
1999

Januar 92,5 96,8
Februar 92,5 95,9
Mars 92,5 95,9
April 92,5 95,9
Mai 92,5 959
Juni 92,5 95,9
Juli 91,1 87,6
August 91,1 87,6
September 88,8 87,6
Oktober 89,0 87,6
November 82,6 87,6
Desember 82,7 83,2
2000

Januar 83,6 80,2
Februar 83,6 80,2
Mars 83,6 80,2
April 83,9 80,2
Mai 83,9 824
Juni 84,1 82,4
Juli 85,1 81,8
August 85,2 81,8
September 87,4 86,0
Oktober 89,6 90,5
November 91,6 904
Desember 91,6 87,7
2001

Januar 91,2 82,8
Februar 96,8 87,8
Mars 96,8 87,8
April 97,2 87,8
Mai 95,0 88,1
Juni 95,6 88,1
Juli 95,5 85,3
August 92,1 85,2
September 91,6 85,2
Oktober 91,8 92,2
November 91,8 92,2
Desember 91,8 90,3
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Tabell 3 (fortsetter)

Okse klasse 0 (250-350 kg) Gris klasse E
Pris 1998 34,36 krlkg 23,38 krlkg
2002
Januar 90,7 90,7
Februar 90,7 90,7
Mars 93,7 90,6
April 94,0 96,3
Mai 94,0 96,3
Juni 94,0 96,3
Juli 95,9 94,0
August 93,7 93,8
September 95,5 97,9
Oktober 96,4 101,7
November 96,4 101,7
Desember 96,1 95,8
2003
Januar 93,2 89,4
Februar 92,9 89,4
Mars 929 91,7
April 92,7 93,8
Mai 91,5 93,8
Juni 91,1 93,8
Juli 96,1 89,2
August 94,6 89,2
September 94,9 92,8
Oktober 94,5 96,9
November 98,2 96,9
Desember 97.8 93,7
2004
Januar 96,5 89,5
Februar 96,5 89,5
Mars 96,7 89,7
April 96,4 91,5
Mai 98,9 91,5
Juni 98,9 88,4
Juli 99,5 84,7
August 93,7 83,8
September 92,2 83,8
Oktober 91,9 81,2
November 93,4 81,2
Desember 94,3 78,9
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Tabell 4 Produsentpris kjott (ufen trekk for omsetningsavgift). Manedlig prisutvikling fra januar
1998. 1998 = 100

Okse klasse 0 (250-350 kg) Gris klasse E

Pris 1998 34,36 krlkg 23,38 krlkg
1999

Januar 95,0 97,6
Februar 95,0 96,8
Mars 95,0 96,8
April 95,0 96,8
Mai 95,0 94,7
Juni 95,0 94,7
Juli 95,1 93,2
August 95,1 93,2
September 92,9 93,2
Oktober 93,1 93,2
November 88,3 93,2
Desember 88,5 89,1
2000

Januar 89,3 86,3
Februar 89,3 86,3
Mars 89,3 86,3
April 89,6 86,3
Mai 89,6 86,3
Juni 89,8 86,3
Juli 87,8 85,7
August 88,0 85,7
September 88,6 85,3
Oktober 90,7 89,6
November 92,7 89,5
Desember 92,7 86,9
2001

Januar 914 82,3
Februar 96,8 87,1
Mars 96,8 87,1
April 97,2 87,1
Mai 95,1 86,3
Juni 95,7 86,3
Juli 93,8 83,6
August 90,5 83,5
September 90,0 83,6
Oktober 90,3 89,3
November 90,2 89,3
Desember 90,2 87,5
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Tabell 4 (fortsetter)

Okse klasse 0 (250-350 kg) Gris klasse E
Pris 1998 34,36 krlkg 23,38 krlkg
2002
Januar 89,1 91,0
Februar 89,1 91,0
Mars 92,1 91,0
April 92,4 92,9
Mai 92,4 92,9
Juni 92,4 92,9
Juli 94,2 90,7
August 92,1 90,5
September 93,5 944
Oktober 94,4 98,0
November 94,4 98,0
Desember 94,1 92,4
2003
Januar 91,6 88,6
Februar 91,3 88,6
Mars 91,3 90,7
April 91,1 90,6
Mai 89,9 90,6
Juni 89,5 90,6
Juli 93,8 85,8
August 92,3 85,8
September 92,6 89,2
Oktober 92,3 93,1
November 95,8 93,1
Desember 95,5 90,1
2004
Januar 94,5 86,9
Februar 94,5 86,9
Mars 94,7 87,1
April 94,4 88,9
Mai 96,7 88,9
Juni 96,7 85,9
Juli 96,7 83,7
August 93,2 82,8
September 91,8 85,4
Oktober 91,5 829
November 91,5 829
Desember 92,3 80,8
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