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Forord

Prosjektet "Ressurskartlegging for miljgbasert reiselivsutvikling i Lofoten og
Vesteralen” ble igangsatt i november 1997. Prosjektet er en viderefaring av NIJOS
prosjekt 4/97 "Landskapet og reiselivsproduktet'. Formalet med det foreliggende
prosjekt er & teste og videreutvikle NIJOS modellapparat for en kombinert landskaps-
og ressursanalyse knyttet til reisemalsutvikling gjennom arbeid i 13 utvalgte
landskapsomrader i region 31 Lofoten og Vesteralen.

Basert pa erfaringene fra de 13 eksempelomradene, gir rapporten en teoretisk
gjennomgang av grunnlaget for landskaps- og ressursanalyse i forbindelse med
reisemalsutvikling pa steds- og omradeniva. Her fokuseres det pa et antall
forutsetninger som ma tilfredsstilles i forbindelse med en videre standardisering og
rutinemessig anvendelse av verktgyet.

Neerings- o0g handelsdepartementet ved reiselivsseksjonen og Nordland
fylkeskommune ved Team reiseliv er prosjektets oppdragsgivere. Prosjektets
styringsgruppe bestar av Tore Bjerke fra Neerings- og handelsdepartementet, Per
Strgmhaug fra Nordland fylkeskommune, Sglvi Engvik fra Lofotradet og Hanne
Lykkja fra NIJOS. Georg Kamfjord fra Handelshgyskolen BI tiltradte styringsgruppen
fra august 1998.

Prosjektet er utfgrt av NIJOS ved landskapsseksjonen i samarbeid med reiselivsmiljget
Handelshgyskolen Bl, representert ved Georg Kamfjord. Hanne Lykkja, NIJOS, som
var prosjektleder frem til februar 1999, har hatt ansvaret for ressurs- og
bedriftsanalysene, mens Hege Saxebgl Moum, NIJOS, har hatt ansvar for
landskapsomradebeskrivelser og -evaluering. Georg Kamfjord, Handelshayskolen BI,
har hatt det reiselivsfaglige ansvar og er ansvarlig for sluttrapporten.

Feltarbeidet ble utfart sommeren 1998, og NIJOS vil takke alle bedriftene for et godt
samarbeid. Bildene i rapporten er tatt av Anne Elgersma, Hanne Lykkja, Roar Lagbu,
Hege Saksebgl Moum og Oskar Puschmann.

As/Oslo, juni 1999

Kristen @yen
Direktgr NIJOS
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Kapittel 1 Innledning

1.1 Landskapet og reiselivet

Natur- og kulturlandskapet er et viktig grunnlag for alt reiseliv. I norsk sasmmenheng for-

bindes reiselivsproduktet spesielt tett med naturen. Et vilt naturlandskap er tradisjonelt sy-

nonymt med verdier som kontraster, renhet, utfordring og ro, mens et variert kulturland-

skap kanskje helst forbindes med skaperkraft, historiens gang og folkeliv. | dagens land-
skapsforstaelse er det imidlertid vanskelig & definere et klart skille mellom natur- og kul-
turlandskapet. Samlet sett kan det bare slas fast at landskapet er et vesentlig element i til-
fredsstillelse av basale behov for rekreasjon, refleksjon og opplevelse, de behov som reise-
livsetterspgrsel bygger pa.

Mange norske distrikter, kommuner og lokalsamfunn gnsker & utnytte lokale ressurser til
utviklingen av en reiselivsnaering. Natur- og kulturlandskapet utgjer ofte det viktigste res-

sursgrunnlaget. Utnyttelse av landskap til reiselivsformal krever dessuten ofte lite kapital-
krevende tilrettelegging, noe som innebeerer at landskapet blir et naturlig utgangspunkt for
reiselivsutvikling.

Landskapets betydning for reiselivet kan sees i lys av fire basisfunksjoner:
1. Landskapet kan veere erniraksjon i seg selv (Fjordene, Nordkapp, Preikestolen)

2. Landskapet kan veere emena for aktiviteter, opplevelser og mental rekreasjon (eks.
skigaing, fiske, hanggliding, jakt).

3. Landskapet er alltid enamme for alle reiselivsprodukter (aktiviteter, innkvartering,
servering, transport)

4. Landskapet har en viktig funksjowrfisponering ogprofilering av besgksomrader.

Samlet viser de fire funksjonene hvor sentralt landskapet star i (det norske) reiselivspro-
duktet. Forstaelsen av landskapets plass i reiselivsproduktet giennom de fire funksjonene er
basis for den teoretiske delen av rapporten, og vil bli neermere behandlet i kapittel 3.

1.2 Landskapet og reiselivsproduktet — Trinn |

Reisemalsutvikling eneringspolitikk, det vil si en aktivitet som drives for & skape gkono-
miske verdier og gkonomiske ringvirkninger i regionene. Et natur- og kulturbasert reiseliv
forutsetter imidlertid bruk ayellesskapets ressurser, og kan derfor ikke benyttes ukritisk til
reiselivsformal. Det kreves i stadig st@rre gkadsekvensutredninger hvor man gnsker a fa

et bilde av de samlete virkninger av reiselivsutvikling i et omrade. Maletleeretrafiig
reiseliv.

Mangelen pa metoder og modeller har veert et problem i forbindelse med planarbeid og
konsekvensutredninger i reiselivet i omrader der landskapet star sentralt. Dette var utgangs-
punkt for prosjektet “Landskapet og reiselivsproduktet” - NIJOS-rapport 4/97 (Kamfjord,

et al, 1997). Gjennom dette FOU-prosjektet gnsket NIJOS & prgve ut sin modell for land-
skapskartleggingyisual Management System, til bruk i reiselivsplanlegging og reisemals-
utvikling.

NIJOS-rapport 7/99 1



Formalet med prosjektet var & bidra til utvikling av modeller og metodeverktay for en bae-
rekraftig utvikling av natur- og kulturbasert reiseliv i lokale samfunn, hvilket innebar
verktgy for

1. Analyse av landskapets egenverdi som attraksjon, og mulighet for utnyttelse

2. Analyse av landskapets forutsetninger for naturbaserte aktiviteter og opplevelser, og
talegrenser i denne forbindelse

3. Analyse av landskapets kvalitet som helhet (kontekstuell ramme) for alle typer reise-
livstilbud, og premisser for tilpasning til dette.

Trinn | ble gjennomfart i et samarbeid mellom NIJOS, med instituttets standardiserte kart-
leggingsmodell (kort sammenfattet i kap. 2), og studierektor Georg Kamfjord fra Handels-
hgyskolen Bl med sine teorier og modellerday helhetlige reiselivsprodukt (Kamfjord,

1993). Prosjektet ble en viktig pilotstudie for tverrfaglig tilnaerming til regional reiselivsut-
vikling. Dette samarbeidet har fortsatt i prosjektets Trinn Il

| Trinn | ble Lofoten benyttet som referanseomrade for det teoretiske og modellmessige
utviklingsarbeidet, ved at NIJOS i dette omradet gjennomfarte en reguleer landskapskartleg-
ging etter sin metode. NIJOS landskapsteori med eksempler fra analysen i Lofoten ble satt
inn i et reiselivsfaglig perspektiv, med en forelgpig modell og et forelgpig registrerings-
verktgy for reiselivsutvikling som resultat.

Prosjektet bekreftet antakelsen om at NIJOS’ metode for landskapskartlegging med visse
tilempninger kan representere et verdifullt bidrag til kategorisering og analyse av ressurser
for reiselivsnaeringen, et verktgy man tidligere ikke hadde hatt tilgang til. Metoden bygger

pa et system som blant annet understreker ressursenes avhengighet av hverandre, og av
landskapetemradehierarki. Perspektivet sammenfaller godt med mangfoldet og sammen-
hengene i det helhetlige reiselivsprodukt hvor blant aometidedimensjonen inngar som

en viktig komponent.

1.3 Landskapet og reiselivsproduktet — Trinn Il

Ved avslutningen av Trinn | var det imidlertid apenbart at man enna ikke var kommet frem
til et verktay som pa et presist reiselivs- og planfaglig grunnlag kunne sies & ha fatt tilstrek-
kelig praktisk relevans. Dette bergrte bade en ytterligere presisering av landskapselementet
i reiselivsprodukt pa forskjellige niva, fra attraksjon til omrade, og ikke minst en ngdvendig
avklaring avivem som kunne tenkes a fa ansvar for det helhetlige analytiske perspektiv
som modellen forutsetter, evt hvordan ansvaret kunne fordeles.

Det var sdledes sveert gnskelig med en viderefaring av Trinn | i et Trinn Il hvor man trakk
inn eksempler i form av omrader, steder og bedrifter i et visst antall.

Det foreliggende prosjekt "Ressurskartlegging og miljgbasert reiselivsutvikling i Lofoten
og Vesterdlen” er viderefgringen av Trinn I. Prosjektet, og den foreliggende rapporten,
omtales saledes som "Landskapet og reiselivsproduktet — Trinn 1I”. Neerings- og handels-
departementet ved reiselivsseksjonen og Nordland fylkeskommune ved Team reiseliv er
prosjektets oppdragsgivere.
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Gjennom prosjektets Trinn | hadde en integra-
sjon mellom reiselivsfag og landskapsfag statt livefag _
i fokus, og man hadde etablert et viktig %
grunnlag. Hovedhensikten med et Trinn Il var » trinn 1| €
a bringe metoden i inngrep med praktisk

planleggings- og utviklingsarbeid for reisemal ‘l’
(figur 1).

Tverrfaglige prosjekter, som "Landskapet og Planlegging og utvik-

reiselivsproduktet", vil bl.a. ha ett viktig kjen- ling av reisemal

netegn, nemlig et lgpende behov for utvikling Figur 1 Prosjektenes faglige fokus

av en felles teoretisk og metodisk plattform.

Praktiske forsgk vil innebaere gkt kunnskap og bedre forstaelse som igjen ma fare til utvik-
ling og revisjon av det teoretiske grunnlaget. Det er kun gjennom en mest mulig presis for-
staelse av forholdet mellom landskap og reiseliv, som det teoretiske bidrar til, at det kan
skapes et godt planleggingsverktgy med gnsket praktisk betydning.

Reise- Land-
skapsfag

Tverrfaglig tilnaerming er ngdvendig innenfor omrader som reiseliv, miljg og landskap. Pri-
sen man ma betale for a arbeide tverrfaglig, er en erkjennelse av at prosjektene ma ha rom
for den delen som styrker det teoretiske grunnlaget for tverrfagligheten.

Formalet med prosjektet Trinn Il kan saledes formuleres i to punkter

1. A evaluere og videreutvikle teorigrunnlaget og modellapparatet fra Trinn | gjennom
konkret utprgving pa flere geografiske reisemalsniva.

2. A gi en systematisk evaluering av status og planer for deltakende steder og bedrifter i
prosjektet gjennom a anvende modellapparatet.

1.4 Rapportens oppbygging

Rapporten er delt inn i fem kapitteler etter fglgende disposisjon

Kapittel 1
Innledning

Kapittel 2

Metodisk opplegg og giennomfaring av Trinn II.

| kapitlet redegjores det for det landskapsfaglige grunnlaget for prosjektet og det metodiske
opplegget for giennomfaring av Trinn Il. Sentrale faglige og metodiske momenter fra Trinn

| trekkes inn.

Kapittel 3

Gjennomgang av teori-, modell- og metodegunalag Trinn Il.

Kapitlet omhandler det fgrste av prosjektets to hovedformal, nemlig videreutvikling av teo-
ri- og modellgrunnlaget. Gjennom hele drgftingen gis en punktvis presisering av forutset-
ninger for nyttig anvendelse av verktayet i reisemalsutvikling. Kapitlet bygger pa erfaringer
fra de 13 eksempelomradene (bedriftene).
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Kapittel 4

Faglig og metodisk sammenfatning.

Kapitlet sammenfatter de 10 kritiske punktene fra kapittel 3 og drgfter disse kort i forhold
til status i norsk reiselivspolitikk, norsk reiselivsstatistikk og aktuelle kompetansemiljger.

Kapittel 5
Analyse av eksempelomrader, steder og bedrifter.
Kapitlet samler alle beskrivelser og analyser av medvirkende omrader, steder og bedrifter.

Farste del gir en beskrivelse av de ni underregionene som landskapsregionen er inndelt i, en
beskrivelse av de 13 landskapsomradene som er modellomrader i prosjektet og en beskri-
velse av landskapstypene som er representert blant disse landskapsomradene.

Annen del inneholder en beskrivelse og evaluering av de 13 utvalgte landskapsomradene.
Her er reiselivsressursene analysert med utgangspunkt i begrepene se, veere, gjgre og leere,
og hver enkelt bedrift er analysert med tanke pa en miljgvennlig reisemalsutvikling.
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Kapittel 2 Landskapskartlegging

2.1 Metode

Teoretisk grunnlag

Metoden bygger pa "Visual Management System" (VMS) og "Scenery Management Sy-
stem” utviklet av US Forest Service i USA. "Scenery Management System" ble publisert i
1995 og bygger videre pa VMS. Landskapskartlegging etter disse metodene blir brukt som
verktgy for arbeidet med flerbruksplaner i skogomrader og nasjonalparker i USA.

| 1983 ble VMS metoden tatt over av professor Magne Bruun ved institutt for landskapsar-
kitektur, NLH (Bruun 1983), senere i samarbeid med NIJOS tilpasset tilpasset norske for-
hold. Den norske metoden kalles Romlig Landskapskartlegging.

NIJOS har i samarbeid med professor Magne Bruun og representanter for landbruk, kultur
og miljg i alle fylkene inndelt Norge i 45 landskapsregioner. Disse regionene er igjen inn-
delt i 444 underregioner (Elgersma 1996).

Landskapsanalysen

Landskapsregioner

Dette er en geografisk inndeling av det nasjonale landskapet etter en samlet vurdering av
overordnete naturgitte og kulturskapte forhold. Det er fgrst og fremst de naturgitte forhold,
hovedlandformer, som danner grunnlaget for inndelinga. Det beskrives naturforhold, areal-
bruk, bebyggelse og andre kulturspor. Deretter gis en kortfattet beskrivelse av landskaps-
inntrykkene i regionen. (Elgersma & Asheim 1998). P& nasjonalt niva vil beskrivelsene bli
overordnet og generelle. Landskapsregionene danner fgrst og fremst en referanseramme for
de lavere nivaene i inndelingshierarkiet.

Med noen fa unntak strekker landskapsregionene seg over flere fylker og pa tvers av fylkes-
og kommunegrenser.

Underregioner

Mens inndelingen i landskapsregioner skjer pa grunnlag av en repeterende hovedlandform,

tas underregionen ut som fglge av lokalt seerpreg. Noen seerformer i landskapet preger da
hovedlandformen. Landskapsunderregioner kan ogsa tas ut som fglge av lokalt sterk kul-

turpreg som avviker fra resten av regionen. Grensesettingen faglger romlige og markerte ter-

rengskillere.

Landskapsomrader

For at landskapsinndelingen skal veere anvendbar pa kommuneniva er en mer detaljert inn-
deling nadvendig. Det romlige landskapskartleggingens mest detaljerte niva er land-

skapsomrader. Landskapsomradet har ved sin romlige inndeling og spesifikke formele-

menter, egenskaper som gir det et selvstendig preg eller komposisjon.
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Et landskapsomrade kan veere sammensatt av ett eller flere landskapsrom med samlende
karaktertrekk. Topografien er avgjarende for & trekke grenser mellom to landskapsomrader.

Det beskrives landskapskomponentene landskapets hovedform, geologisk innredning, ve-

getasjon, vann og vassdrag, jordbruksmark og bebyggelse og tekniske anlegg. Samspillet
mellom disse komponentene danner omradets landskapskarakter.

Landskapstyper

Inndelingen i landskapsregioner, underregioner og landskapsomrader bygger opp et hierar-
kisk system der landskapet er inndelt i stadig mindre omrader. Dette systemet er basert pa
et arbeid som farst tar for seg hele landet, for s & ende opp i et landskapsrom. Inndeling i
landskapstyper tar utgangspunkt i dette arbeidet, men inngar ikke i det hierarkiske systemet.
En landskapstype er satt sammen av flere landskapsomrader pa grunnlag av en gjentagelse
av formelementenes komposisjon som finnes i hvert enkelt av landskapsomradene (Elgers-
ma 1998). Inndeling i landskapstyper tar altsa utgangspunkt i landskapsomradene, det mest
detaljerte nivaet i det hierarkiske referansesystemet. Ogsa her vil landformen oftest vaere
avgjarende, men menneskeskapte elementer som bygningsstruktur kan ogsa danne grunnlag
for a skille noen landskapsomrader ut i en egen type. Vestfjordens fiskeveer er et eksempel
pa en slik type.

Forenklet kan vi si at landskapsregioner er en romlig inndeling pa nasjonalt niva, underre-
gioner representerer fylkeskommunalt nivd mens landskapsomrader er en inndeling pa
kommunalt niva. Informasjon om landskapskomponentene landskapets hovedform, geolo-
gisk innredning, vann og vassdrag, vegetasjon, jordbruksmark og bebyggelse og tekniske
anlegg samles inn, systematiseres og formidles gjennom kart og rapporter.

Landskapsanalyse pégion- ogunderregionniva er tradisjoneldeskriptiv og ikke norma-

tiv. Det vil si at man kun beskriver de registrerbare landskapskarakteristika som ligger til
grunn for omradeinndelingen, og ikke knytter noen vurdering av eksponerings- eller opple-
velseskvalitet til denne. | forbindelse med landskapsanalyse i reisemalsutvikling ma det
kvalitative aspektet hentes inn gjennom vurderinger fra de besgkende (se kap 3, Forutset-
ning 2 og 5). I en norsk sammenheng har Transportgkonomisk Institutt (T@I) gjennomfart
undersgkelser som dokumenterer besgkendes preferanser mht til landskapskvalitet.

Formalet med identifisering av markedsbaserte kvaliteter pa disse overordnete nivaene er a
vurdere landskapenes attraksjons- og tiltrekningskraft i seg selv, og mulige eksponerings-
styrke for & etablere en omradeprofil.

Landskapets opplevelseskvaliteter - ressursanalysen

Landskapetspplevelseskvalitet kan evalueres plandskapsomrddeniva. Landskapsomrdde
er det geografiske niva legger tettest opp til reiselivsprodsiktétKamfjord et a/ 1997,
pkt 3.2.4).

Evaluering av landskapskvaliteter gir oversikt over:

- verdifulle karaktertrekk i landskapet
- landskap hvor en kan vente a fa de sterkeste sanseinntrykkene
- landskap der inngrep har redusert opplevelsesverdien

Falgende forutsetninger ligger til grunn for evalueringen:
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- Landskapsevalueringen bygger pa beskrivelser av landskapsomradene.

- Beskrivelse av underregionen er referanseramme for evaluering av landskapsomradene i
underregionen.

- Kombinasjonen av evaluerte landskapskomponenter (landform, geologisk innredning,
vann og vassdrag, jordbruksmark og bebyggelse og tekniske anlegg) brukes til & male
verdien.

- Ethvert landskap uttrykker saeregne visuelle kvaliteter. Landskapsverdien indikerer land-
skapets potensiale til & gi betrakteren positive opplevelser.

- Alle landskap blir verdsatt, men landskap med de beste kombinasjonene av variasjon,
helhet og intensitet har stgrre potensiale for hgy verdsetting.

- Landskapets opplevelseskvalitet er evaluert med utgangspunkt i landskapskomponente-
nes intensitet, variasjon og helhet.

Intensitet: Store kontraster, f eks i retning (horisontal/vertikal), starrelse, form, farge eller
tekstur tilfgrer landskaper dramatikk eller spenning. Landemerker fungerer som oriente-
ringsmerker og skaper identitet.

Variasjon: Et landskap sammensatt av mange ulike elementer, og med stor variasjon i
form, linje, farge og tekstur gker mulighetene for et bredt spekter av landskapsopplevelser.
Variasjon i landskapet vekker nysgjerrighet og interesse. Variasjonen ma imidlertid ikke

vaere sa stor at landskapet oppleves som kaotisk.

Helhet: Landskap der de ulike elementene danner en harmonisk sammenheng. Linjer,
mgnster, farge og tekstur er ikke oppstykket av inngrep eller endrete arealbruksmater. Stor-
skalalandskap med fa, store former og lange linjer er mer sarbare for inngrep som kan bryte
helheten enn smaskalalandskap med stor variasjon.

Landskapsklassifisering

Landskapet inndeles i tre klasser; A, B og C. Klassene A og B er todelt, dvs A1l og A2 der
Al har hgyest verdi. Landskap som er vanlig i underregionen plasseres i B-klassen. Land-
skap som gir uvanlig sterke og positive inntrykk plasseres i A-klassen. Landskap med fa
eller reduserte/gdelagte landskapskvaliteter plasseres i C-klassen. (se klassifiseringsskjema
pa neste side).

Klassifiseringsskjema for landsomrader

Klasse A Landskapsomrader der kombinasjonen av landform, geologisk innredning, vann ag vass-
drag, jordbruksmark og bebyggelse og tekniske anlegg gir kvaliteter som gjar langiskapet
enestdende, og som byr pa& saeregne og positive opplevelser. Helhetlige landskap|med stor
variasjon og hgy intensitet plasseres i denne klassen.
Klasse A1 blir skildret som det ypperste og mest enestadende innenfor landskapsregjionen.
Klasse A2 har hgy inntrykksstyrke og variasjon.

Klasse B Representerer det typiske landskapet for underregionen. Landskapet har gjengs dode kva-
liteter, men er ikke enestdende. (Dersom et stort nok materiale foreligger, vil d¢ fleste
landskapsomrader ligge i denne klassen.)

Klasse B1 omfatter det typiske og representative landskapet.
Klasse B2 har noe mindre mangfold og enkelte uheldige inngrep.
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Klasse C Klasse C inneholder inntrykkssvake landskap med liten variagon og/dller landskap domi-
nert av uheldige landskapsinngrep. Klassen er ikke delt.

| en konkret landskapsanalyse for reisemalsutvikling ma de landskapsfaglige vurderinger av
landskapskvaliteter sees i forhold til markedenes dokumenterte vurderinger av det samme.

Pa foregaende side vises et skjema for klassifisering av underregioner. Skjemaet er benyttet
| kap.5, del 1, der det i stikkordsform gjengis hva som er det vanlige landskapet i underre-
gionen, og hvilke elementer som kan trekke evalueringen opp i A-klassen eller ned i C-
klassen.

Saerpreg i forhold til landskapstypen

| tillegg til en evaluering avandskapsomradene i forhold til underregionen de ligger i, er

hvert landskapsomrade vurdert i forholdidibdskapstypen (se definisjon av landskapsty-

pe). Her har vi pravd & beskrive hvilke karaktertrekk som er saeregne for dette omradet, og
som skiller det fra andre omrader innenfor samme landskapstype.

Landskapsanalyse og ressurskartlegging i et opplevelsesperspektiv

Klassifiseringen pa landskapsomradeniva slik det er redegjort for foran, blir s i metoden
fart videre iressursanalysen. Ressursanalysen bygger ogsa pa landskapskomponentene (se
for gvrig "Attraksjonsressurser” i pkt 3.2.3 Reiselivets kjernenzgeringer). Hensikten nd er a
kunne identifisere og vurdere ressursenes opplevelsespotensiale. Til dette benyttes de fire
opplevelsesmatene (se, veere, gjare, leere). Ogsa til dette formal er det vesentlig at mar-
kedsinformasjon legges til grunn for vurderingene (ref kap 3, Forutsetning 4).

Vedlegg 6 gjengir det skjema som benyttes i ressursanalysen av hvert av de medvirkende
tilfellene (kap 4, del 2). | hvert tilfelle knyttes ressursanalysen opp mot landskapsklassifise-
ringen.

2.2 Landskapskartlegging og ressursanalyse - Trinn |l

Utvalg

Reiselivsbedrifter i Lofoten og Vesteralen ble invitert til & delta i prosjektet. Bedrifter og
steder i 13 ulike landskapsomrader ble valgt ut til modellomrader.

Deltakende bedrifter og modellomrader ble valgt for & gi en gnsket spredning pa falgende
kategorier:

Bedrift (kjernenaeringsbedrift som er mer enn attraksgoin er avhengig av natur- og
kulturlandskapets ressurser for sin produktutvikling og profilering.

ProsjektdeltakereXlaksjorda, med Klaksjord Sjghus og bobilcampindyy, med Garden
Hov og Lofoten golfband,auvdalen, med Aland Gard oflakstad, med "Barnas gard”.

Attraksjon eller et opplevelsestilbud der en bruker ressursanalysen som utgangspunkt for &
utvikle nye, eller kvalitetssikre eksisterende tilbud.
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Prosjektdeltakere: £ggum, med Eggumstranda, og Borg, med Lofotr vikingemuseum.

Sted og dets omgivelser som reisemal/destinasjon. Ressursanalysen danner utgangspunkt
for diskusjoner om profilering, utvikling av nye produkter, tilrettelegging, kvalitetssikring
av utemiljg og markedsfgring.

Prosjektdeltakerefenningsveer, Kabelvag, Kalle 09 Nyksund

Omradene er fordelt pa fire underregioner: 31.02 Vesteralens ytterside, 31.05 Aust-Lofoten,
31.06 Jordbruksbygdene pa Vestvaggy og 31.07 Vest-Lofotens ytterside.

Kommunene @ksnes, Ba og Flakstad er alle representert med ett landskapsomrade, mens de
gvrige landskapsomradene ligger i Vestvaggy og Vagan kommuner. Omradene har allike-
vel en stor bredde nar det gjelder landskapskarakter, og hele ni landskapstyper er represen-
tert. Tabell 1 gir en oversikt over medvirkende bedrifter, attraksjoner og steder.

Gjennomfaring

Det er gjennomfgrt en romlig landskapskartleggingaalskapsomrddeniva i modellom-
radene. | tillegg er landskapsomradenes opplevelseskvalitet evaluert.

Romlig landskapskartlegging er en metode for inndeling og beskrivelse av landskapet ba-
sert pa en romlig forstaelse av landformene. Omrader med stor likhet i overordnete land-
skapstrekk samles i regioner eller underregioner. Underregionene kan igjen inndeles i land-
skapsomrader. Landskapsregionene dekker stgrst areal og har lavest detaljeringsgrad.
Landskapsomradene befinner seg i den andre enden av skalaen, sma geografiske omrader
med hgy detaljeringsgrad.

Materialet fra omradeanalysene som er gjengitt i kapittel 4.1, danner grunnlaget for en
analyse av reiselivsressursene i modellomradene, og en analyse av utvalgte reiselivsbedrif-
ter (Tab. 1) som er knyttet til disse omradene. Ressursanalysen fra medvirkende modellom-
rader er fyldig gjengitt i kapittel 4.2.
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a-

a-

Underregion | Omrade- Landskapstype Bedrift/tiltak/ | Tema
nummer/navn attraksjon
31.02 1 Nyksund 22. Vesterdlens |+ Nyksund Reiselivspotensiale
Vesteralens ytre kyst- og gy- Framtid nedlagt fiskeveer
ytterside landskap
2 Klaksjorda |19.Bgs strand- |« Klaksjord Stedstilpasset b
knaus-landskap sjghus 0og bilcamping
bobilcamping
3 Hov 21. Andgyas myr- |« Hov gard Gardsturisme/
landskap « Lofoten golf-|  sykkelferie
bane Natur-golfbane
4 Borgvzer 22. Vesterdlens |« Stiftelse? Tilrettelegging a
ytre kyst- og 8y- |+ Lofoten Ak-| gml. fiske-veer
landskap tiv kulturlandskap
5 Borgvag 22. Vesterdlens |+ Lofoten Ak-| Tilrettelegging for
ytre kyst- og gy- tiv friluftsliv
landskap
31.05 6 Kabelvag 10. Vestfijordens |« Storvagan, Felles omrade
Aust- kystlandskap (3 bedrifter) profilering
Lofoten
7 Kalle og 10. Vestfjordens |« Vagakallen Tilrettelegging a
Hopsvatnet | kystlandskap og 12. naturpark friomrade
Fjordlandskapets Press pa sarbar n
botndaler tur
8 Hennings- | 3. Vestfjordens fis-+ Lofoten Havrafting/
vaer keveer Opplevelser havgrnsafari
Kvalitetssikring
31.06 9 Lauvdalen |7.Midtre Vestvag-|e Gardsturismee @kologisk gardstu
Jordbruks- ays jord- o Aktivt reise- risme
bygdene pa brukslandskap liv Tilrettelegging for
Vestvagey « Lofoten Ak-| friluftsliv
tiv
10 Borge 7. Midtre Vestvag-| Lofotr  Vi- |+ Kultur-attraksjon
ays jord- kingmuseum|« Tilrettelegging for
brukslandskap « Lofoten Ak-| reiseliv/
tiv friluftsliv
11 Ytre 8. Poller » Lofoten Ak-[e Tilrettelegging for
Borgpollen tiv friluftsliv
31.07 12 Eggum 2. Vest-Lofotens |« Eggum- Tilrettelegging a
Vest- ytre kystlandskap stranda naturattraksjon
Lofotens yt- Press pa sarbar n
terside tur
13 Flakstad 2. Vest-Lofotens |« Gardsturismee Gardsturisme
ytre kystlandskap m/riding

Tabell 1 gir en oversikt over prosjektets modellomrader.
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Kapittel 3 Landskapsanalyse og reisemalsutvik-
ling
Draftingen i dette kapitlet er foretatt pa grunnlag modellen av det helhetlige reiselivspro-

dukt Reiselivsproduktet, 2. utgave (Kamfijord,1999), og pa grunnlag av analysen av de 13
medvirkende steder og bedrifter.

Landskapets funksjon i reiselivsproduktet vil bli behandlet eksplisitt i lys av modellen av
det helhetlige reiselivsprodukt, hvis revisjon i 2.utgave for en stor del er et resultat av pro-
sjektets Trinn 1.

| kapitlet vil det bli identifisert 10 kritiske punkter, ell@rutsetninger vedrgrende landskap

og reisemalsutvikling, forutsetninger som et planleggingsverktgy i reiselivet i utgangs-
punktet ma inneholde eller fungere i forhold til. De 10 forutsetningene trekkes videre til en
avsluttende drgfting i kapittel 4.

3.1 Landskapet og det helhetlige reiselivsprodukt

Landskapets plass i reiselivsproduktet ble innledningsvis beskrevet med fire basisfunksjo-

ner som samlet beskriver landskapets sveert sentrale plass i reiselivsproduktet

1. Landskapet kan veere emnraksjon i seg selv (Lofoten, Fjordene, Nordkapp, Preikesto-
len)

2. Landskapet kan veere emena for aktiviteter, opplevelser og mental rekreasjon (eks.
fotturer, fiske, hanggliding, jakt).

3. Landskapet er alltid enamme for alle reiselivsprodukter (aktiviteter, innkvartering,
servering, transport)

4. Landskapets funksjon dksponering og profilering av besgksomrader er ogsa sveert
viktig. Dette dreier seg om produktetsmaterielle image selv om emnet hgrer hjemme
| reiselivsmarkedsforing)

Pa bakgrunn av den omfattende betydning landskapet har i reiselivsproduktet legges
grunnlaget for hele prosjektet inn som det farste kritiske punkt.

Forutsetning 1

Landskapet er av svaert stor betydning for reiselivet. Landskapet angar reigelivs-
produktets grunnleggende attraksjonskraft, legger faringer for en markedsgrettet
produktutvikling, legger premisser for utvikling av et baerekraftig reiseliv og glan-

ner basis for eksponering og markedsfaring.

Prosedyrer for kartlegging og evaluering av landskap bgr derfor innga i plan
grunnlaget for reisemalsutvikling.

Landskapets fire hovedfunksjoner vil i det falgende bli drgftet i lys av modellen av det hel-
hetlige reiselivsprodukt (Kamfjord,1999) som benyttes som prosjektets referansemodell.
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Blant annet med bakgrunn i prosjektets Trinn |, er modellen av det helhetlige reiselivspro-
dukt noe revidert i forhold til tidligere modell (Kamfjord,1993). En kort gjennomgang av
modellen i sin navaerende form blir derfor foretatt innledningsvis.

3.2 Det helhetlige reiselivsprodukt

Det helhetlige reiselivsprodukt slik vi finner det i Svolveer, Henningsveer, Geiranger og
Hemsedal, og slik det presenteres i figur 2, er en helhet bestaende av elementer av sveert
ulik karakter. Elementene i produktet grupperes i fire hovedkategorier.

o Marked

Omréadet
(Reisemalet)

»  Omradet (reisemélet)

* Reiselivets kjerneneeringer Attrak- & Serve-

sjon i
° Pakken ---------------

Ethvert plan- og utviklingspro-
sjekt for reisemal vil matte ha en
statusbeskrivelse av reisemalets
helhetsprodukt. Vedlegg 3 er
skisse (under utvikling) til skje-
ma for kartlegging av det helhet- Figur 2 Det helhetlige reiselivsprodukt
lige reiselivsproduktet som er

basert pa rapportens basismodell av dette.

Pakken

Temaet for dette prosjektet tilsier at fokus for den modellmessige gjennomgangen av det
helhetlige reiselivsprodukt vil bli rettet mot "marked” og "omrade”, samt "attraksjoner”
innenfor reiselivets kjernenaeringer. Det vil imidlertid i rapporten bli vist til problemstillin-
ger som krever en helhetlig beskrivelse av produktet.

Forutsetning 2

Som utgangspunkt for landskapsanalyse og ressurskartlegging ma det
utarbeides en strukturert statusbeskrivelse for det helhetlige reigeliv-
produkt i berarte omrader og steder.

3.2.1 Marked

Det helhetlige reiselivsprodukt setter den besgkende i senWarkeder er den grunnleg-
gende forutsetning for all naeringsvirksomhet. Uten at enkeltelementer og helheten i reise-
livsproduktet har interesse for et marked, vil det ikke kunne utvikles en reiselivsnaering pa
et sted eller i et omrade.
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| al tjenesteproduksion, inklusive reiseliv, er kunden dessuten en del av produktet. Uten at
kunden selv er deltaker i aktiviteten, sa foregar det for hans del heller ingen produksijon.

Viktig kunnskap om markedet i tillegg til & forsta hovedmotiv og formal med reisen, er &
forstd de besgkendes gnsker i forbindelse med de sakalte opplevelsesmater i reiselivet — se,
veere gjare, leere. Vi gjentar fra rapporten Trinn |

Markedsanalysen

... Hvilke landskapstyper, omrader og opplevelser er attraktive for hvilke turister? Forventninger
eller kvalitetskrav som tilreisende har, kan f.eks. avdekkes ved registreringer av kogbkyet
forbindelse med den trafikk som allerede foregar i et omrade. Heriliksmonsteret bl.a.

dreie seg om forholdet mellooppholdsturisme ogrundreise, mellomorganiserte ellerindivi-

duelle brukere som opptrer i ulikeukergrupper (enkeltindivider, familier, klubber, selskap o.1).

Fra kartlegging av utlendingers reisemgnster og transportform i Norge vet vi for eksempel at det
kan dokumenteres ulik adferd av turister med respektive bobil og campingvogn.

Det markedsmessige utgangspunktet krever ogsa kjennskap til de besgkendesinger for

a oppleve det vi gnsker a tilby. Som i alt forbruk er kunden ogsa i reiselivssammenheng en viktig
medvirkende aktgr i & skape sin egen opplevelse. Forbrukerens forutsetninger for a innga i pro-
duksjonen vil alltid vaere av stor betydning for hans utbytte. Dette har vi ogsa tidligere kom-
mentert som et viktig poeng i NIJOS modell for landskapsanalyse.

Markedskunnskap eller forbrukerkunnskap vil derfor innebaere kunnskap om
- forbruksenheten (individ, par, familie, gruppe)
- grunnleggende behov og konkrete gnsker
- forventninger
- antatt adferd
- kunnskap og ferdigheter
- holdninger
- reisemgnster
- reiseorganisering

Hvert av de nevnte informasjonsomradene vil representere ulike utfordringer i kartlegging og
analyse. A fremskaffe ngdvendig markedsinformasjon vil alltid veere en avveining mellom det
anskelige og det mulige (realistiske/gkonomiske). Farste trinn bar derfor veere & innhente til-
gjengelig informasjon (statistikk) om eksisterende trafikkmgnster og omfang i det aktuelle om-
radet eller omrader det er naturlig & sammenligne med. Dernest vil det matte innhentes sekundae-
rinformasjon fra relevante kilder (NORTRA, T@I m.fl.) far man eventuelt gjennomfgrer origi-

nale primaerundersgkelser i det konkrete omradet.

... Markedets krav til varierte produkter med hgyere opplevelsesinnhold kan behandles
gjennom en enkel operasjonalisering av begrepgfeve. Ved & bryte begrepet ned i
opplevelsesmatene, vere, gjore og lere (Kamfjord 1993:57-58) far vi et bedre ut-
gangspunkt for & forsta hva en tilhgrende tilrettelegging av produktene kan omfatte.
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* Se (landskapskvalitet)
Se-opplevelsen vil som oftest kreve liten tilret-
telegging. Dette kan oppfattes som sightseeing,
dvs. en opplever landskapet og landskapsele-
mentene ved bare & se. Vurdering av attrakg
ner for denne aktiviteten har med landska
kvalitet & gjere. Selv om se-opplevelsen kre
relativt liten tilrettelegging, er det ngdvendig
med tilgjengelighet til de steder i landskapet
som gir den beste opplevelsen, f.eks. utsikt. Se-
opplevelsen er selvsagt med som del av de an- Figur 3 Markedet i det helhetlige
dre opplevelsesmatene. reiselivsprodukt

* Vere (atmosfaere, velveere)
Vere-opplevelsen er en utvidelse av se-opplevelsen, og er sdledes mer sammiensatt.
opplevelsen betyr & befinne seg pa et sted i landskapet uten at en behgver & «gjare noe». En
kan vaere i naturen, pa brygga, pa et arrangement, pa toget osv. Tilretteleggingen vil veere
landskapet i seg selv og tilgjengelighet, den virksomhet som foregar i nserings- og kulturliv,
informasjon mm.

* Gjere (aktiviteter)
Gjore-opplevelsen er alle former for aktivitet, uorganisert og organisert. Den uorganiserte
gjere-opplevelsen vil kunne kreve ulike former for tilrettelegging i form av stier, parkerings-
plasser, anlegg og utstyr.

+ Lare (forstaelse, mestring)
Leere-opplevelsen vil omfatte tilrettelegging av organiserte og ikke-organiserte aktiviteter
mange varianter. Laere-opplevelsen representerer trolig den starste og billigste utfordringen i
utviklingen av opplevelses- og aktivitetsprodukter i reiselivet.”

Forutsetning 3

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap ma ha kunnskap om
markedet og empiriske markedsdata som et grunnlag:

- Registrering av de besgkendesmal/ med reisen (yrke, kurs/konferanse, fe-
rie/fritid), og evttematiske hovedinnhold (fiske, kultur, fiellvandring) knyttet til
ulike tider av aret (sesong).

- Kartlegging av de besgkendes geografisigengspunktet for reisen (regionalt
nasjonalt, internasjonalt) dgvedreisemonster i omradet (gjennomreise, rund-
reise, baseopphold, stedsopphold) med bl.a. apiekiidslengde pa stedet.

- Kunnskap om besgkendessefolge (enslige, par, familier eller grupper), ag
om hvordan reiseorganiseres (individuelle opplegg eller ferdigeikker).

- Kunnskap om hvilkelandskapskvaliteter som har stgrst tiltrekningskraft ga
aktuelle besgkskategorier.
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3.2.2 Omradet

Omradeavgrensning i reiselivet

Det helhetlige reiselivsprodukt krever en geografisk avgrensning, Geografisk avgrensning

av reisemal er et av reiselivets mest kompliserte temaer. Man kan ikke snakke om reiselivs-
produktet Lofoten hvis man til et bestemt formal bare er interessert i Svolveer, og man kan
ikke snakke om reiselivsproduktet Svolveer hvis man egentlig mener Henningsveer, selv om
begge ligger i Lofoten.

Man kan derimot i andre reiselivssammenhenger snakke om reisemalet Nord-Norge og me-
ne bade Lofoten og Vesteralen, Svolveer og Henningsveer, og for den saks skyld Tromsg og
Nordkapp inkludert.

Geografisk avgrensning av reiselivsprodukter foretas i prinsippet av de besgkende til et om-
rade, giennom maten de bruker omradet pa. Er det grunnlag for & si at noen besgkende bru-
ker Henningsveer som primeaert reisemal, sa gir det mening a fremstille produktet med denne
geografiske avgrensning. Er det grunnlag for a si at noen bruker Lofoten som primeert rei-
semal, sé gir det mening a fremstille produktet med en slik avgrensning.

| reiselivet benyttes fire ulikeeisemonsire som grunnlag for & beskrive den besgkendes
mate & bruke et omrade pa (Kamfjord,1993).hvert av reisemgnstrene ma man sgke a
definere reisemalet som en adekvat geografisk starrelse

* Gjennomreise O  Gjennomfartsomrade (kan veere alle de ovrige)
» Stedsopphold O  Sted, resort

» Baseopphold O  Produktomrade - omrade med flere steder som naturlige
dagsutflukter fra fast oppholdssted (base)

* Rundreise O Region(er), nasjon(er)

Sted, produkiomrade ogregion vil omrademessig sta i et hierarkisk forhold til hverandre,
den sékalte "reiselivets kinesiske eske”. Esker hvor det kan befinne seg flere steder i et pro-
duktomrade og flere produktomrader i en region.

Strukturen med geografiskenradehierarkier har reiselivet til felles med bl.a. landskaps-
klassifisering og forvaltningssystemet (Kamfjord, et al, 1997), som hver for seg har bety-
delig relevans for reiselivsneeringen.

Vi vil komme tilbake til problemstillinger forbundet med omradehierarkiene i forbindelse
med drgfting av konkret tilpasning av det landskapsfaglige analyseverktgy.

Stat

Fylke Produktomrade Underregion

Landskaps-
omrade

Forvaltning Reiseliv Landskap

andskapsregion

Figur 4 Omradehierarkiene i reiselivet
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Forutsetning 4

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap ma eksplisitt| rela-
tere informasjonen til omradehierarkiene for 1) landskap, 2) reiseliv og 3) for-
valtning. En kartfesting av reiselivsomrader etter hovedreisemgnster blir[ sale-
des en sentral forutsetning.

Omradets (reisemalets) forutsetninger for reiseliv

Omrader eller reisemal (slik man har valgt & avgrense disse) harfatikeetninger for
utvikling av en kommersiell reiselivsnaering. Forutsetningene kan beskrives og analyseres i
fire brede kategorier;

Landskaps-
karakter

» Landskapskarakter
* Fellesgoder
» Infrastruktur

»= Andre tjenester
(private og offentlige)

~

Andre
Fellesgoder "‘ tienester

e ~
’ ~

-~ Infrastruktur

Gjennom analyse av forhold knyttet til de
fire kategoriene samt markedet, vil man
kunne skape forstaelse for hvorfor en reise-
livsnaering har kunnet utvikle seg i et omra- Figur 5 Omréderelaterte forutsetninger
de, eller hvor grunnlaget kan sgkes for ut- forretselivsproduksjon
vikling av et gnsket reiseliv.

Landskapskarakter

Landskapskarakteren er en sammenfatning av hovedtrekkene fra landskapsanalysen, og
omfatter saledes det meste av hva vi har omtalt som landskapets basisfunksjoner i reiselivs-
produktet, inklusive grunnlaget for demrddeprofil et omrade er avhengig av i sin mar-
kedsfaring. Dette elementet i reiselivsproduktet er hovedtema for dette prosjektet.

Fellesgoder

Fasiliteter som er tilrettelagt for allmennhetens bruk. Tilbudene kan befinne seg innenfor
offentlige ansvarsomrader som park, idrett, kultur og samferdsel, men kan ogsa veere tiltak
finansiert eller delfinansiert av private aktgrer. Det kommersielle reiselivet er i mange til-
feller sveert avhengig av fellesgoder som del av sitt attraksjonstilbud.

| enkelte tilfeller vil reiselivsnaeringen derfor delta i finansieringen av fellesgoder fordi dis-
se er sentrale i deres kommersielle naeringsaktivitet, selv om de ikke kan sette bruksbe-
grensninger eller ta inngangspenger for "sin” del av tilbudet.

Infrastruktur

Helt sentral forutsetning for stedlig reiselivsutvikling. Hovedadkomst i form av vei, havn,
flyplass eller jernbane er forutsetninger som ma veere tilghedean kan vurdere utvikling
av et kommersielt reiseliv. Vann og avlgp er like viktige forutsetningexsfat/ing av en
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reiselivsnaering, og representerer sprangvise grenser for reiselivsutvikling. | nyere tid har
infrastruktur innenfor telekommunikasjon ogsa blitt et stadig viktigere tema.

Andre tjenester

For et stediten et kommersielt reiseliv, vil "andre tjenester” veere private og offentlige tje-
nester som i utgangspunktet kun dekker lokalsamfunnets behov. Spgrsmalet vil i utgangs-
punktet veere hvilke av disse tjenester s@uma kan utnyttes til reiselivsformal, og evt dan-

ne stammen i et kommersielt reiseliv. Dette kan gjelde lokale kultur- og aktivitetstilbud,
serveringssteder og diverse overnattingsmuligheter (rorbuer, internatbygg mm) som opp-
rinnelig har hatt andre formal enn reiseliv.

Kommunens vilie og evne til & benytigs eget apparat til & fremme reiselivsutvikling, er

den offentlige tjeneste (sett av tjenester) som skiller seg ut som spesielt viktig for steder
uten et kommersielt reiseliv, men med potensiale og ambisjoner. | en innledende fase av
lokal reiselivsutvikling vil kommunen spille en sentral rolle bade med overordnet planleg-
ging, tilrettelegging av areal og infrastruktur, og som medvirkende med fellesgoder og
kulturtilbud.

For et stedned et kommersielt reiseliv vil andre tjenester veere private og offentlige tje-
nester som dekkéride lokalsamfunnets og de besgkendes behov, samt tjenesigy
reiselivets kjernenceringer, som er etablert for a betjene besgkende. Denne type tjenester
blir imidlertid ogsa et tilbud til lokalbefolkningen. Dette gjelder for eksempel sportsforret-
ninger eller helsestudioer pa et vintersportssted.

3.2.3 Reiselivets kjernenaeringer

Man kan snakke om en reiselivsneering i et omrade nar det drives kommersiell virksomhet

innenfor en eller flere av reiselivets fire kjernenaeringene med tilreisende som hovedmal-

gruppe og inntektskilde. Reiselivsnaeringen kan drives hele aret, eller pa sesongbasis. De
fire kjernenaeringene er

= Attraksjoner
* Innkvartering
= Servering

=  Transport

| det falgende gar vi utelukkende videre roglaksjoner som er et hovedtema i prosjektet.

Attraksjoner

Attraksjonenes plass i reiselivsproduktet
Attraksjoner i reiselivet er et sammensatt fenomen som det ikke er enkelt a fa tak pa. Dette
tydeliggjeres bl.a. gjennom bruk av tre definisjoner som ikke utelukker hverandre:

1. Attraksjonen i reiselivsproduktet er de(t) trekk ved produktet som far den reisende til a
foretrekke et bestemt reisemal. Hellige steder for pilgrimsreisende er mest fokuserte
eksempel.

2. Attraksjonen i reiselivsproduktet er de aktiviteter og opplevelser en besokende kjenner
til i et omrade.
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3. Attraksjonen i reiselivsproduktet er de aktiviteter og opplevelser en besokende faktisk
oppsoker i et omrade.

En bestemt attraksjon som for eksempel Nordkapp eller Eiffeltarnet i Paris kan dekkes av
alle de tre definisjonene. Sa enkelt kan det altsé vaere, men oftest ma vi forholde oss til en
noe mer komplisert virkelighet.

Lofoten vil sannsynligvis velges som reisemal fgrst og fremst pga. sin landskapskarakter.
Men Lofoten kan ogsa bli valgt fordi man vil oppleve Lofotfisket. Begge deler er attrak-
sjonselementer etter den farste definisjonen.

Etter den andre definisjonen skaffer man seg kanskje far avreise kjennskap til stedet A som
det vestligste sted i Lofoten med noen interessante omraderelaterte museer: Vikingmuseet
Lofotr med sine dokumentasjoner av vikingtid, eller Nusfjord som et prisbelgnt miljg. Alle
sammen steder som man kan tenke seg & oppsgke nar man farst har bestemt seg for Lofoten
som reisemal, men ikke hver for seg utslagsgivende for valget.

Etter den tredje definisjonen viser det seg at man far med seg det man hadde tenkt av se-
verdigheter, men i tillegg har man f.eks. store opplevelser med en fisketur pa havet, et be-

sgk pa Espolin Johnson Galleriet, en solnedgang pa Eggum eller bare ved & se pa at fisk blir
slgyet og hengt pa hjell.

De tre definisjonene vi har benyttet, kan knyttes til Neil Leipers klassifisering av attraksjo-
ner (Leiper 1990) i

»  Primeerattraksjoner — attraksjoner som er utslagsgivende for valg av reisemal

v Sekundeerattraksjoner — attraksjoner man er kjent med fgr avreise, og som understatter
valg av reisemal uten a styre dette

» TJertierattraksjoner — attraksjoner man blir kient med pa reisemalet

Med denne inndelingen er det grunn til & anta at det er flere tertizerattraksjoner i reiselivet
enn hva lokale patrioter gnsker a tro. Vi skal komme tilbake til denne problemstillingen se-
nere fordi det er av stor betydning for produktutvikling og markedsfgring av landskapsba-
serte attraksjoner a kjenne til attraksjonenes plass i markedet.

Attraksjonens delelementer

Hver av kjernenaeringene i det hel-
hetlige reiselivsprodukt (attraksjon,
Innkvartering, servering og transport)
kan beskrives og analyseres gjenno,
fire komponenter (figur 6);

Ressurs Tilrette-
legging Servering

Milje Service-

system ‘

Innkvaytering Transport

* Ressurs

» Tilrettelegging

. Milig

* Servicesystem

Figur 6 Delkomponentene i det helhetlige reiselivsprodukt

Vi skal i denne sammenheng kom-
mentere komponentene i forholdditraksjoner i reiselivsproduktet, slik figur 6 antyder.
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Attraksjonsressurser

En ressurs i attraksjonssammenheng er det opplevelsesmessige (innholdsmessige/ tematis-

ke) grunnlaget som gir en attrakgon tiltrekningskraft. For aktiviteter vil ressursen for det
forste vaere det landskapsmesSigrinnlaget som finnes for & drive aktiviteten, og for det
andre den eller de aktiviteter man velger a tilrettelegge for.

| et fiskevaer vil landskapet inklusive havet, vaere en ressurgmsomiaget for & drive ak-

tivitet. Utstyr og kompetanse for bestemte aktivitetsformer (fiske, dykking, havsafari, pad-

ling) som det kan tilrettelegges for, er den andre delen av det opplevelsesmessige ressurs-
grunnlaget for attraksjonen.

Ressurskategorier

Rapporten fra Trinn | (Kamfjord et al. 1997. Kap. 5) gir fglgende oppstilling av ressurska-
tegorier for identifisering og tilrettelegging av reiselivsattraksjoner.

1. Klima 10. Kulturuttrykk

2. Landskapets hovedform . Levende folkekultur

3. Geologisk innredning . Kulturarrangement

4. Vannog vassdrag . Kunst

5. Vegetasjon og utmark 11.Totalinntrykk — Landskapskarak-
6. Jordbruksmark ter

7. Bebyggelse og tekniske anlegg 12.”Kulturlandskap” — rammen for
8. Stedstypisk industri og handverk det stedlige reiselivsprodukt

9. Kulturminner

Med visse reiselivsfaglige tilpasninger og tilfgyelser (1,8,10) er kategoriene identiske med
landskapskomponentene fra landskapskartleggingen. | en videre utnyttelse av landskaps-
analysen som verktgy for ressurskartlegging vil det ogsa veere pakrevet a standardisere de
reiselivsspesifikke ressurskategorier. Dette kan ogsa gjelde hvordan allerede eksisterende
utnyttelse av ressursene til andre (naerings-)formal, ogsa representerer et potensiale for rei-
selivsutnyttelse (Kamfjord et al 1997. Fig 17 og 18).

| forhold til landskapets fire basisfunksjoner i reiselivsproduktet som vi tidligere har refe-
rert, har ressurskategoriene noe ulik betydning.

Kategoriene 1-11 kan alle fungere innenfor landskapets farste funksjon, nemlig som attrak-
sjoner "i seg selv”. Ulike ressurser vil kunne danne grunnlag for alle attraksjonsklasser
(primzer, sekundeer, tertiaer) avhengig av hvor enestaende ressursen er.

Kategoriene 1-5 vil ogsa kunne fungere innenfor landskapets andre funksjon, som "arena
for aktivitet”. Ogsa pa dette funksjonsomradet vil basisressursens kvalitet vaere sterkt med-
virkende for hvilken attraksjonsklasse det kan bli snakk om. Eksempelvis er landskapets

! Det vil naturligvis ogsa veere menneskeskapte arenaer som er grunnlag for & drive bestemte aktiviteter, f.eks.
innendgrshaller til ulike formal.
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hovedformer avgjorende for den attraksjonsstyrke som ligger i alpinproduktet i Alpene, og
"de tusen sjger” somann og vassdrag, avgjgrende for konkurransekraften i det finske til-
budet av kanopadling.

Ressurskategori 12 "Kulturlandskap — rammen for det stedlige reiselivsprodukt” er i opp-
stillingen en samlekategori ment & fylle landskapets tredje funksjon i reiselivsproduktet,
nemlig sominnrammingen av det helhetlige produktet. Der hvor kategori 11 fokuserer pa
de ekstreme kvaliteter som gjer landskapskarakteren attraktiv, fokuserer kategori 12 pa
sammenhenger og harmoni i helheten. Problemstillinger rundt landskapet som ramme for
reiselivsproduktet blir utdypet senere.

Forutsetning 5

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap skal vurdere |land-
skapet potensiale som primeer-, sekundzer-, tertieerattraksjon i de bergrte omra-
der. Kvalitetsvurderingen ma sees i lys av de besgkeatesonsire med til-
herende markedstilpassete produkt- eller omradeavgrensninger.

Attraksjonsstyrken bgr i stgrst mulig grad vurderes sksponeringsstyrke 0g
opplevelsesstyrke. (ref Forutsetning 9)

Tilrettelegging av basisressurs

Tilrettelegging av en ressurs til attraksjonsformal vil si & bearbeide ressursen slik at den far
stgrst mulig opplevelsesverdi for den besgkende under hensyntagen til sppéketses-

mate, ressursensgenart 0g de tre former foberekraft - gkologisk, skonomisk og (lo-
kal)samfunn (Kamfjord et al 1997. Pkt 5.4).

Bearbeidingen innebeerer (1) materielle fysiske tiltak, og (2) immaterielle tiltak knyttet til
formidlingen av ressursens innhold til den besgkende (kunnskapsmessig og falelsesmes-
sig).

Den materielle fysiske tilrettelegging reiser problemstillinger pa to plan. For det farste er
det tiltak knyttet til selve bearbeidingen av basisressursen. "Hva gjer man for & formidle
Hamsun pa en best mulig mate i et Hamsun-senter?”. For det andre er det tiltak knyttet il
den fysiske rammen rundt kjerneattraksjonen. "Bgr et Hamsun-senter bygges som et mo-
derne bygg eller som et Nordlandshus, eller kanskje etableres i et fiskeveer?”. De to planene
for fysisk tilrettelegging skaper tre tilpasningssparsmal som alle kan sees i lys av temaet
miljo som kommenteres nedenfor;

- omden valgte fysiske tilrettelegging "star til” basisressursen

- omden valgte fysiske tilrettelegging av basisressursen "star til” rammen som velges

- omrammen som velges star til kulturlandskapet den blir en del av.

Ofte er det slik at det er rammen” som finnes som ressurs, f.eks. i form av en gammel
bygning eller lignende, og at man saledes vil jakte pa ressurser som kan benyttes til & lage
"noe” ut av rammen.
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Det er neer sammenheng mellom tilrettelegging og komponenten "servicesystem” (se dette).

Rapporten fra Trinn | (Kamfjord et al 1997. Kap. 6) gir en grundig gjennomgang av temaet
tilrettelegging.

Miljo

Miljgkomponenten i attraksjoner angar tre temaer

» Attraksjonens baerekratft i forhold til gkologi, skonomi og (lokal)samfunn
» Attraksjonens innpassing i kulturlandskapet

» Attraksjonens driftsmessige miljgbevissthet

En av begrunnelsene for a kreve landskapsanalysen inntatt i plangrunnlaget for reisemals-
utvikling var hensynet til beerekraft (ref. Forutsetning 1). Milijgelementet vil fremsta med
voksende betydning i fremtidig reiselivsutvikling og derfor veere et tema som trenger sy-
stematisering i planleggingsarbeidet (ref Forutsetning 4,5,7,8).

| ressursgjennomgangen kommenterte vi Eggum og Eggumstranda som et eksempel med
interessante miljgaspekter. Vi skal kommentere det noe neermere:

Eggum har som sagt de beste landskapsmessige forutsetninger for a utnytte den landskaps-
messige primeerattraksjonen "midnattssol’. Som en av de lettest tilgjengelige og beste plas-
sene for & fglge solas gang over horisonten mot nord, var plassen vel kjent, noe som natur-
ligvis ogsa ble kjent for tilreisende bobilturister. | et antall av mange hundre kunne de kjare
gjennom det lille tettstedet Eggum og sta parkert minst en natt langs en liten kjerrevei og pa
gresslettene pa Eggumstranda. De miljgmessige problemene ble snart tydelige:

- et stort antall biler kjgrer kveld og natt pa den smale veien gjennom tettstedet

- det store antall biler og turister sliter kraftig pa et meget sarbart gresskledd landskap
bl.a. med balplasser, griller, parkering og forsgpling

- det store antall biler og turister reduserer naturopplevelsen for hverandre og for lokalbe-
folkningen som tradisjonelt ogsa trekker til stranda for den samme opplevelsen

- lokalsamfunnet har overhodet intet gkonomisk utbytte av ressursen som reiselivspro-
dukt

Vi ser altsa her dekologiske, okonomiske og sosiéelkulturelle dimensjoner ved baerekraft
utspille seg rundt dette ene eksempelet. La@sningene kan veere mange, men farst ma pro-
blemstillingene identifiseres.

Servicesystem

Servicesystemet ved attraksjonen er de tiltak som gjer attraksjonen til en kvalitetsopplevel-
se for den besgkende. Dette omhandler hvordan det helhetlige tjenestetilbud til de besg-
kende skal se ut med parkering, servering, butikk etc, samt alle sider ved effektiv tjeneste-
produksjon knyttet til oppleering av personale, indre og ytre profil mm.

Servicesystemet ved attraksjoner og de andre kjernenaeringene er det som knytter det hel-
hetlige reiselivsprodukt til det omfattende fagomradet tjenestemarkedsfgring og servicele-
delse. Med seerlig fokus pa reiseliv er dette behandlet i boka "Tjenester og konsepter”
(Kamfjord 1999).
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3.3 Landskapets basisfunksjoner i reiselivsproduktet

Vi skal i dette avsnittet g& naermere inn pa landskapets fire basisfunksjoner i reiselivspro-
duktet for & identifisere flere kritiske punkter i forholdet landskapskartlegging og reise-

malsutvikling. Gjennomgangen vil understreke den allsidighet landskapet har i reiselivs-
produktet ogsa etter mer formelle reiselivsfaglige definisjoner.

3.3.1 Landskapet som attraksjon

Landskapskarakteren som attraksjon

| en rekke tilfeller vil det som trekker den besgkende til et bestemt reisemal, ikke veere en
bestemt attraksjon eller severdighet, men et heliskap. Landskapskarakteren kan altsa
sies & hattraktiv funksjon uten at vi snakker om én severdighet.

| figur 7 er dette forholdet illustrert med at attraksjon-
selementet er gjort transparent i forhold til landsk&pet.
| norsk sammenheng er Lofoten, midnattssol og fjoy
dene tre klare eksempler pa dette.

Landskap

F—-——-———-
1

| Attrak- Serve-
1 sjon ring

Innkvar-

tering Transport

Et landskap kan imidlertid kun virke som attraksjon i
seg selv nar det besitter spesielle landskapskvaliteter
som gar pélelhel’ infensitet ogmangfold.3 Figur 7 Landskapet som attraksjon i det hel-
For Lofoten er karakteren som primeerattraksjon sk hetlige reisellvsprodukt - 1

av den dramatiske koblingen mellom natur- og kulturlandskapet. Den ekstreme og drama-
tiske spenningen mellom havet, Lofotveggen og de sma samfunnene som klorer seg fast

ved foten av fjellet, rommer det unike ved dette landskapet.

Landskapskarakteren knyttet til fordlandskapene Oslofjorden, Ofotfijorden ved Narvik, el-
ler fiordene i Finnmark har ikke de landskapskvaliteter som fijordene pa Vestlandet har, og
som gjer de siste til internasjonale primeerattraksjoner.

Pa tilsvarende mate kan verken Finnmarksvidda eller fiellomradene i Sgr-Norge, Hardan-
gervidda, Jotunheimen, pa tross av alle sy@evelsesmuligheter, sies & ha landskapska-
rakter som i seg selv gjgr dem til internasjonale primeaerattraksjoner. Det er i kombinasjon
med andre attraksjonselementer at landskapet vil trekke besgkende til disse reisemalene.

Det vil veere relativt fa landskap (i Norge) som i seg selv vil kunne sies & veere primzerat-
traksjoner, altsa utslagsgivende for den besgkendes valg av reisemal. Vi kunne finne langt
flere landskap som med sin landskapskarakter kan kalles sekundeerattraksjoner.

Det karakteristiske landskapet pa Jeeren kan ogsa trekkes frem som eksempel pa en sekun-
deerattraksjon. Dette er en attraksjon en besgkende vil kunne ha merket seg far et norgesbe-
sgk, uten & ha bestemt seg for om, eller hvordan, man evt skulle oppleve det. Et saeregent
kulturlandskap i Telemark eller i et av dalfgrene kan ogsa std som eksempler pa landskap

Z Prinsipielt finner vi tilsvarende "transparente” attraksjoner innenfor kategétiesgzoder blant de lokale
forutsetninger for reiseliv. Eksempler som Vigelandsparken og Holmenkollbakken i Oslo, Bryggen i Bergen,
Nidarosdomen i Trondheim eller OL-anleggene pa Lillehammer, er alle fellesgoder som er betydelige attrak-
sjoner uten & vaere kommersielt tilrettelagt for reiseliv..

® Ref landskapetsksponeringsstyrke (Kamfjord, et al, 1997, pkt 5.3.2)
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som sekundzerattraksjoner. Den besgkende kjenner til attraksjonen som f.eks. kan pavirke
hvordan man legger opp reiseruten.

Med sterkere fokus pa landskapets genuine opplevelseskvaliteter skal man heller ikke se
bort fra at det er langt flere omrader som kan trekkes frem og utvikles til sekundaerattrak-
sjoner enn hva man i dag ser utnyttet til reiselivsformal.

Landskapskomponenter som attraksjon

Landskapet kan ogsa fungere som attraksjon gjennom sakaléapskomponenter eller

enda mindre, landskapselementetdnattssola og Nordkapp er i s& mate de mest karakte-
ristiske (og kanskje eneste) primeerattraksjonen i Norge, mens attraksjoner som Trollfjor-
den, Saltstraumen, Torghatten, Latefossen, Preikestolen eller Telemarkskanalen kan sta
som eksempler pdandskapskomponenter med status som sekundeerattraksjoner (Tele-
markskanalen ogsa somkatrurminne pga. slusene).

| eksempelomradet Eggum gir landskapsformasjonen det beste utgangspunkt for den besg-
kende til & oppleve primeerattraksjonen "midnattssol”, uten at det er foretatt noen form for
tilrettelegging for turistformal. At en videre utnyttelse av denne attraksjonen reiser en rekke
interessante problemstillinger vedrgrendeekraft skal vi komme tilbake til.

Fra ressursanalysen vil det ogsa kunne veere en tekdtgapskomponenter som vil veere
grunnlag for utvikling av sekundaerattraksjoner. Funnene pa Borg i Lofoten av et tidligere
hgvdingsete fra Vikingtida, er et slikt eksempel. Dette er ogsa et eksempel pa at vi i res-
surskategoriseringen for reiselivsformal har etablert en egen kategori "kulturminner” som i
den opprinnelige landskapsanalysen dekkes av landskapskomponenten "bebyggelse og tek-
niske anlegg”.

Pa terticerniva kan det veere et spgrsmal om i hvilken grad landskapzsemog kunn-
skapsomrade har interesse for ulike grupper av besgkende. Dersom landskap har interesse,
eller det kan skapes interesse, vil det ligge muligheter for & utnytte kunnskapen om de land-
skapene man beveger seg i, pA nye mater. Dette dreier seg om enkel tilrettelegging i form
av informasjon i forskjellige former. Ethvert landskap inneholder seeregenheter som, hvis
de blir Izftet frem, kan veere et element medvirkende til f.eks. & pavirke reiseruter ol.

Pa tilsvarende mate vil spesielle landskapskomponenter av mindre format kunne benyttes i
ulike former for "orienteringslgp”, dersom man finner innfallsvinkler som kan fange til-
strekkelig interesse, seerlig for besgkende med barn.

Det kopierte, "losrevne” landskap

| forbindelse med landskapet som attraksjon fore- -

kommer det ogsa at man benytter landskapsressu
som grunnlag for attraksjonsutviklingssrevet fra
landskapet selv (figur 8). Opplevelsessenteret
Nordkapp og Norsk Bremuseum i Fjeerland er ekse
pler pa dette.

Attrak- | Serve-
sjon ring
Innkvar-
tering

Transport

. . o Fi 8 Landsk t ttraksjon i det
Begge eksemplene vil det veere kunstig & tenke seg”" penatige reiseliveprodukt . 2

plassert helt andre steder enn i de sammenhenger de
hagrer hjemme, men det er ikke praktiske problemer som hindrer at de kunne veert etablert
hvor som helst. Hensikten er at man vil sikre de besgkende en opplevelse av landskapsat-
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traksjonen selv om det er darlig vaer (Nordkapp) eller det er fysisk hindringer for & komme
innpa attraksjonen (breene).

Det nye opplevelsessenteret Polaria i Tromsg er et eksempel pa at man bruker et spekta-
kuleert landskap med kvaliteter som primeerattraksjon (Svalbard) og "flytter” dette til annen
virkelighet. Det er fortsatt langt fra Tromsg til polaromradene.

Forutsetning 6

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap bgr vurdere om land-
skapskomponenter og landskapselementer i et omrade kan egnégagtillas-
revet) gjengivelse som attraksjon. | forhold til markedsdata ma det vurderes hvjlken
tittrekningskraft en slik attraksjon kan tenkes & fa, bl.a. i lys av en tenkt landskaps-

messig plassering.

Landskapet som arena for aktivitet

Dette elementet i landskapsanalysen er sannsynligvis det som har starst praktisk relevans
for malet om en kommersiell reisemalsutvikling. Landskapet vil ofte innga som en del av,
eller grunnlag for, det som matte veere attraksjonene ved reisemalet slik figur 9 illustrerer
dette. Dette vil kunne veewgktivitetshaserte attraksjoner som fisking, sykling, dykking,
turgaing el. i Lofoten, ellekulturbaserte attraksjoner som reindrift, samiske bosettinger og
samisk kultur pa Finnmarksvidda.

) ) Landskap
| forbindelse med en voksende interessefitgeferie " Atrac T Serve:
langs norskekysten, er landskapets plass som vi o

/{jon ring
del av en ny primaerattraksjon sveert tydelig. Innkvar-

tering

Transport

Landskapet som arena for alle naturbaserte aktivitete
er viktigere i tilknytning til sekundeerattraksjoner (og
terticerattraksjoner) enn primeerattraksjoner pga. ANz o Landskapet som attraksjon | det
tallet. Det er som sekundeer- og tertierattraksjoner vi ~  helhetlige reiselivsprodukt - 3

finner de fleste naturbaserte aktiviteter.

At det er lett & komme ut med bat gjar et fiskeveer spesielt attraktivt, undervannstopografien
gjor et sted mer egnet for dykking enn et annet, naturlige utsiktspunkter i terrenget gjar no-
en stier og lgyper mer attraktive enn andre.

Men det er ogsd innenfor dette problemomradet man ma ha fokus pa ressursehes.
| giennomgangen av prosjekteksemplene i kapittel 4, del 2, er bade den gkologiske, gko-
nomiske og kulturelle baerekraft bergrt i evalueringen av bedriftene og stedene.
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Forutsetning 7

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap skal gjennom rgssur-
sanalysen kartlegge landskapskomponenter og landskapselementer som vi| kunne
egne seq for tilrettelegging som aktivitetsprodukter i en kommersiell reisemglsut-
vikling. Ressursene skal vurderes ut fra antatt attraksjonsstyrke og ut fra kjav til
okologisk, skonomisk og kulturell baerekraft

Modellapparatet ma inkludere ressurskategorier som gar utover de tradisjonelle

landskapskomponenter, spesielt mht kulturressurser og eksisterende utnyttglse av
ressursene. Kartleggingen ma angi de mest aktuelle opplevelsesmater (sg, veere,
gjore, leere) for ressursenes utnyttelse, og antatt attraksjonsstyrke ved ulik ufnyttel-

se.

3.3.2 Landskapet som reiselivsproduktets omramming

Natur- og (eller) kulturlandskapet

Med landskap sikter rapporten gjennomgaende til bade natur- og kulturlandskapet. Det er
sveert vanskelig a lage en holdbar definisjon som skiller de to landskapstypene, men vi be-
nytter oss av og til av begge begrepene for & gi assosiasjoner til en ngdvendig helhet. Nar vi
snakker om landskapets funksjon som kulisse eller omramming mener vi at betegnelsen
kulturlandskap gir de beste assosiasjonene.

Det ma imidlertid papekes at kulturlandskapet er en helhet skapt av bl.a. enkeltelementene i
det helhetlige reiselivsprodukt. Dette innebaerer ogsa at begrepet reiselivsproduktets
ramming ikke ma sees for bokstavelig. Rammen, szerlig hva angar kulturlandskapet, skapes
av de samme elementene som den "omslutter". Vi har i rapporten ogsa omtalt dette aspektet
som landskapets funksjon som "kontektsuell ramme”. Denne problemstillingen som har en
viss filosofisk karakter, velger vi ikke & forsgke & lgse, da vi anser det for & ha sma praktis-
ke konsekvenser.

Landskapet som kulisse er en del av attraksjonselementet, men ikke bare dette. Landskapet
som kulisse er et viktig supplementdile elementene i reiselivsproduktet, bade de gvrige
forutsetningene for reiselivsproduksjon og kjernenaeringene. Funksjonen som kulisse er for
gvrig knyttet til alle de tre attraksjonskategoriene, og er derfor ikke kommentert under hver
av dem.

Landskapets innramming av steds- og omradeproduktet er naturligvis av stor betydning.
Gjennom dette vil andre og nye produktelementer kunne bli tilfart en ekstra dimensjon alt
etter i hvilken grad de kan sies a fungere "med" eller "mot" det miljget (landskapet) de inn-
gar i.

Denne dimensjonen er umiddelbart lett & se i tilknytning til arkitektur, byggeskikker, skil-
ting og annen fysisk tilpasning til landskapet, men vil ogsa dreie selyida ressurser

man bygger attraksjoner pa, bgrdan man tilrettelegger disse.

Spearsmal som "vil man fa ekstra kvalitet eller attraksjonskraft som en synergi, ved a legge
seq tett opp til natur- og kulturlandskapet, eller kan man utnytte en overraskelseseffekt ved
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bevisst & skape kontrast til landskapet?", lar seg naturligvis ikke besvare generelt, men bar
reises i hvert enkelt prosjekt.

Betydningen av en problemstilling rundt landskap som kulisse, henger ikke minst sammen

med landskapet selv. Er landskapet markert og har attraksjonsverdi som landskap (se drgf-
ting foran), vil spgrsmal om & skape synergier i samspill med landskapet std mer sentralt,

enn om landskapet ikke har noen spesielt attraktiv karakter.

En annen problemstilling i forhold til utnyttelse og innpassing i landskapet, har a gjgre med
de geografiske nivaene. Landskapet kartlegges i et hierarki. Et lite landskapsomrade (steds-
produkt) kan saledes godt skille seg i betydelig grad fra det som er landskapskarakteren pa
et mer overordnet niva (underregion). Pa tilsvarende mate kan ehkeliéapstyper ha
kiennetegn som skiller dem sterkt fra omradets apenbare eksponeringsprofil.

For Lofotens del er denne problemstillingen beskrevet i kapittel 4, pkt 4.2.

Forutsetning 8

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap skal identifigere

kulturlandskapets egenart, styrke og sarbarhet som bakgrunn for gjennogmfga-
ring av ulike tiltak i forbindelse med utvikling av omradet som reisemgl.
Dette vil kunne omfatte utvikling av alle reiselivets kjerneneeringer, fellesgo-
der, infrastruktur og andre tjenester.

3.3.3 Landskap, eksponering og profilering

| de tilfeller hvor landskapselementet er sentralt i primaerattraksjonen, er det ogsa neerlig-
gende & benytte detteeksponering og profilering av reisemalet og besgksomradet. Ofte
benyttes natur- og landskapsbilder i eksponering og profilering av besgksomrader ganske
ukritisk, og uten at man har et bevisst forhold til landskapets plass i omradets attraksjonssy-
stem.

| tilfellet Lofoten er Lofotveggen og havet, med eller uten sma fiskevaer i forgrunnen, det
mest eksponerte motiv fra omradet. Disse momentene er trukket frem som spesielt verdi-
fulle i landskapsevalueringen av underregion 31.05 Aust-Lofoten. Men kontrastrikdom og
andre eksponeringskvaliteter fremkommer ogsa i evalueringen av de gvrige underregioner i
prosjektet (kapittel 4, del 1).

Valg av eksponeringsmotiv vil i mange tilfeller veere uproblematisk selv om de ikke er
valgt som resultat av systematisk landskapsevaluering. Den mest negative effekten av dette
er at det blir benyttet ressurser pa eksponering og markedsfaring som har relativt beskjeden
markedseffekt, fordi man ikke fokuserer pa det som har stgrst attraksjonskraft i utgangs-
punktet.

| analysen har vi benyttet begrepesieponeringsprofil 0og opplevelsesprofil. Ekspone-
ringsprofil sikter til det som stgtter opp under omradets primzer- og sekundaerattraksjoner,
altsd det som kan selge omrade som reisetallevelsesprofil sikter til det som stetter
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opp under omradets sekundeer- og tertizerattraksjoner, altsa hva vil man kunne oppleve mer
konkret ved et besgk i omradet. Temaet er grundig behandlet i rapport Trinn | (Kamfjord, et
al,1993: kap 4).

Forutsetning 9

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap skal klargjare i hvil-
ken grad, og med hvilket innhold, et landskap er egnet til & benyttes i profilefing
og markedsfgring av et omrade. Omradeavgrensningen ma sees i lys av reise-
mgnsteret i omradet med tilhgrende avgrensning av markedstilpassete reisemal.

3.4 Forankring og ansvar

Formalet med prosjektet er & arbeide frem mot en type standardverktgy for bedre og mer
baerekraftig reisemalsutvikling. Utgangspunktet er et system for landskapskartlegging og

ressursanalyse som med visse vesentlige reiselivsfaglige tilfgyelser, bergrer de fleste av
landskapets funksjoner i reiselivsproduktet.

At systemet er i inngrep med de fleste viktige funksjoner landskapet har i reiselivsproduk-
tet, er lovende og interessant for et verktay til bruk i reisemalsutvikling. Verktgyets rele-
vans for reisemalsutvikling kan synes stor, men den brede og omfattende tilnaerming kan
imidlertid ogsa vise seg a veere dets store utfordring. Hvem skal ta det i bruk, til hvilke
konkrete formal?

Helhet, hierarki og samordning - hvis disse begrepene representerer noe viktig og verdifullt
kreves det styring, ansvar og ressurser.

For & komme noe naermere denne problemstillingen skal vi se litt pa aktgr- og ansvarsbildet
bl.a. gjennom de tre omradehierarkiene fra pkt 3.2.2. (figur 10).

Landskapsregion

Underreglon
Produktomrade

Landskaps-
omrade

Forvaltning | andsk Reiseliv (O = Bedrift
andskap

Fylke

Figur 10 Omradehierarkiene i reiselivet - 2
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En kan sla fast at alle de tre hierarkiene i figuren over, pa hver sin mate er av stor betydning
for en helhetlig og baerekraftig reisemalsutvikfing

Landskapshierarkiet skiller seg fra de to andre hierarkiene ved kun & veererlevy og en
metode utviklet til handtering av landskapsfaglige problemstillinger innenfor bl.a. kartverk,
registreringer av jordslag, arealdisponering ramaltsa potensielt for reisemalsutvikling.

Det er ingenaktorer i landskapshierarkiet. Landskapshierarkiet ligger som et objektivt
faktum under de to andre omradehierarkiene.

Forvaltingshierarkiet har ogsa objektive geografiske grenser mellom nivadene. Arbeidsde-
lingen mellom nivaene er styrt av lover og regler, og er i det store og hele uproblematisk.

Det offentliges rolle i reiseliv og reisemalsutvikling er imidlertid ikke helt uproblematisk.
Det offentlige er aktar pA mange betydningsfulle omrader i reiselivet som planlegging og
naeringspolitikk, samferdsel, landbruk, kultur og miljg. En stor del av det smaskalapregete
og naturbaserte reiselivet er ogsa sveert avhengig av et aktivt kommunalt engasjement pa
utviklingssiden.

Oppgavene og ansvarsomradene for reiseliv i offentlig sektionigélertid i liten grad de-

finert og styrt av retningslinjer. Sa der hvor de fleste vil kunne innse fordelene ved en om-
rademessig helhetstenkning, er det bade horisontalt (mellom kommuner eller fylker) og
vertikalt (mellom kommune, fylke og stat) opp til den enkelte hva de vil ga inn pa. Denne

situasjon er for gvrig heller ikke unaturlig sa lenge reiseliv som neering, kan vaere av sveert
ulik betydning for de forskjellige kommuner og fylker.

Reiselivshierarkiet er paradoksalt nok langt mindre styringsdyktig enn forvaltningshierarki-

et. Som tidligere papekt, skapes reiselivshierarkietakeder eller de besgkende. Neerin-

gen bestar av enkeltbedrifter hvor omradeproduktet er en konstruksjon. Private bedrifter er i
hovedsak aktgrer i vart naeringsliv, og disse er underlagt sine egne bedriftsgkonomiske mal
og krav, noe som ikke alltid faller sammen med det som er optimalt for stgrre omrader og
helheter. Ingen bedrifter kan betale lan og lgnninger med samfunnsgkonomisk Ignnsomhet.
For omrademten en utviklet reiselivsnaering av et visst omfang, vil reiselivshierarkiet veere
rent teoretisk.

Reiselivsnaeringens fellesorganisasjoner pa ulike niva (reiselivslag, reiselivsrad, destina-
sjons- og landsdelsselskap) er organisasjoner som til en viss grad kan korrespondere med
markedets reisemgnster og helhetlige produktoppfatninger. Men uten solid finansiering og
definerte ansvarsomrader blir organisasjonenes arbeid ofte begrenset til offentlig finansierte
vertskapsoppgaver (turistinformasjon og produkitmanualer) og felles markedsprosjekter av
relativt begrenset omfang. Det ma kunne sies at reiselivets fellesorganisasjoner pa hgyere
niva enn stedsniva, ikke er medvirkende i reisemalsutvikling pa annen mate enn som pre-
missleverandgrer i enkelte planprosesser.

Det er foran pekt pa noen forhold i reiselivets aktar- og ansvarsbilde som inneholder en
rekke konfliktomrader og paradokser. Av mest kritisk betydning er sannsynligvis papekin-
gen av misforholdet mellom landskapsanalysens apenbare verdwvém@ndner reiselivs-

“ Behovet for & se landskapsomrader og reiselivsomrader i sammenheng, er poengtert under de fleste "kritiske
punktene” i giennomgangen. Det er ingen selvsagt korrespondanse mht til avgrensning av de geografiske ni-
vaene i de respektive hierarkiene. Temaet er utfyllende behandlet i rapporten fra Trinn | (Kamfjord, et al,

1997, kap 3).
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planlegging, og den mangel pa slik planlegging over hodet som preger naeringen og dens
offentlige og private aktarer.

Det ligger i landskapskartleggingens struktur og metode at landskap ma beskrives og analy-
seres hierarkisk ovenfra og nedover. Man kan ikke pa en fornuftig mate komme inn med en
lgsrevet landskaps- og ressursanalyse for reiselivsformal nedenfra pa et lite omrade.

Det er falgelig ovenfra man ma bestemme hvor ansvaret skal plasseres, og hvor mye kart-
leggingen og analysen skal inneholde. Et overordnet statlig eller fylkeskommunalt niva kan
ikke utarbeide en komplett reiselivstilpasset landskapsanalyse ned til landskapomradeniva
for hele landet. Men man kan ta ansvar et stykke pa veien, og deretter la det#di/et

andre offentlige og private aktgrer & ta over ansvaret og fare analysen videre.

Begrunnelsene for & inkludere landskapskartlegging og ressursanalyse i en fremtidig nasjo-
nal strategi for utvikling av reisemal, er gitt i en rekke punkter i denne rapporten, og i rap-
porten fra Trinn |I. To omrader star saerlig sentralt

1. A identifisere omrader som har et utviklingspotensiale for landskapsbasert turisme, og
kunne legge faringer for en best mulig utnyttelse av disse.

2. A etablere et metodegrunnlag for et sterkere fokus p& det omfattende tema beerekratft.

Et tredje tema kan veere & hindre bruk av ressurser i omrader som ikke har tilstrekkelige
forutsetninger.

De positive virkningene som kan hentes gjennom en mer bevisst utnyttelse av landskaps-
komponenten i reiselivsproduktet, ma pa de gverste nivaene sees som et ressurs-, naerings-
og miljgpolitisk tiltak i fellesskapets interesse. Et offentlig ansvar som i tillegg til & fokuse-

re pa beerekraft, ogsa skaper bedre forutsetninger for de som skal drive smaskala naerings-
virksomhet pa feltet.

Utfordringen for & kunne fa til en praktisk implementering av verktgyet ligger pa spgrsma-
let om ansvar og finansiering. En kan tenke seg fglgende Igsning pa dette sparsmal

1. | forhold til de 45 landskapsregioner som landet er inndelt i etter registrering, tar staten
ansvar for & supplere disse med naermere definert reiselivsrelevant informasjon. Arbei-
det prioriteres etter en overordnet vurdering av regionenes reiselivsmessige betydning
og potensiale. Norges Turistrad og regionale reiselivsorganisasjoner konsulteres i for-
bindelse med arbeidet .

2. Fylkeskommunene far ansvar for & gjennomfare kartlegging av de 444 underregioner
som de ut fra analysen av landskapsregionene og det eksisterende reiseliv i fylket, vur-
derer som mest interessante. Det er et mal at alle underregioner i prioriterte landskaps-
regioner blir kartlagt pa noe sikt. SND og regionale reiselivsorganisasjoner trekkes inn i
arbeidet.

3. Kommune, lokale reiselivsorganisasjoner og interesserte bedrifter (utbyggere) far an-
svar for kartlegging pa landskapomradeniva. Her vil fokus bli rettet mer mot registre-
ring av konkret utnyttbare ressurser, alternative mater for tilrettelegging og innpassing i
kulturlandskapet

Gjennomgaende for alle niva vil et kritisk tema vaere behovetdekedsinformasjon, bade
mht volum, reisemgnster, etterspgrselsmotiv og atferd. Dette er en sd grunnleggende infor-
masjon for alle utviklings- og markedsfgringsformal at det ma vurderes pa sentralt hold
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(NHD, Norges Turistrad, T@l m.fl.) hvordan det kan lages hensiktsmessige rutiner for lg-
pende innhenting av slik informasjon.

Forutsetning 10

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap bgar innga som et|ledd
i en nasjonal reiselivsstrategi. Pa nasjonalt og regionalt nivd ma dette sees pp som
et offentlig ansvar som i tillegg til & fokusere pa beserekraft, ogsa skaper Hedre
forutsetninger for de som skal drive smaskala naeringsvirksomhet pa feltet.

For en samlet effekt pa den videre utvikling av norsk reiseliv gjennom bl.a. bruk
av landskapskartlegging og ressursanalyse i reisemalsutvikling, ma det etablgres
en struktur i dette arbeidet som deler ansvaret pa ulike forvaltningsniva
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Kapittel 4 Forutsetninger og status for land-
skapsanalysen i reisemalsutvikling

4.1 Kritiske forutsetninger og status

| kapittel 3 ble det i ti punkter formulert et grunnlag og noen vesentlige forutsetninger for a
kunne inkludere landskapsanalysen i reisemalsplanlegging pa en faglig forsvarlig mate. |
dette kapitlet knyttes det noen korte statuskommentarer til hver av de ti forutsetningene.
Hensikten er & peke pa hvilke mangler og ideelle gnsker vi synes & sta overfor med det
eksisterende apparatet, og hvordan man ved a trekke pa eksisterende kompetanse og forut-
setninger i andre avdelinger og miljger kan se realistiske veier til & komme videre.

Forutsetning 1 - Det landskapsfaglige grunnlag

Landskapet er av sveert stor betydning for reiselivet. Landskapet angar reiselivspro-
duktets grunnleggende attraksjonskraft, legger foringer for en markedsrettet produktut-
vikling, legger premisser for utvikling av et beerekraftig reiseliv og danner basis for
eksponering og markedsforing.

Prosedyrer for kartlegging og evaluering av landskap bor derfor innga i plangrunnia-
get for reisemalsutvikling.

Status:

Det eksisterer for gyeblikket ingen retningslinjer basert pa lover eller forskrifter som gir
retningslinjer for reiselivsplanlegging pa steds- eller omradeniva, eller krav om konse-
kvensanalyser av planlagte tiltak. Dette innebaerer at det innenfor reiselivssektoren selv
ikke er plassert et ansvar for konsekvensene av gnskete/planlagte tiltak, ei heller at det fin-
nes en kunnskapsmessig "infrastruktur” som kan gi veiledning og faglige faringer vedrg-
rende egnete omrader for reiselivsutvikling.

Mulige tiltak:

Gjennom NIJOS metode for landskapskartlegging er det opprettet en nasjonal database som
dekker alle landskapsregioner og underregioner. Dette arbeidet kan representere et viktig
fundament for videre utvikling av et relevant registrerings- og planleggingsverktgy for rei-
semalsutvikling.

Vi mener videre at et fremtidig verktgy for reisemalsutvikling ma oppfylle tre viktige krav
vedrgrende informasjonshandtering og presentasjon

- enkle rutiner for elektronisk registrering og informasjonsoverfgring
- effektiv behandling og sammenstilling av relevante informasjonstyper
- gode presentasjonsformer med stor informasjonsrikdom og gode simuleringsmuligheter

NIJOS har i tillegg til landskapsdatabasen ogsa utviklet en rekke andre digitale databaser
med koordinatfestet informasjon som med en viss reiselivsfaglig tilrettelegging vil veere
relevant i et planleggingsprogram for reisemalsutvikling. Alle NIJOS databaser og system
for informasjonshandtering oppfyller kravene til bruk av elektroniske medier.
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Forutsetning 2 - Produktbeskrivelse

Som utgangspunkt for landskapsanalyse og ressurskartlegging ma det utarbeides en
strukturert statusbeskrivelse for det helhetlige reiselivsprodukt i berorte omrader og
steder.

Status:

Modellapparatet av det helhetlige reiselivsprodukt som er benyttet i dette progektet, er pre-
sentert i boken Reiselivsproduktet, 2. utgave (Kamfjord 1999). Til modellapparatet hgrer et
sett registreringsskjemaer for kartlegging av reiselivsproduktet pa steds- og omradeniva.

Modellapparatet, som ogsa omfatter reiselivets omradehierarki (ref. Forutsetning 4), bygger
pa anerkjent forstaelse av reiselivsproduktets geografiske dimensjon (Flognfeldt 1995) og
andre enkeltelementer.

Mulige tiltak:

| og med at modellene er utviklet til presentasjon i elektronisk form, ligger det godt til rette
for at reiselivsomradene kan eksemplifiseres og konkretiseres gjennom kartmateriale, land-
skapsdata, billedmateriale og empiriske data, til gjensidig komplettering av NIJOS system
for kartbaserte landskapsdata.

Forutsetning 3 - Markedsdata

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap ma ha kunnskap om mar-
kedet og empiriske markedsdata som et grunnlag:

- Registrering av de besokendes formal med reisen (yrke, kurs/konferanse, fe-
rie/fritid), og evt tematiske hovedinnhold (fiske, kultur, fjellvandring).

- Kartlegging av de besokendes geografiske utgangspunktet for reisen (regionalt, na-
sjonalt, internasjonalt) og hovedreisemonster i omradet (gjennomreise, rundreise,
baseopphold, stedsopphold) med bl.a. antatt oppholdslengde pa stedet.

- Kunnskap om besokendes reisefolge (enslige, par, familier eller grupper) og orga-
nisering av reisen (individuelle opplegg eller ferdige pakker).

- Kunnskap om hvilke landskapskvaliteter som har storst tiltrekningskraft pa aktuelle
besokskategorier.

Status:

| forhold til de skisserte krav er det i dag ingen systematisk og kontinuerlig kartlegging av
reisestrammer i Norge. SSB’s registrering av gjestedggn i hotell- og campingstatistikk ut-
gjer i denne forbindelse kun en mindre del av ngdvendig informasjonsgrunnlag. Transport-
gkonomisk Institutt (TAI) har for arene 1997-99 utgitt gjestestatistikk for forretnings- og
feriereisende basert pa grensepasseringstatisikk for ulike transportmidler supplert med noen
utvalgsundersgkelser (Rideng og Haukeland 1998

Mulige tiltak:

De undersgkelser som T@I har gjennomfgrt i forbindelse med den omtalte gjestestatistikk
representerer et datatilfang som ligger nsermest opp til hva som er gnskelig, og er et poten-
sielt interessant grunnlag for en mer permanent input til de markedsdata som landskaps-
analysen bar bygge pa. Det bar ogsa kunne gjares et arbeid pa kartlegging av det store an-
tall gjesteundersgkelser som er gjennomfert i regi av kommuner og fylker, for dels & samle
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hovedtrekkene i det som eksisterer av markedsdata, og dels for & vurdere muligheten for &
bygge videre pa det som foreligger.

Forutsetning 4 - Omradehierarkiene

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap ma eksplisitt relatere in-
formasjonen til omradehierarkiene for 1) landskap, 2) reiseliv og 3) forvalming. En
kartfesting av reiselivsomrader etter hovedreisemonster blir saledes en sentral forutset-
ning.

Status:

Man har tilgang pa kartbasert landskapsinformasjon som ogsa dekker forvaltningshierarkiet
med kommuner og fylker.

Mulige tiltak:

Mangelen pa standardiserte modeller for beskrivelse og analyse av reiselivets omradehie-
rarki, og mangelen pa empiriske data over reisestrammer og reisemgnster (markedsdata),
innebzerer at en kartmessig samkjaring av de ulike omradehierarkiene (landskap, reiseliv,
forvaltning) for reiselivets del méa skje pa grunnlag av regional og lokal kunnskap.

Det modellapparat for reiselivets omradehierarki som benyttes i rapporten (ref. Forutset-
ning 2), kan pa grunnlag av data nevnt under Forutsetning 3, benyttes til kartmessig mo-
dellering av de tre omradehierarkiene sett i sammenheng.

Forutsetning 5 - Landskapets attraksjonsstyrke

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap skal vurdere landskapets
potensiale som primeer-, sekundcer-, terticerattraksjon i de berorte omrader. Kvalitets-
vurderingen ma sees i lys av de besokendes reisemonstre med tilhorende markedstilpas-
sete produkt- eller omradeavgrensninger.

Attraksjonsstyrken bor i storst mulig grad vurderes som eksponeringsstyrke og opple-
velsesstyrke. (ref Forutsetning 9)

Status:

NIJOS modell for landskapsanalyse gir tilstrekkelig input mht til landskapsdata og land-
skapsforstaelse.

Mulige tiltak:

Eksponerings- og opplevelsespotensialet kan gjgres mer eksplisitt i modellen. Relevant
markedsinformasjon ma innpasses. Et sentralt tema vil veere muligheten for & kople land-
skapskvalitetene til en vurdering av attraksjonsstyrke. Grunnlaget for dette vil veere mar-
kedsdata nevnt under pkt Forutsetning 3.

Forutsetning 6 - Kopierbare landskapskomponenter

Lt modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap bor vurdere om landskaps-
komponenter og landskapselementer i et omrade kan egne seg ftil kopiert (losrevet)
gjengivelse som attraksjon. I forhold til markedsdata ma det vurderes hvilken tiltrek-
ningskraft en slik attraksjon kan tenkes a fa, bl.a. i lys av en tenkt landskapsmessig
plassering.
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Status:

NIJOS modell for landskapsanalyse gir tilstrekkelig input mht til landskapsdata og land-
skapsforstaelse. Temaet vil vaere aktuelt i ytterst fa tilfeller.

Mulige tiltak:

Vurdering av bestemte landskapskomponenter med tanke pa syntetisk gjengivelse kan gjo-
res mer eksplisitt i registreringsarbeidet. Relevant markedsinformasjon ma innpasses. Vur-
deringene vil kreve kvalitative markedsdata.

Forutsetning 7 - Ressurskartlegging

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap skal gjennom ressursana-
lysen kartlegge landskapskomponenter og landskapselementer som vil kunne egne seg
for tilrettelegging som aktivitetsprodukter i en kommersiell reisemalsutvikling. Ressur-
sene skal vurderes ut fra antatt attraksjonsstyrke og ut fra krav til okologisk, okonomisk
og kulturell beerekraft

Modellapparatet ma inkludere ressurskategorier som gar ut over de tradisjonelle land-
skapskomponenter, spesielt mht kulturressurser, og eksisterende utnyttelse av ressurse-
ne. Kartleggingen ma angi de mest aktuelle opplevelsesmater (se, veere, gjore, leere) for
ressursenes utnyttelse, og antatt attraksjonsstyrke ved ulik utnyttelse.

Status:

NIJOS modell for landskapsanalyse gir tilstrekkelig input mht til landskapsdata og land-
skapsforstaelse.

Mulige tiltak:

Ressurskategoriene (landskapskomponentene) ma gjgres mer eksplisitt pa kulturressurser
og innarbeides i skjiemaene. Relevant markedsinformasjon ma innpasses. Vurdering av ak-
tuelle opplevelsesmater i tilknytning til produktutvikling, vil matte baseres pa et kvalifisert
skjgnn av bruker.

Vurdering av ressursenasraksjonsstyrke er et tema av stor betydning som imidlertid ogsa

er sveert vanskelig. Temaet er betinget av relevante markedsdata. Relevant for dette tema er
bl.a. TdI's undersgkelser om bilturister aktivitetspreferanser (Haukeland, 1997), (Rideng
og Haukeland 1998).

Informasjon knyttet til de tre formene for baerekraft bar gjgres mer eksplisitt i skjemaene.
Markedsdata vil ogsa her sta sentralt, spesielt for gkonomisk og gkologisk beerekratft.

En sammenstilling av hvilke spgrsmal som ideelt sett inngar i en attraksjonsutviklingspro-
sess, er vist giennom prosesskissen i vedlegg 1.

Forutsetning 8 — Hensynet til kulturlandskapet

Et modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap skal identifisere kulturland-
skapets egenart, styrke og sarbarhet som bakgrunn for gjennomforing av ulike filtak i
forbindelse med utvikling av omradet som reisemal. Dette vil kunne omfatte utvikling av
alle reiselivets kjernenceringer, fellesgoder, infrastruktur og andre tjenester.
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Status:

NIJOS modell for landskapsanalyse gir tilstrekkelig input mht til landskapsdata og land-
skapsforstaelse.

Mulige tiltak:

Her ma det imidlertid foreligge et strukturert oppsett for beskrivelse av et helhetlig steds-
og omradeprodukt (ref status, Forutsetning 2). Evaluering av reisemalsutvikling i forhold til
kulturlandskapet krever oversikt over helheten og sentrale enkeltelementer da spgrsmalet
om innpassing i kulturlandskapet angar alle sider ved steds- og omradeproduktet.

Evalueringen ma rapporteres i en form som gir ngdvendig forstaelse og respekt pa alle om-
rader av et helhetlig steds- eler omradeprodukt. (ref. tekniske krav Forutsetning 1)

Forutsetning 9 — Eksponering og profilering

Lt modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap skal klargjore i hvilken
grad og med hvilket innhold et landskap er egnet til a benyttes i profilering og mar-
kedsforing av et omrade. Omradeavgrensningen ma sees i lys av reisemonsteret i om-
radet med tilhorende avgrensning av markedstilpassete reisemdi.

Status:
NI1JOS modell for landskapsanalyse gir tilstrekkelig input mht til landskapsforstaelse.

Mulige tiltak:

Eksponeringspotensialet kan gjgres mer eksplisitt i modellen og knyttes opp til aktuelle rei-
selivsomrader. Relevant markedsinformasjon ma innpasses.

Muligheten for & kople landskapskvalitetene til en vurdering av attraksjonsstyrke som vil
veere sveert sentralt, henger sammen med markedsdata nevnt under pkt 2.

Forutsetning 10 — Ansvar og forankring

Lt modellapparat for kartlegging og evaluering av landskap bor innga som et ledd i en
nasjonal reiselivsstrategi. Pa nasjonalt og regionalt niva ma dette sees pa som et of-
fentlig ansvar som i tillegg til a fokusere pa beerekraft, ogsa skaper bedre forutsetnin-
ger for de som skal drive smaskala neeringsvirksomhet pa feltet.

For en samlet effekt pa den videre utvikling av norsk reiseliv gjennom bl.a. bruk av
landskapskartlegging og ressursanalyse i reisemalsutvikling, ma det etableres en
struktur i dette arbeidet som deler ansvaret pa ulike forvaltningsniva.

Status:

Ansvaret for landskap- og beerekraftsdimensjonen i norsk reisemalsutvikling er i dag
spredd, uten formell forankring og tilsvarende sporadisk ivaretatt.

Mulige tiltak:

Innfaringen av et nasjonalt system for landskapsanalyse og ressurskartlegging i forbindelse
med reisemalsutvikling ma forankres i en nasjonal strategi. Systemet vil vaere et interde-
partementalt ansvar mellom naering, kommunal, miljg og landbruk. En stortingsmelding om
reiseliv som er under utarbeidelse i Neerings- og handelsdepartementet vil kunne innebaere
et farste skritt i en fremtidig institusjonalisering.
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Det gatlige virkemiddelapparat (SND), reiselivets organisasjoner og fylkeskommunale og
kommunale instanser ma trekkes tettere inn i forsgksvirksomhet og videre utviklingsarbeid.

4.2 Sluttkommentar

Utgangspunktet for dette prosjektet er landskapets store betydning i det norske reiselivs-
produktet. Dette har vi beskrevet gjennom det vi har kalt 4 funksjoner.

1. Landskapet somwraksjon i seg selv (Lofoten, Fjordene, Nordkapp, Prekestolen)

2. Landskapet somrena for aktiviteter, opplevelser og mental rekreasjon (eks. fotturer,
fiske, hanggliding, jakt).

3. Landskapet somumme for alle reiselivsprodukter (aktiviteter, innkvartering, servering,
transport)

4. Landskapet som temacksponering og profilering av besgksomrader er ogsa sveert
viktig. Dette dreier seg om produktagtamaterielle image selv om emnet som hgrer
hjemme ireiselivsmarkedsforing)

Gjennom kapittel 3 og de sammenfattende kommentarer i dette kapittelet, mener vi a ha
pekt pa ngdvendigheten av, og muligheten for, & inkludere landskapsevaluering og ressur-
sanalyse i planarbeidet for reisemalsutvikling. Vi har videre satt fokus pa hvilke sider ved
utviklingsarbeidet som ma fokuseres frem til et standardisert og nyttig verktgy for en beere-
kraftig utvikling av reiselivsneeringen.

Standardisering

Det kan synes som osmumndardisering her er et ngkkelord. | reiselivsneeringens mangfol-
dige verden med et sveert stort spenn i interessentgrupper, produkttyper og markedsseg-
menter, og med uklare ansvarslinjer for grunnleggende oppgayeligereferanser et

kritisk punkt. Gjennom systematisering og standardisering av vesentlige informasjonstyper
og modellreferanser kan det skapes et felles referansegrunnlag som man ikke kommer
utenom nar det gjelder planformuleringer, utviklingsprosjekter, sgknader til virkemiddelap-
paratet mm.

Andre problemstillinger

En mer systematisk informasjonshandtering vil ogsa kunne innebaere et viktig skritt i ut-
viklingen avkvantitative konsekvensanalyser. PA grunnlag av variert markedsinformasjon,
ressurs- og landskapsevaluering vil man ha tilstrekkelig input til & gjare kvantitative simu-
leringer av samfunnsgkonomiske og bedriftsgkonomiske virkninger av ulike utviklingspro-
sjekter. Denne type kunnskap har til na i liten grad veert tilgjengelig som beslutningsunder-
lag i forbindelse med utviklingsprosjekter i reiselivet. Med fellesskapets sterke rolle i ut-
vikling av et naturbasert reiseliv, ma det kunne sies a veere et overordnet mal for ethvert
prosjekt & ha best mulig oversikt over samfunnsgkonomiske konsekvenser.

Handelshgyskolen Bl i samarbeid med andre forsknings- og utviklingsmiljger arbeider med
utvikling av kvantitative modeller av det helhetlige reiselivsprodukt, basert pa det konsep-
tuelle grunnlag som er presentert i dette prosjektet. Temaet ma eventuelt tas opp i forbin-
delse en viderefgring av dette prosjektet.
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Kapittel 5

Del 1 Analyse av eksempelomrader, steder
og bedrifter

5.1 Landskapet i modellomradene

Landskapsregion 31 Lofoten og Vesteralen

Regionen bestar av de ytre delene av kystlandet utenfor Ofoten. Storparten av Lofoten og
Vesterdlen er omgitt av apne havstrekninger, de indre delene ligger mer skjermet. Det
grenne, fiellrike gylandskapet i Lofoten og Vesterdlen er regionens viktigste karaktertrekk,
og Lofotveggen star som et symbol pa det storslagne tindelandskapet. Det snaue, graskledte
landskapet som preges av beite er i ferd med & endres fordi landbruket er i tilbakegang. Til-
groing av jordbruksmark, spredning av bjarkeskog i utmarka og granplanting vil pa sikt
endre vegetasjonsbildet, spesielt i nordlige og gstlige deler av regionen. Fiskeriene med fis-
keveer og fiskeritilknytta industri preger bosettingsstrukturen. (Kamfjord et al. 1997). De
underregionale beskrivelsene baserer seg pa regionens inndeling i landskapstyper med til-
hgrende beskrivelser ( Elgersma 1998)

Underregion 31.02 Vesteralens ytterside

Underregionen omfatter Langgya og Hadselgya, med unntak av omradene langs Sortlands-
sundet, og yttersiden av @st-Lofoten fra Borgveer i vest til Strgna vest for Fiskebgl i gst.
Modellomradene Nyksund, Klaksjorda, Hov, Borgveer og Borgvag ligger i denne underre-
gionen.

@ksnes/Bg byr pa en mengde ulike landformer og landskapstyper, og det er variasjonen
som avgrenser den mot de omkringliggende og forholdsvis enhetlige underregionene And-
gya og Sortlandssundet. Type 22 Vesteralens ytre kyst- og gylandskap dominerer kyststri-
pen pa yttersiden. Her gar fiellene helt ut ut i havgapet, og strandflatens karakteristiske
brem er mange steder helt fraveerende. Lengst sgr i omradet, pa strekningen fra Gimsgya til
Fiskebgl, domineres strandflaten av store myrsletter. P4 Langgya finnes landskapsomrader i
type 17 Sprekkefjordene, type 19 Bg's strandknauslandskap og type 12 Fjordlandskapets
botndaler. Type 9 Ytre Troms og Nordlands heier er ogsa representert. @ksnes/Bg har starst
jordbruksproduksjon og flest sauer i regionen, tett fulgt av Vestvagayas jordbrukslandskap
(u.reg. 31.06). Bebyggelsen ligger i fiskevaer pa yttersida eller i smasteder og grender langs
den sgrvestlige delen av Langgya , i indre deler av Eidfjorden og dalene over mot Sortland.

Underregion 31.05 Aust-Lofoten

Underregionen omfatter gstsiden av Vestvaggya, sgrenden av Gimsgya, Austvaggya vest
for Austnesfjorden, kystlinjen pa begge sider av @yhellsundet og sgndre deler av Raftsun-
det. Modellomradene Kabelvag, Kalle og Henningsvaer ligger i denne underregionen.

Underregionen er sammensatt av en rekke landskapstyper, med Vestfijordens kystlandskap
(type 10) som den dominerende. Landskapets bakre vegg, og de indre deler av underregio-
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nen, dannes av forrevne tinderekker med velutviklede botner og botndaler (type 12). Disse

glasialt nedskarne formasjonene er sterkt amfiformet, og danner lukkede landskap. Terskler
0g morenerygger demmer opp vann (type 4). Strandbremmen er svakt utviklet og smal, en-
kelte steder utvidet med gyer og holmer der veerbebyggelsen ligger konsentrert (type 3).
Vestfjords-kysten er innskaret av sund og fijorder (type 11), som skjeerer gjennom noe av
regionens hgyeste relieff. Fjordlgpene er sterkt v-formet, og bare stedvis gir en smal
strandbrem plass til bebyggelse. En spesiell landform dannes av botnfjordene (type 16). Her
falger strandflaten hele fiorden inn og danner flate strandbremmer og grer. Ogsa dalbunnen
i de korte, men brede dalene i disse fjordsystemene dannes av en strandslette. Bebyggelsen
i underregionen er knyttet til fiskeri eller jordbruk. Gardsbrukene ligger spredt i sma gren-
der og som enkeltbruk pa den smale landbremmen. Noen steder ligger landbruksbebyggel-
sen tilbaketrukket i dalene i det indre av gya. Gardsdriften har smaskalakarakter, og preges
mange steder av lav aktivitet og utbredt nedleggelse.

Underregion 31.06 Jordbruksbygdene pa Vestvagey

Underregionen omfatter de indre delene av Vestvagegya. Modellomradene Lauvdalen, Bor-
ge og Ytre Borgpollen ligger i denne underregionen.

Underregionen er relativt ensartet. Samtlige landskapsomrader i de sgndre og midtre delene
av underregionen er plassert i landskapstype 7 Midtre Vestvaggyas jordbrukslandskap. Her
er lavlandet preget av et mer eller mindre sammenhengende jordbrukslandskap med eng og
snaue utmarksbeiter. Det er de sammenhengende strandavsetningene i dalbunnen som gir
gode dyrkingsforhold. Terrenget i dalbunnen er bglgende, og blir brattere oppover fjellsi-
dene. Landbruksbebyggelsen ligger jevnt fordelt i landskapet. Nordvest i underregionen
ligger omrader som er plassert i type 8 Poller. Pollomradene er preget av grunnomrader,
brede tangbelter og straumer. Bosetting kan mangle eller ligge spredt i de &pnere omradene
pa strandbremmen. | nordgst ligger samtlige omrader i type 12 Fjordlandskapets botndaler.
Her ligger korte daler som ender i markerte dalbotner. Botnene avgrenses av morenerygger,
og har botnvann. De sentrale og ytre delene av dalbunnen hgrer til strandflata. @st for den
sentrale delen av underregionen ligger ett omrade i type 9 Ytre troms og Nordlands heier.
Heilandskapet har jevnt bglgende terreng som en vidde. Boligbebyggelsen er konsentrert
rundt Leknes, som er knutepunktet for samferdsel og annen infrastruktur mellom Vest- og
Aust-Lofoten. | sgr ligger Gravdal og Ballstad som har fiskeindustri og slip, mens resten av
underregionen er preget av spredt bosetning.

Underregion 31.07 Vest-Lofotens ytterside

Underregionen omfatter yttersiden av Veergy, Moskenesgya, Flakstadgya og Vestvaggya
st til Eggum. Modellomradene Eggum og Flakstad ligger i denne underregionen.

To landskapstyper dominerer underregionen. P4 Veergy og Moskenesgy nord til Fuglhuk er
samtlige landskapsomrader plassert i type 2 Vest-Lofotens ytre kystlandskap. Karakteristisk
for denne typen er et kraftig utviklet, vertikalt botnlandskap som ligger uskjermet mot ha-
vet. Strandbremmen er meget svakt utviklet, og bratte fjellvegger med forrevne tinderekker
reiser seg som en vegg fra havet. Bosetting forekommer i de stgrste dalene og pa land-
bremmen der det finnes tilstrekkelige dyrkingsarealer. Denne landskapstypen fortsetter vi-
dere nordgstover i underregionen, men stykkes opp av landskapsomrader i type 6 Ytterside-
fiordene. Her bryter fjordlgp Yttersidas kystlinje. | eller utenfor fiordmunningen ligger
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mindre gyer og holmer. | fiordbunnen er landskapet mindre karrig og har et avrundet relieff
som gar over i hgyereliggende heier.

Landskapstyper

24 landskapstyper er representert i region 31 Lofoten og Vesterdlen. Disse typene er be-
skrevet i Elgersma (1998) Landskapstyper i Lofoten og Vesteralen. Det er stor variasjon i
antall landskapsomrader innenfor typen, den geografiske spredningen og starrelsen pa are-
alet typen dekker. Type 1 Rgstarkipelet har minst utspredning og er bare representert i ett
landskapsomrade. | den andre enden av skalaen finner vi type 22 Vesteralens ytre kyst- og
gylandskap som er representert i 31 landskapsomrader. Arealmessig er type 8 Poller minst
og dekker 56 ki Ogsé her er type 22 starst og dekker 1195 km

Modellomradene er fordelt pa ni ulike landskapstyper. Disse typene er beskrevet i vedlegg x.

Landskapstype Modellomrade

2. Vest-Lofotens ytre kystlandskap Eggum, Flakstad

3. Vestfjordens fiskevaer Henningsveer

7. Midtre vestvagayas jordbrukslandskap Lauvdalen, Borge

8. Poller Ytre Borgpollen

10. Vestfjordens kystlandskap Kabelvag, Kalle

12. Fjordlandskapets botndaler Hopsvatnet (se Kalle)

19. Bg's strandknauslandskap Klaksjorda

21. Andgyas myrlandskap Hov

22. Vesteralens ytre kyst- og gylandskap Nyksund, Borgveer, Borgvag

| tabellen pa neste side er det gitt en oversikt over hvilke av disse ni typene som represente-
rer Lofotens opplevelsesprofil: midnattssol, fjelltinder, fiskeveer og hav. Antall stjerner in-
dikerer hvor sterkt elementet er tilstede. Sjeldenhet er angitt i forhold til arealmessig utbre-
delse og delt inn i fem grupper. Gruppe 1 er mest sjelden, dvs dekker minst areal, mens

gruppe 5 er mest vanlig.
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Landskapstype Midnattssol og|Fjelltinder og|Fiskevaer Fjelltinder | Sjeldenhet
hav hav

2. Vest-Lofotens ytre kyst-|* * * * ok x 4

landskap

3. Vestfjordens fiskevaer *x *oxx 4

7. Midtre Vestvaggyas jord- 2

brukslandskap

8. Poller 1

10. Vestfijordens kystland- *ok ok

skap

12. Fjordlandskapets botn- ** 3

daler

19. Bg's strandknausland- 2

skap

21. Andgyas myrlandskap| ** 5

22. Vesteralens ytre kyst- py* ** fo*

agylandskap

Det betyr at de fleste modellomradene har en eller flere av elementene som utgjer Lofotens
opplevelsesprofil. Lauvdalen, Borge, Ytre Borgpollen og Klaksjorda ligger i landskapstyper
som mangler apent hav, fielltinder, fiskevaer og midnattssol. Landskapsomradene kan alli-
kevel ha seertrekk som skiller de fra andre omrader innenfor samme type. Derfor kan fiske-
vaeret Henningsvaer ha midnattssol selv om det ikke er en egenskap som er felles for omra-
dene som tilhgrer typen Vestfjordens fiskeveer.

5.2 Opplevelseskvaliteter pa omradeniva

Skjemaene pa s. 43-46 er benyttet i arbeidet med & evaluere opplevelseskvalitetene i mo-
dellomradene.

Modellomradene Kalle, Henningsvaer og Eggum har hgyest opplevelsesverdi. Disse omra-
dene har storskalalandskap der fiellene stiger bratt opp fra havet eller en smal strandflate.
Spisse tinder gker intensiteten. Bebyggelsen ligger samlet bade pd Eggum og i Hennings-
veer, men bebyggelsens plassering i landskapet er sveert ulik. | Henningsveer ligger bebyg-
gelsen pa sma gyer ut i havet, mens fiellveggen ligger litt pa avstand. P4 Eggum ligger be-
byggelsen i en landsby pa den smale strandflaten med liten avstand bade til fiellveggen bak
og havet. Selv om Kalle ligger ut mot havet har omradet et mer tilbaketrukket og skjermet
preg. Her er det i hovedsak naerheten til de dramatiske landformene som tilfgrer landskapet
intensitet. Midnattssola kan oppleves bade pa Eggum og i Henningsveer.

Bade Nyksund, Hov, Borgveer og Flakstad har starre opplevelsesmuligheter enn det som er
vanlig. Alle omradene ligger apent mot havet. Strandflaten er apen og bred bade pa Flak-
stad og Hov. Disse omradene har spredt bebyggelse og landbrukspreg. Borgveer har et fro-
dig smaskalalandskap og ligger ute i havet, mens Nyksund har et karrig storskalalandskap
med smal strandflate og brattefjellsider. | Nyksund er det nedlagte fiskeveeret,
"spgkelsesbyen”, en viktig del av opplevelsen.
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De gvrige modellomradene har opplevelsesmuligheter som er typiske og representative for
underregionen de ligger i.

Underregion Al A2 Bl
31.02 Pksnes/Bg Nyksund, Ho¥laksjorda, Borg
Borgveer vag
31.05 Austlofoten Kalle, Hennings- Kabelvag
vaer
31.06 Jordbruksbygdene pa Ytre Borgpollen Lauvdalen, Borge
Vestvagaya og Gimsgya
31.07 Vestlofotens yttersiEggum Flakstad
de

5.3 Evaluering av landskap pa underregion niva

Pa de neste sidene fglger et skjematisk oppsett av landskapsanalysen for de imwelverte
derregioner i Lofoten
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Skjema for evaluering av landskapsomrader i underregion 31.02
Vesteralens ytterside

31.02 A B C
Landskapets | Stor variagon i land-|Landformen i under-Store inngrep, f eks
hovedform |former eller landformer | regionen varierer sterksteinbrudd eller starfe
som danner sterke kon-|og spenner fra laysprengningsarbeider [
traster, f eks smal strand- | strandknauslandskap (tforbindelse med utbyg-
brem med neer, vertikasprekkefjorder med for-gingstiltak.
bakvegg. Seeregne landevne fjellforma-sjoner.
former.
Geologisk |Flere, ulike geologiskeStore randmorener, botnévlasseuttak i moren
innredning | elementer eller elementesg skred- og vitringsmarygger.

som danner sterke korteriale som gir avrunda
traster. Seeregne geoldermer er de vanligste
giske elementer, geologiske elementene.
f eks hvite sandstrender

eller opprevet fjellkyst.
Vann og Variert kystlinje. SeeregndJregelmessig  kystlinjeNedbygget  strandlinje
vassdrag |elementer. med et mangfold awyllinger i sjgen som ha
fiordsystemer, sund agndret strandlinjens ka-
vager. Mange holmer agakter.
skjeer. Morenerygger
demmer opp botnvann.
Korte vassdrag, bekker
bukter seg gjennom flate
myr-omrader.
Vegetasjon | Frodig landskap med stblyr pa de flate strand-Treplanting og hogstflg
variasjon i vegetasjonsavsetningene. Skogter bryter linjer og sanj
typer. Vegetasjonergrensen varierer fra 200menhenger som er Ve-
fremhever andre kompp300 m o.h. Landskapet gentlige for landskaps-
nenter, f eks beitemarkrelast pa de mest vaebildet.

.37
]

174

=

elvelgp etc. utsatte stedene. Risheier i
fiellet.

Jordbruks- |Stor variasjon, beiter qgordbruk pa de flate elleGjengroing av dyrka
mark innmark i god hevd. An-svakt bglgende strandmark.

rondering som falger teravsetningene langs fjar-

renget. den eller ut mot storhavet.
Bebyggelse| Enhetlig bebyggelse meéfiskeveer/havner, spredebyggelse og tekniske
og tekniskegod terrengtilpasninggardsbebyggelse, anlegg med en utforming
anlegg Markant bebyggelse somnkelte tettsteder medom bryter med land-

fungerer som landemerboligfelt. skapets skala, eller sgm

ker. av andre grunner donji-

o

nerer landskapsbildet pa
en uheldig mate.

Tabellene gir en grov oversikt over hva som er vanlig i underregion 31.02. Vesteralens ytterside (B), og hva
som skal til for & evaluere et landskap som mer verdifullt (A) eller mindre verdifullt (C) .
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Evaluering av landskapsomrader i underregion 31.05 Aust-Lofoten

Tradisjonell
bevart.

byggest

Icenaeringer.
Fritidsbebyggelse.

skapets skala, eller sa
av andre grunner don
nerer landskapsbildet

31.02 A B C
Landskapets | Stor variagon i landfor- | Fjorder og sund stykkeStore inngrep, f eks
hovedform | mer eller land-former som| opp landmassen. Fjellepsteinbrudd eller starfe
danner sterke kontraster, f | har alpin karakter. sprengningsarbeider [
eks forrevne tinder. SeeiSmal, men tydelig utvil-forbindelse med uf-
egne landformer. Skjegrket strandflate byggingstiltak.
gard og poller
Geologisk |Stor variasjon, seaeregnkite lgsmasser under mavlasseuttak i ur og mo-
innredning | elementer eller elementeain grense (ca 30 m o.h|yenerygger.
som danner sterke korKraftige botnfor-
traster. masjoner, skredvifter qg
blokkurer, far etter blau-
tjordskred og rasskar,
randmorener.
Vann ogd Stor variasjon eller sagroppstykket kyst. Nedbygget strandlinjg,
vassdrag |egne elementer, f ekStor variasjon med grunfyllinger i sjgen som har
apent hav. ne fjorder, sund og inngendret strandlinjens ka-
stengte poller. rakter.
Vegetasjon | Kalkrik tgrrbakkevegetaBjorkeskog opp til 3-400Bjagrkeskog g@delagt av
sjon. m o.h. eller jevngrgnnennsektsangrep.
Eng preget av smafebegraslier. Nakent strang-
ting. berg med kystlynghei.
Jordbruks- | Jordbruksgrender me®ma bruk som liggeMNedlagte bruk i sterkt
mark aktiv drift der bygningerspredt. forfall der jordbruks
0og mark er velstelt. marka preges av gjen-
groing.
Bebyggelse| Aktive fiskeveer der hav+Fiskeveer der bebyggelsgBebyggelse og tekniske
og tekniskena og aktivitetene rundtigger tett, ofte med beanlegg med en utforming
anlegg den har en sentral plasbyggelse knyttet til servlsom bryter med land-

m
i-

DA

en uheldig mate.

Tabellene gir en grov oversikt over hva som er vanlig i underregion 31.05. Aust-Lofoten (B), og hva som skal
til for & evaluere et landskap som mer verdifullt (A) eller mindre verdifullt (C) .
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Evaluering av landskapsomrader i underregion 31.06 Jordbruksbygde-
ne pa Vestvageya og Gimsgya

31.06 A B C

Landskapets | Landformer som danner | Svakt bglgende lavlan&tore inngrep, f ek
hovedform |sterke kontraster, f eks|omkranset med fa, madrsteinbrudd eller omfa
forrevnetinder. kerte hgydedrag. Lavlantende terreng-endringef i
det er omkranset av fjelforbindelse med utbyg-
med varierende hgyde pgingstiltak.
form.
Geologisk |Stor variasjon, seeregphdevnt lgsmassedekke spiasseuttak i fiellsider gg
innredning | elementer eller elementdsestar av strandavsemorenerygger.
som danner sterke komminger under marin gren-
traster. se. Tykke lag med
vitringsmateriale i fjell
sidene. Komplekse mo-
rensystemer i forbindelse
med botndalene.
Vann ogd Stor variasjon eller sarStore vann og meandneNedbygget  strandlinje
vassdrag |egne elementer. rende elver. Innestendt®llinger i sjgen som ha
poller som munner ut|endret strandlinjens ka-
gysatte fjorder. Sterktakter. Vegbygging, fylt
forgreinet strandlin-linger og andre inngrep
je.Store tgrrfjzereomradervann.

Vegetasjon | Frodig landskap med stSBnaue, beiteprega fjellsiTreplanting og hogs
variasjon i vegetasjonsder, bjarkeskog i fon-flater bryter linjer o

[72)

174

=

typer. Vegetasjonersekninger og lune omrasammenhenger som |er
fremhever andre komder, vide myrflater. vesentlige for landskapis-
ponenter, f eks beitematrk, bildet. Bjgrkeskog gde-
elvelgp etc. lagt av innsektsangrep.
Oppslag av skog i beitf-
lier.
Jordbruks- | Jordbruksgrender medordbruksmark domineGjengroing av  jordsr
mark aktiv drift der bygningerrer, omfattende husfyrbruksmark ute av drift.

og mark er i god hevd. |hold. Torvtekt pA myrene.
Bebyggelse| Enhetlig bebyggelse medettsted med smaindustrBebyggelse og tekniske
og tekniskegod terrengtilpasningfiskeveer med fiskeindustanlegg med en utforming

anlegg Markant bebyggelse somi, spredt bosetting langsom bryter med land-
fungerer som landehovedvegene i dalbunnerskapets skala, eller sgm
merker. av andre grunner domi-

o

nerer landskaps-bildet pa
en uheldig mate.

Tabellene gir en grov oversikt over hva som er vanlig i underregion 31.06. Jordbruksbygdene pa Vestvagaya
og Gimsgya (B), og hva som skal til for & evaluere et landskap som mer verdifullt (A) eller mindre verdifullt

©).
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Evaluering av landskapsomrader i underregion 31.07 Vest-Lofotens

ytterside

31.07 A B C

Landskapets | Landformer som danner | Bratt neeringskyst. Mekt|-Store inngrep, f eks

hovedform | sterke kontraster. ge fjellvegger star rett |steinbrudd eller stgrye
havet. Ingen gyer utenfpsprengningsarbeider [
kystlinjen. Store botnerforbindelse med uf-
korte, flatbunnetebyggingstiltak.
botndaler og viker bryter
klipperekkene enkelte
steder.

Geologisk |Stor variasjon, seaeregnBart fiell og fjellvegger Masseuttak i ur og mo-

innredning |elementer, f eks urdominerer. Rasskar |fenerygger.

terrasser som benker i digllsidene, raskjegler |i
bratte fjellsidene yttersfjellfoten, grovblokkig ur
mot havet, eller elementgorener i munningen av
som danner sterke korbotndaler. Hvite sand-
traster. strender.

Vann og Stor variasjon, sterkesteil og utilgjengelig kystNedbygget  strandlinje,

vassdrag |kontraster eller sseregpger apent hav mgter bratfgllinger i sjgen som har

elementer. fiell. Fjorder og sundendret strandlinjens ka-
skjeerer dypt inn. Fa vannrakter.

Vegetasjon | Stor frodighet. Graset dominerer vegédapslag av skog i grals-
sjonsbildet. Lyngheier |idominerte beitelier.
hayden. Lauvskog pa lite
vindutsatte lokaliteter.

Noe myr.

Jordbruks- | Jordbruksgrender meéFa bruk i drift. Gjengroing av jords-

mark aktiv drift der bygninger bruksmark ute av drift.

og mark er i god hevd.

Bebyggelse| Helhetlige og seerpregeteite bebyggelse. BosetBebyggelse og tekniske

og tekniskebygningsmilja. ning i fiordene, bebyggelanlegg med en utforming

anlegg sen knyttet til smabruk|som bryter med lang-

fiskeveer/
jordbruksbygder.

skapets skala, eller sg
av andre grunner don
nerer landskaps-bildet

m
i_
DA

en uheldig mate.

Tabellene gir en grov oversikt over hva som er vanlig i underregion 31.07.

Vest-Lofotens ytterside (B),

hva som skal til for & evaluere et landskap som mer verdifullt (A) eller mindre verdifullt (C) .
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Presentasjon av modellomradene

Presentasjonen inneholder:

» en beskrivelse av landskapsomradet

» en evaluering av opplevelsesmulighetene i forhold til underregionen omradet ligger i

» en beskrivelse av hvilke karaktertrekk som er saeregne for omradet i forhold til
landskapstypen omradet tilhgrer

* en analyse av reiselivsressursene med utgangspunkt i begrepene se, veere, gjgre og leere

« en analyse av en reiselivsbedrift som er knyttet til omradet

Pksnes
Bae
2
Hadsel
4 3
12 5 y

11 Vagan
10 9

=} 7 6

Vestvagsy a

13

Flakstad

Moskenes

Kartet gir en oversikt over prosjektets modellomrader: 1. Nyksund, 2. Klakksjorda, 3. Hov, 4. Borgveer,
5. Borgvag, 6. Kabelvag, 7. Kalle, 8. Henningsveer, 9. Lauvdalen, 10. Borge, 11. Ytre Borgpollen,
12. Eggum, 13. Flakstad
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1. Nyksund i @ksnes kommune

Landskapskarakter:
nedlagt fiskeveer i et karrig, apent
landskap vendt mot havet

Eksponeringsprofil:
fiskeveeret som ikke vil gi opp

Opplevelsesprofil:
kunst, kultur og hvalsafari

+

\ Vestvagey

S 1
oty W8
AP %
| »
\\. Flakstad. !
gs s i
‘\»—"\.\\
I\/loskene-.'s

L)

Xl -

Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet
viser avgrensningen av landskapsomradet.

NIJOS-rapport 7/99 50



Beskrivelse av landskapsomradet

Geologisk
innredning

Landskaps- Beskrivelse Betyd-
komponent ning
Landskapets Landskapsrommet er langt og smalt, og avgrenses av en sammenhengende *x
hovedform nord-sgrgaende fiellrygg i @st. Fjellene stiger bratt opp fra den smale strand-
flaten, og skraner jevnt helt ut i sjgen. Landskapsrommet er &pent mot|Prest-
fiorden i vest. Nord i landskapsrommet ligger flere sma gyer med ef| lavt,
avrundet strandknaus-landskap. Her ligger det nedlagte fiskevaeret Nyksund
pa Nyksundgya og Ungsmalaya. | sgr skimtes Skogsgya som fierne blaner,
og danner bakveggen i et stgrre landskapsrom.
* *

Strandflaten er sveaert smal, og strandsonen bestar i grovblokkig ur som vek-

sler med oppsprukket, kantete fiell. Landskapet er skrint, og steinbl
stikker opp gjennom vegetasjonsdekket. Rasrenner tegner smale st
fiellsiden.

Dkker
riper i

Strandlinjen er svakt bglgende med f& bukter og viker. Farvannet er
og havdgnningene bryter hvitt mot tallrike skjeer og holmer. Prestfjg
apner seg mot storhavet og midnattssola.

* %
urent,

rden

*

Landskapet er karrig og naermest trelgst. Grove blokker og steiner del
det gras- og urtedominerte vegetasjonsdekket. Lengst s@r i omradet
tett, buskete krattskog oppover fiellfoten. Bjgrk dominerer, men krattsk

har ogsé innslag av rogn og selie. Vegetasjonen er sterkt vindpavyirket,

treerne har lik hgyde og danner et jevnt teppe.

*
er opp
vokser
ogen

Det er ingen gardsbruk i drift i dette omradet. Helt nord i omradet er de
jordbruksmark pé en flate som ligger beskyttet mellom koller og fiell. D
ogsa noe jordbruksmark lenger ser der strandflaten er bredere. | Vol
ligger en liten grend der gardsbebyggelsen ligger samlet i en rekke pa
med sjgen. Teigene er sma og preget av gjengroing. Der vokser stol
som danner igeltuer pa marka som tidligere ble beitet.

*
t noe
et er
testad
irallelt
pestarr

Bebyggelse og
tekniske
anlegg

En smal, svingete veg slynger seg langs den bratte fiellfoten p& Lan
Ved enden av vegen ligger det nedlagte fiskevaeret Nyksund pa Nyksu
og Ungsmalgya. En molo forbinder disse gyene og skjermer havna md
havet. Havna er smal, og har en rektanguleer form med brygger pa
sider. Bygningenes tilstand varierer sterkt, noen er restaurert mens an
falt helt sammen. Boligbebyggelsen er hovedsakelig samlet i to gruppe
Vestvika og en i Nordvika. Bygningene ligger hovedsakelig i fordypning
terrenget, og danner et uregelmessig mgnster. Starrelse, byggestil, m
ning, helsetilstand osv. varierer sterkt. En molo stenger av Nyksund
forbinder fiskeveeret med Langgya.

* % *
gaya.
ndgya
t stor-
begge
dre har
r,eni
jer i
@neret-
et og

Landskaps-
karakter

Fjellet stiger bratt opp fra den smale strandbremmen, og omradet ligger
mot havet. Landskapet er apent og trelgst, og den blokkrike marka gir omr

karrig preg. Den smale grusvegen klamrer seg til fijellsiden,
nedlagte fiskevaeret ved enden av vegen er omradet sparsomt

har en saeregen blanding av nyrestau-rerte, velstelte hus og brygger og

som star forlatt og er i ferd med & falle sammen.

og forute
bebygd. N

apent
Adet et
n det
yksund
sjghus
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Evaluering av Nyksund

Helhet: Nyksund har en saeregen blanding
av nyrestaurerte, velstelte hus og brygger
og sjghus som star forlatt og er i ferd med
a falle sammen. Kontrastene mellom for-
fall og velstelthet gir omradet identitet og
oppleves forelagpig ikke som et brudd pa
helheten. Dersom forfallet blir for stort vil
imidlertid kontrastene gke og helheten
brytes.

Mangfold: Bebyggelsen i Nyksund er

variert. Det er et stort spenn i bygningen-es
stgrrelse, byggestil, materialbruk og
sunnhetstilstand. Ellers er det lite varia-
sjon i omradet. Det er havet, bratte fiell og
skrinn  vegetasjon som  dominerer
landskapsbildet.

Intensitet: Landskapsomradet har sveert hay
intensitet. Fjellene stiger bratt opp fra den
smale strandbremmen, o0g vegen o0g
bebyggelsen ligger i fjellfoten. De verti-

kale fiellene star i kontrast til den vide,

apne havflaten. Det nedlagte fiskeveeret
Nyksund ligger beskyttet bak runde koller
og to moloer. Kontrasten mellom det
lukkede smaskalarommet i havna der
bebyggelse dominerer, og kystlinjen i sgr
som ligger dpen mot havet, gker drama-
tikken i landskapet. Det skrinne og nakne
landskapet forsterker intensiteten i matet
mellom land og hav, og understreker styr-
ken i naturkreftene. Grove steinblokker og
tallrike holmer og skjeer gir vannet mange
retninger nar sjgen star mot land.

NIJOS-rapport 7/99

I Nyksund ligger bebyggelsen samlet rundt
havna, fordi bygningene ligger tett i et
trelost landskap er det nedlagte veeret
synlig i hele landskapsomradet. Nyksund
fungerer som landemerke i omradet.
Bebyggelsen med geometriske former star
I kontrast til de runde kollene som skjermer
Nyksund. Det er ogsa kontraster mellom
sma, nymalte stuer og stgrre sjghus og
brygger som star forlatt og har et
spokelsesaktig preg.

Seerpreg: Nyksund ligger i landskapstype

22 Vesteralens ytre kystlandskap. Det som
skiller Nyksund fra andre landskaps-

omrader i typen er:

- landskapet er oversiktlig og lettfattelig

- omradet ligger apent mot storhavet og
midnattssol

- Nyksund har en samlet fiskeveersbe-
byggelse

- det er lite lasmasser i omradet, slik at
landskapet er goldt

- landskapet har ikke landbrukspreg

- deler av bebyggelsen er sveert for-fallen

Landskapskomponent Klasse
Landskapets hovedform Bl
* %
Geologisk innredning Bl
* %
Vann og vassdrag Al
* % %
Vegetasjon B2
*
Jordbruksmark B2
*
Bebyggelse og tekniske A2
anlegg >k
Landskapskarakter A2
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Landskapsressurser og reiselivsutvikling i Nyksund

opplevelses- | se veere gjare leere
landskaps= méte
komponent
Landskapets Store kontraster Veere i et nakent Vanskelig tur-
hovedform mellom bratte, og ratt kystland- terreng utenom
naknefjell og stor- | skap mot stor- vegen og stiene.
¥ havet som stér rett| havet.
B1 pa. Skogsgya
skjermer noe
lenger vest.
Geologisk innredning | Rasrenner i fiell- Oppleve drama- Ga tur i fjeera, der | Lzere om hav-
sida. Rullesteins- | tiske strandforma- | det gar an & ta seg| vasking og
o strender veksler sjoner. fram. erosjon.

B1

med grovblokkig
ur. Radt fiell.

Holmer og skjeer
gir mye hvitt hav.

Vann og vassdrag

Dramatisk, veer-
utsatt, svakt bukt-

Veere ved sjgen,
mot storhavet.

HEHE ende strandlinje. Oppleve stille
Al Storhavet rett pa. | dgnninger eller
opprart hav.
Vegetasjon Karrig vegetasjon, | Veere pa de sma Leere om vindpa-
sveert fa treer, like- | stedene der det, virkning og sukse-
* vel kommer det nd| tross vind og veer, sjon nar beite opp-
B2 tett bjgrkekratt selv| likevel vokser harer.
i de mest forblaste | frodig.
liene.
Jordbruksmark Nesten alle bruk er| Veere i gammelt
nedlagt. jordbrukslandskap,
* se rester etter ulike
B2 driftsformer.
Bebyggelse og Det tettbygde fis- | Veerei et fiskeveer | Se pa utstillinger, Leere om restau-

tekniske anlegg

* % %

keveeret Nyksund
er blikkfang i land-
skapet. Mange

med folk som ikke
vil gi opp. “Spak-
elsesbyen” er i ferd

handle suvenirer.
Bli med pa hval-
safari. Kafé-/res-

reringsarbeid.
Delta pa diverse
kurs. Leere om pa-

A2 brygger i forfall. med a endre karak; taurantbesgk. tross-av-kulturen.
Alle privathus er ter. Folk bor her, Leere om forfalls-
restaurert. hus og noen bryg- prosesser i veer-

ger restaureres. harde strgk.

Landskapskarakter Eksponeringsprofil: Fiskevaret som ikke vil gi opp

A2 Nyksund har en dramatisk beliggenhet mot nord, og mange far en slag “verdens en

Ekstrem beliggenhet
Nedlagt fiskeveer
som restaureres

Mange aktivitets-
tilbud

opplevelse nar de kommer ut hit. Det store, sagnomsuste fiskeveeret som ble awvikl
ara, ble en tid kalt for spgkelsesbyen, men dette preget er i ferd med & endre seg. N

je”_
et i 60-
aer

nesten alle privathus og mange brygger restaurert. Investeringer i ny infrastruktur gjer det
mulig & ha fritidshus her, og & arbeide med turisme.

Opplevelsesprofil: Kunst, kultur og hvalsafari
lldsjelene i Nyksund nekter & gi opp, og vil ikke lenger profilere Nyksund som en for|att
spokelsesby. Her er kafé og restaurant, muligheter for overnatting og flere ulike akt|vitet-
er innen kunst og kultur. Det arrangeres kurs for ungdomsklubber og leirskoler. 1 1997
besgkte i underkant av 35 000 turister Nyksund. Dette er ogsa en av tre steder i Vegter-
salen som arrangerer hvalsafari.
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Landskapet og reisemalet
Nyksund

1. Produkt

Prosjektet “Nyksund framtid” bestar av 2-3
personer som til sammen star bak flere
bedrifter innen overnatting og ser-vering,
galleri og kunsthandverksutsalg, og kurs
for ungdomsklubber, kurs i kunstmaling
osv. i fiskeveeret. Karl H. Nickel og Hans
Kristian Hansen utfarer omlag 1,3 arsverk.

Det tettbygde fiskeveeret ble fraflyttet pa
60- og 70-tallet. Pa slike veerharde steder
forfaller hus raskt, og Nyksund fikk etter-
hvert stempel som “spgkelsesby”. Dette
preget er na i ferd med a endres. 90 % av
de private husene er restaurert, de fleste
benyttes som fritidshus. Bryggene restau-
reres, og de som ikke kan reddes, rives.
“Nyksund framtid” arbeider aktivt med
restaurering av bryggene i Nyksund. |
tillegg kommer andre aktgrer som arran-
gerer hvalsafari og fisketurer med sjark. |
1998 var omlag 2,5 arsverk tilknyttet
reiselivsnaeringen i Nyksund.

Opplevelsene knyttet til fiskeveeret

Nyksund er:

+ Det ase (sightseeing) et av regionens
mest ekstremt beliggende fiskeveer,
lengst mot nord, ytterst mot storhavet. A
se den mystiske og etterhvert mytis-ke
“spgkelsesbyen”, for sa & oppdage at
den ikke er sa forfallen lenger, og at
positive ildsjeler faktisk kan redde et
sted.
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+ Det avaere sa naer naturen, storhavet,
seg selv og hverandre. Kjenne pa den
spesielle stemningen eller atmosfeeren
som er i Nyksund. Her er ro og fred, her
kan man slappe av og sgke kontakt med
naturen og seg selv. En slags “verdens
ende”-fglelse gjer at nesten alle som
kommer hit hilser pa hver-andre,
kanskje fordi den intime atmos-feeren
skaper kontakt og den ensomme
beliggenheten styrker fellesskaps-
folelsen.

» Aktivitetene gjere-opplevelsene) er
farst og fremst knyttet til kulturtilbud-et
i veeret. A g& pa utstilling/galleri
(akvarell, keramikk, oljemalerier,
kunststrikk/husflidsstrikk, handle kunst
eller suvenirer, ga pa kafé, restaurant
eller besgke baren (alle rettigheter).
Fjelltur i forholdsvis lett terreng er
mulig langs en merket sti som gar et
stykke opp pa fiellryggen bak veeret.
Ellers er det muligheter for & bli med en
sjark ut og fiske, eller a delta pa
hvalsafari til eggakanten uten-for
Andgya.

* Leere-opplevelsene er knyttet til
forskjellige kurstilbud innen f.eks.
akvarell- og oliemaling. Her er ogsa
store muligheter til & leere a skifte ut
kaianlegg, heve brygger og restaurere
hus. Ungdomsklubber og skoleklasser
gis et variert opplevelses- og undervis-
ningstilbud basert pa veerets ressurser
og fiskeri.

2. Produktomrade, omradeprofil og profilering
av Nyksund som sted

Tilbudene i Nyksund foregar i selve veeret,
i forden og ut til fiskefeltene vest og nord
for veeret. Hvalsafarien er en 12-timers tur
ut til eggakanten vest av And-gya og
tilbake. Mange av turistene som kommer
hit er dagsturister fra andre tur-istanlegg i
Vesteralen. Eller de er pa en lengre reise i
Norge, og pa veg gjennom Vesteralen og
Lofoten er Nyksund et spennende sted a
utforske.Omradeprofilen er sammensatt av
den ekstreme beliggenheten og preget av



fraflytting og forfall. Naturopplevelsen, det

a komme sa langt ut, mgte naturkref-tene,
mgte hverandre og seg selv. Vester-alen
reiseliv har hatt stor suksess med en poster
over Nyksund pa reiselivsmesser. “Det der
er vanvittig, hvordan kommer man DIT?”,
er gjerne folks farste spgrs-mal. De fleste
har reist lenge far de star-ter pa den siste

etappen langs en smal og svingete grusveg.

Menneskene blir sma, og mange kjenner
seg kanskije litt utsatt eller sarbare i forhold
til de barske om-givelsene. Smugene er
trange, og hele fiskeveeret har en intim
atmosfeere. A reise sé langt for & komme til
et sa lite sted oppleves eksklusivt. Nyksund
repre-senterer ogsa derfor en av
yttergrensene for europeisk sivilisasjon.

Profileringen av Nyksund som sted byg-
ger pa hva landskapskarakteren taler, hva
lokalsamfunnet gnsker og hvilke marked-
er som er interesserte i reisemal med et “
ikke-kommersielt” image. Her er f.eks.
ingen diskoteker, butikker, post eller bank.
Her er ingen campingplass eller
oppstillingsplass for campingbiler. Sveert
fa parkeringsplasser og lang, smal veg
fgrer til at en unngar en del av de dags-
turistene som ikke er interessert i & bruke
litt tid pa stedet. Folk som gnsker & veere i
Nyksund etterspgr helt andre kvaliteter.

Nyksund har etterhvert en helt oppdatert
infrastruktur: ny telefonsentral i 1998, ny
elektrisk hovedledning 1988, ny vann-
ledning og ny kloakk 1996, ny septiktank i
Vestvika er planlagt i &r 2000, vedtak om
kommunal sgppeltsmming kom i 1997.
@ksnes kommune har ansvar for vedlike-
hold (inkludert brgyting) av grusvegen.
Stedets karakter taler likevel adskillig
oppussing og tilrettelegging far det litt
nostalgiske forfallspreget forsvin-ner.
Nyksund ligger mellom 1 og 1,5 timers
kjoring fra naermeste hurtigrutekai og
flyplass. Fra busstasjonen pa Myre kostet
det i 1998 kr. 120.- med drosje ut til
Nyksund.
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Lokalsamfunnet gnsker ingen massetur-
isme. De som eier husene tar na vare pa

dem, og restaurering av mange brygger er i
gang. Nyksund har et internasjonalt milja,
her er bade svenske og tyske eiere som bor
mer eller mindre fast. Man gnsker & satse
pa lokal kultur overfor turistene
(gjennomfert enkel fiskeveersstil nar det
gjelder servering, overnatting og

kurstilbud). Mange kunstnere kommer hit
for & bo og arbeide.

“Nyksund framtid” ser for seg enkelte
nisjer i reiselivsmarkedet som spesielle
kurs/ konferanser (mindre organisasjoner/
lag/foreninger), norske/utenlandske ung-
domsgrupper/ skoleklasser og tilbud til
turoperatgrer med spesielle grupper/tema-
reiser (som f.eks. “Kreative Reisen” fra
Frankfurt). Flaskehalsen for & ta imot slike
grupper er overnattingskapasitet. | dag har
Nyksund totalt 48 senger med ulik
standard. Bussturisme (med mer enn 25
passasjerer) er dermed utelukket. A satse
pa slike markeder vil vaere a snu fravaer av
reiselivsmessig infrastruktur til en fordel
for stedet.

3. Kvalitetssikring av produktet, valg som
underbygges av landskapsanalysen
Landskapsanalysen viser at Nyksund
skarer hgyt pa intensitet og helhet. Det blir
derfor viktig & understatte det som gir
stedet identitet og seerpreg. Fiskeveerets
bygningsmasse er klart avgrenset, og
eventuelle nye bygninger bgr derfor settes
opp innenfor naveerende bygnings-masse
(fortetting). Det star imidlertid tett med
fortsatt tomme og forfalne hus i veeret, og
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utfordringene er knyttet til bruken av disse.
Bryggerekkene er den viktigste
enkeltkomponenten som under-bygger

stedets identitet. Her skapes et intimt rom,
kjernen i veeret, som igjen blir blikkfanget i
det store overordnete land-skapsrommet. A
opprettholde bygnings-massen, slik at man
har brygger og hus pa begge sider av havna
blir viktig.

Selv om “Nyksund framtid” gnsker a av-
live myten om “spgkelsesbyen”, kan man
spgrre seg om ikke akkurat dette preget har
veert med pa a gjare Nyksund kjent. Et helt
fiskeveer, der alt tilsynelatende star intakt,
har fortsatt stor sjarm. Men forfall er for
dagens mennesker sjarmer-ende kun i visse
faser. Fogrste fase er ve-modig, bygningene
forfaller litt og marka er fremdeles apen og
blomsterrik. Kanskje er det sjarmerende
fordi det enna er hap om & redde
stedet/miljget? Nar for-fallet gar for langt,
bygningene detter ned og villengene
etterhvert gror til med kratt og skog, blir
det utrivelig. Det gjegr vondt a se slikt, og
det minner mer om rot og s@ppel. Neste
sjarmerende fase er nar na-turen har “tatt
tilbake” det menneske-skapte, nar alt tre er
smuldret bort og ruinene er tilgrodd av
frodig gras og mose. Nyksund vil ikke na
denne fasen, derfor ma forfall og
restaurering balan-seres.

Nyksund er pa kanten til & vippe over i fase
to. | reiselivssammenheng er det sveert
viktig a klare & holde seg innenfor det som
kan kalles sjarmerende forfall. Nyksund

blir pa en mate kjerringa mot streammen,
hun som nektet a la seg knekke. Kanskje er
det nettopp dette som gir turistene en sa
god opplevelse i Nyk-sund: Det gjgr godt &
mgte livsglade, sterke og seige folk som
nekter & gi opp. De har andre verdier eller
ser ressurser for ny neeringsutvikling, og
kiemper trassig mot bade naturkreftene og
storsamfunnets effektivisering og
gkonomiske kalkyler. Dersom Nyksund
klarer & holde stand, blir det et symbol pa
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livslyst og kampvilje, et minne som setter
seg fast i turistenes bevissthet: Fiskeveeret
som ikke ville gi opp.

Det er mange fiskeveer som preges av
forfall langs den nord-norske kysten.
Nyksund har likevel et fortrinn her, fordi
det har (eller har hatt til nd) et spennende
og dramatisk “forfalls-image”. Innbyg-
gerne hevder at dette preget har forandret
seg sapass mye, at det ikke er riktig over-
for de som kommer & lokke dem hit for &
se en “spgkelsesby”. (Turistene blir skuf-
fet, det er for godt ivaretatt i dag). Men
myten om spokelsesbyen kan, sammen med
stedet@kstreme beliggenhet, veere to
stikkord fra landskapsanalysen som
underbygger reiselivsprofilen.

4. Kritiske faktorer

Den smale, svingete grusvegen gir en
folelse av & forlate "sivilisasjonen”. Veg-
en underbygger Nyksunds profil som et
forlatt fiskeveer ved "verdens ende”.
Asfaltering eller omfattende opprusting av
vegen bgr derfor unngas.

Gatene i Nyksund er smale. For a ta vare
pa den intime og spgkelsesaktige stem-
ningen bgr biler og busser holdes utenfor
fiskeveeret.

Det forlatte og forfalne preget er en viktig
del av opplevelsen. Dersom alle bygning-
ene gjennomrestaureres reduseres Nyk-
sunds attraksjonsverdi. Det er viktig a
finne en balansegang, og kanskje vedlike-
holde noen av bygningene til et bestemt
stadie i forfallet.

Bygningsrekkene langs havna bgr holdes
mest mulig sammenhengende for & behol-
de det lukkede rommet og fiskevaerspre-
get.
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2. Klakksjorda i Bg kommune

Landskapskarakter:
frodig, smakupert landskap
omkranser en smal, lun fjord

Eksponeringsprofil:
Vesteralens vinterland

Opplevelsesprofil:
tur og fiske i et rolig landskap
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Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet
viser avgrensningen av landskapsomradet.
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Beskrivelse av landskapsomradet

Landskaps- Beskrivelse Betyd-
komponent ning
Landskapets | En smal fjordarm er avgrenset av en rund, lav fjellrygg i |gst *
hovedform Ryggen er hayest i nord og skraner sgrover. Pa vestsiden av
florden er terrenget kollete med strandflate mellom kollene.
Andberget i sgrvest har en markert topp, det er flere mindre
koller rundt hele fijorden. En hgy fjellrekke danner bak-veggen
i gst. Jarlandstinden i gst har en karakteristisk, pyramidefgrmet
topp.
Geologisk Bart fiell dominerer i gst. Overflaten er oppsprukket i et [tétt
innredning mgnster, og fjellet har en ruglete tekstur. Enkelte fordypninger

i fiellet har vegetasjons-dekke. Strandsonen bestar av en
stripe grove blokker som veksler med svaberg.

smal

Vann og

Fjordarmen er smal, dyp og har et rett forlgp. | st
strandlinjen rett, mens det finnes enkelte sma bukter i vest.

et *

Spredt lauvtrevegetasjon vokser pa strandflaten, mens kol
vest er dekket av lauvtreer. Bakveggen i @st er dekke
lauvskog langs fjellfoten.

ehe i
t av

Jordbruksmarka ligger som sma teiger mellom kollene. I
av gardene i Klakksjorda er i drift, og det er stort oppslag
lauvtrevegetasjon pa jord-bruksmarka.

ngen
J av

Bebyggelse
og tekniske
anlegg

Det er lite bebyggelse i omradet. Bebyggelsen ligger
strandflaten pa begge sider av fijorden i sgr, og inne
fiordarmen. Sma bruk med vanings-hus og lge ligger i
grender. Enkelte steder star det naust i sma grupper
fiorden. Vegen gar pa fylling langs gstsiden av fjordarn
Vegen ligger pa fylling i sjgen, og vegrekkverket tegner
blank linje parallelt med vannoverflaten. Vegfyllingen gir
rett, monoton linje der vann mgter land.

Pé

rst i
sma
langs
nen.
en
en

Landskaps-
karakter

Smakupert, frodig landskap med lite bebyggelse. Terrengformene

r lave
og runde. Fjorden ligger i sentrum av omradet og virker sammnde.

Fjorden er smal og har en lite variert strandlinje.
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Evaluering av Klakksjorda

Helhet: Rolig, helhetlig smaskalalandskap
der runde koller deler opp den brede
strandflaten i flere rom. Jordbruksmarka
som skaper de apne flatene er i ferd med a
gro igjen, og lauvtrevegetasjonen vil bryte
helheten dersom denne utviklingen far
fortsette. En smal, sgrvendt fjordarm
danner gulvet i landskapsrommet og er det
samlende elementet.

Pa gstsiden av fjorden ligger vegen pa
fylling i sjgen. Vegen ligger eksponert og
tegner en lys linje i overgangen mellom
sjgen og fiellet.

Mangfold: Vestsiden av fjorden er frodig og
smakupert med bjarkeskog og spredt
gardsbebyggelse. P4 gstsiden av fjorden
ligger en langstrakt, snau fjellrygg. Ved
flordmunningen er strandflaten bredere og
gir plass til et par garder. Jordbruks-marka
her gir strandflaten et apent preg. Ellers er
det liten variasjon i form pa @stsiden, og
landskapet er mer goldt. Strandlinjen er lite
variert.

Bygningene langs sjgen gir variasjon i
farge og har geometriske former som star i
kontrast til de runde terrengformene og den
myke lauvskogen.

Intensitet: Fjordarmen ligger skjermet og de
lave, runde formene gir et rolig landskap
med lav intensitet. Det er utsikt mot
fielltinder i @st, og Jegrlandstinden fun-
gerer som landemerke. Fjellene ligger
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imidlertid for langt borte til & skape
dramatikk i landskapet.

Seerpreg: Omradet ligger i landskapstype
19 Bg’s strandknauslandskap. Landskapet i
Klakksjorda er representativt for typen,
men enkelte trekk skiller Klakksjorda fra
andre landskapsomrader i landskaps-typen:

- svakere jordbrukspreg enn
omradene lenger vest

- stgrre innslag av skog, myr og
koller med sma jordbruksgrender
innimellom. Det skaper et mer
uoversiktlig smaskalalandskap.

Landskapskomponent Klasse
Landskapets hovedform Bl
* % %
Geologisk innredning B2
*
Vann og vassdrag B2
* % %
Vegetasjon Bl
* %
Jordbruksmark B2
*
Bebyggelse og tekniske Bl
anlegg * x
Landskapskarakter Bl
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Landskapsressurser og reiselivsutvikling i Klakksjorda

opplevelses- se veere gjare leere
landskaps= maéte
komponent
Landskapets Et rolig, udrama- Veere i et beskyttet| Ga pa tur, ga pa
hovedform tisk kystlandskap smaskalalandskap.| ski.

med innlandspreg. Lite vind og

i Sma rom, lite ut- | styggeveer, mye
B1 syn. sng vinterstid. Et

populaert utfarts-
sted om vinteren.

Geologisk innredning

*

B2

Vann og vassdrag

* % %

Smal fjordarm

Veere ved sjgen,
ofte vindstille,
landskapet speiler

Ro/kjgre bat, fiske

Leere om fiske og
liveti sjgen.

B2 seg.
Vegetasjon Sma landskapsrom| Veere i et landskap| Ga tur, plukke bzer.
med kort avstand | som stadig veksler
¥ mellom tett, frodig | mellom skog og
Bl lauvskog og myr-, | &pne partier.
hei- eller fiellvege-
tasjon.
Jordbruksmark Sma bruk ute av Veere i kulturland- | Skitur om vinteren.| Suksesjonsstadier.
drift. Fargerike skap som er pa Kulturhistorie i
* enger. Flere sma | hell. neer fortid.
B2 idyller preget av
gjengroing og for-
fall.
Bebyggelse og Lite bebyggelse, Veere i et stille og | Ga tur/sykle pa de | Bosetningshistorie.

tekniske anlegg langt mellom rolig landskap, smal bygdeveiene.
smabruk/hus- men likevel ha kort| Oppkjgarte skilay-
¥ klynger m/ naust. | veg til yitersida per vinterstid.
Mange fraflytta med veer, vind og
Bl hus. midnattssol.
Landskapskarakter Eksponeringsprofil: Vesteralens vinterland
Bl Lokalklimaet er med pa & forsterke innlandspreget. Omradet ligger sveert beskyttet hade

Vesterélens
skituromrade

Ro og fred
Godt lokalklima
Base for utflukter

for nordausten og vestavinden. Derfor sngr det loddrett i Klakksjorda, og sngen blir

gende der den faller ned. Dette er et forholdsvis sjeldent fenomen i Vesteralen, noe

ig-
som

gjer at mange fra omkringliggende kommuner sgker hit for & ga pa ski. Oppkjgrte Igyper
og tilbud som vinterapen campingplassaiajs m/kafe er derfor populzere tiltak.

Opplevelsesprofil: Tur og fiske i rolig og beskyttet kystlandskap

Omradet er pa grunn av sin beliggenhet populeert for dem som sgker ro og fred, og

vind og veer. Muligheter for fjordfiske, batleie, fast plass for campingvogner eller hyt

sjghusutleie og servering gjar at omradet har en del stamgjester fra Vesteralen. Ell
ingen tilbud til turistene, som derfor ofte benytter stedet som base for utflukter, for
eksempel til den veer- og vindutsatte yttersida.

58 for
el
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Landskapet og reiselivspro-
duktet Klaksjord Sjghus og
Bobilcamping

1. Produkt
Klaksjord Sjghus og Bobilcamping ligger

innerst i den lune Jgrnfjorden i Bg i Vest-
eralen, og er en liten familiebedrift med til
sammen 0,5 arsverk. Bedriften har sjg-hus
med kafé og saniteeranlegg, og rom med til

sammen 16 senger (apent fra 15. juni til
15. august). | tillegg leies det ogsa ut en
liten hytte med enkel standard. Om lag
halvparten av gjestene er norske, en

fierdedel er tyske og resten er jevnt for-delt

pa svensker, finner og franskmenn.
Campingomradet er tilrettelagt for cam-
pingvogner og bobiler, en gammel veg

med bjarkeallé langs sjgen brukes ogsa til
teltplass. Gjestene har tilgang til kjgkken,

kjoleskap og fryseboks. | kaféen er det

sitteplass til 30 personer. Her serveres bade

standard kafémat og hjemmelaget mat
(seerlig fersk fisk), og porsjonene er
rikelige.

Bedriften arrangerer fisketurer med enkel
servering om bord. Gjestene kan ellers leie
bade robater og bater med pahengs-motor.

Fjorden ligger lunt og trygt til, og vind er

sjelden en hindring for & reise ut med bat.

Det er mange oppmerkede stier i bygda,
men ingen starter ut fra bedriften. (Kart
over laypenettet fas hos bedriften). Om
vinteren er Klakksjorda et populeert
skituromrade for folk i Vesteralen.
Omradet ligger lunt til og har et stabilt

innlandsklima sammenlignet med resten av

underregionen, slik at mange velger a
vinterlagre campingvognene sine her.
Bedriften kjarer opp skilayper. Vinteren-

98 hadde campingplassen 13 faste vogn-er,

og i motsetning til de fleste sommer-

gjestene har vintercamperne med seg barn.
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Opplevelsesmatene er knyttet til:

Det a sitte de pa fjorden og oppleve
kobbe, nise og sildestimer, samtidig
som en harer rypesteggen smaskjenne i
strandkanten. Sitte pa et rolig sted og
se sola ga ned. (Fokusere pa de neere
ting.)

Det avzere i et stille og rolig omrade,
uten trafikk hverken pa land eller pa
fiorden. A vaere sammen med gode
venner, lane en bat og veere pa sjgen.
Veaere ved kysten, men samtidig pa et
lunt sted med hgye treer (seerlig bjark
og lerk).

Gjere-opplevelsene er fgrst og fremst
knyttet til fiorden, her kan man fiske
bade fra bat og fra land. Det er dypt
vann ved kai, og selv store bater kan
ankre opp her (for dypt til & lage
badestrand for barna). Omradet er
populzert pa vinteren nar sngen legger
seg. Skilgypene blir brukt bade av
campinggjester, lokalbefolkningen og
andre dagsturister. Klakksjorda er ogsa
egnet base for mange dagsut-flukter til
Steine/Bg, Hovden og Nykvag. Det &
spise god, fersk hjemmelaget
fiskemiddag, tilberedt pa en enkel, men
smakfull mate (og i rikelige porsjoner),
er for mange en viktig del av
kystopplevelsene.

Lzere-opplevelsene vil vaere knyttet til
det & leere & handtere bat, lzere om
fiskeplasser og fiskeredskaper, og
hvordan man kan gjgre opp og tilb-
erede fangsten. Eierne har god kjenn-
skap til Vesteralen, og forteller gjerne
om livet her far og na. For gvrig kan
man her se eksempel pa gode lgsning-
er nar det gjelder plassering av camp-
ingvogner og bobiler i terrenget.
(Omradet skjermes mot skiemmende
eksponering, samtidig som det blir
trivelig a bo her).
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2. Produktomrade, omradeprofil og
bedriftsprofil

Produktomradet tilsvarer landskapsom-
radet, som er forholdsvis lite i utstrek-ning.
Landskapet i Klakksjorda er rolig, lunt og
godt egnet for avslapning. Pro-
duktomradets primaerattraksjoner, opp-
levelser i neermiljget, fiske pa fjorden, og
ski og soling pa senvinteren, er en del av
underregionenes o0g regionergplevel-
sesprofil. Bedriften ligger imidlertid i et
landskap som ikke er representativt for
Vesteralens eksponeringsprofil. Her er
hverken midnattssol eller fiskeveer. Klak-
ksjorda ligger imidlertid i naerheten av
omrader som har slike kvaliteter, og er et
godt utgangspunkt for utflukter til f eks
Nykvdg og Hovden. Malgruppen er
camping-turister, fortrinnsvis pa baseferie
men 0gsa turister pa gjennomreise.

3. Produktutvikling og profilering som
miljgvennlig reiselivsbedrift

Tilgjengeligheten kunne veert bedre, den
smale og humpete grusvegen oppleves som
problematisk av turister med camp-
ingvogn. Bedriften gnsker & knytte seg til
en bedre veg, denne vegen slutter imid-
lertid noen hundre meter for den kommer
fram til bedriften.

Bedriften har i dag flest turister som
overnatter i campingvogn eller sjghuset.
Det er imidlertid starst etterspgrsel etter
hytter med dusj og toalett. Bedriften gnsker
derfor pa sikt & bygge bad i til-knytning til
eksisterende hytte, og & bygge flere hytter
for utleie. Eierne understreker at de ikke
gnsker a investere for raskt. De vektlegger
at turistene trives best i en avslappet
stemning og god atmosfeere.

For & bevare miljget campingplassen har i
dag bgr campinghyttene bygges i en
maritim stil, en kan f eks la seg inspirere
av naustene som star ved innkjarselen til
campingplassen. Det er ogsa viktig a be-
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nytte eksisterende vegetasjon til & dempe
virkningen av en eventuell utbygging.
Dersom campingplassen gnsker & profil-

ere seg som en grgnn reiselivsbedrift kan
det veere interessant a4 se pa gkologiske
prinsipper for boligbygging i forbindelse
med campinghyttene, f eks med tanke pa
energibruk, saniteerforhold, gjenbruk av
materialer osv. Valg av materialer og
mgbler gir ogsa en viktig signaleffekt
(materialer som kan resirkuleres, mater-
ialer produsert lokalt framfor materialer
som ma transporteres over lange avstand-er

0SsV.).

Utemiljget er ogsa vesentlig for gjestenes
trivsel og for profileringen som en grgnn

reiselivsbedrift. De fleste tiltakene som er
gjennomfert er gjort med nennsom hand,
eksisterende vegetasjon er utnyttet til a
skjerme campingvognene mot sjgen og
inngrepene er godt tilpasset terrenget. Et
unntak er en rufsete steinfylling i sjgen
som ble gjort fgr dagens eiere kjopte ei-
endommen. Her gnsker eierne av bedrif-
ten & bygge ny kai. Det vil bidra til et

triveligere utemiljg og bedre tilgjengelig-

heten til sjgen.

4. Kritiske faktorer

Vekslingen mellom skogdekte koller og
apen jordbruksmark er vesentlig for opp-
levelsen av det varierte smaskalaland-
skapet.
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3. Hov i Vagan kommune

Landskapskarakter:

bred, myrdekt strandflate vendt
mot havet

Eksponeringsprofil:
midnattssol pa historisk grunn

Opplevelsesprofil:
grenn golf og gardsturisme
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Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet
viser avgrensningen av landskapsomradet.
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Beskrivelse av landskapsomradet

Landskaps- Beskrivelse Betyd-
komponent ning
* *
Landskapets Hoven er et pyramideformet fjell som avgrenser landskapsomradet i sgr. En
hovedform rund, neseformet rygg, som er en del av Hoven, markerer overgangen til
neste landskapsrom i gst. Landskapsrommet ar &pent mot havet i nord. Fjell-
rekken pa vestsiden av Sundklakkstraumen tegner en fiern vegg i vest.
Strandflaten er bred og skraner jevnt fra fiellfoten. Strandflaten er ogpdelt
av lange, smale rygger som gar i retning nord-sgr fra fiellfoten, og danner
odder i sjgen. Ryggene er ujevne og oppsprukne.
* % %
Geologisk Sm3, hvite sandstrender ligger spredt mellom strandknaus-ryggene| Ryg-
innredning gene er kantete og oppsprukne. Strandlinjen har en variert geolog|. Her
veksler svaberg og blokkmark med de hvite strendene. To tydelige strand-
terrasser lager trinn ned mot sjgen. Ur ligger i fiellfoten.
. . . * % *
Vann og | Landskapsrommet vender mot havet og har en vid horisont. Hov har [ingen
vassdrag skiermende skjeergard, og havet star rett pa. Strandlinjen er sveert pariert
med viker og odder.
*
Vegetasjonen pa strandflaten er forholdsvis grenn og frodig, og risheia pa

strandknausene danner et gulgrgnt teppe. Det er noe oppslag av rogn, bjerk

og selje i risheia. Sar i omradet dominerer myr langs fiellfoten og i forg
ninger mellom strandknausryggene. Lauvskog dekker fiellsiden, men t
av fjellryggen er snau.

enk-
ppen

Jordbruksmarka tegner en smal, gr@nn stripe langs sjgen. Marka be
sma teiger som ligger pa strandflaten mellom strandknaus-ryggene.
bruksmarka er i drift, og benyttes til kulturbeite og grovfor-produks
Jordbruksarealet i gst er omarbeidet til golfbane.

° * *
star av
Jord-
jon.

Bebyggelse og
tekniske
anlegg

Bebyggelsen ligger samlet i tun og har sveert ulik utforming. Her fi
sma, avlange nordlandshus og gra, firkanta betongbygg. Lengst

* *
nnes

vest i

omradet ligger Hovsund fyr p& en holme. En kraftlinje ligger i overgamgen

mellom jordbruksmark og myr parallelt med fijellfoten, og har liten vis
betydning. Golfbanen pa Langstranda g@st i omradet har sveert god
skapstilpasning og er vanskelig & skille fra omgivelsene. Fornminner
tufter etter langskipsnaust og amfi ligger som fordypninger i terrenget.

uell
land-
som

Landskaps-
karakter

Landskapsrommet avgrenses av en markert fiellvegg i sgr og havet
horisont i nord. Fjerne fjellvegger i @st og vest samler landskapsron
Strandflaten er bred nok til at avstanden mellom sjg og fjell gir et §
landskapsrom vendt mot havet. Strandflaten er oppdelt i mange, sma 1
lave, nord-sgrgaende rygger som strekker seg fra fiellfoten og ende
som nes ute i sjgen. Strandknausene gir et variert smaskalalandsk
jordbruk, fornminner og ulike geologiske elementer bidrar til stor varias

5 vide
nmet.
apent
om av
r opp
ap der
on.
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Evaluering av Hov

Helhet: Landskapet pa Hov er helhetlig,

ingen stygge inngrep dominerer land-
skapsbildet. Anlegg som veg, kraftlinje og
golfbane har en god landskapstilpas-ning,
og jordbruksmarka er i god hevd.

Bebyggelsen er imidlertid litt broket og

omfatter bl.a. nordlandshus, rana-hytte og
firkantet betongbygg. Bebyggelsen kunne
med hell hatt et mer helhetlig preg.

Mangfold: Lange, smale rygger deler opp

strandflaten i mange, sma rom. Ryggene er
ujevne og oppsprukne og skaper kon-
traster til den jevnt skrdnende strandflaten
mellom ryggene. Vekslingen mellom

jordbruksmark med saftig gress, beitedyr
og hvite strender mellom knausene, og
kantete strandknauser med gulgrgnn ris-
heivegetasjon oppa ryggene gir et variert
smaskalalandskap. Den varierte strandlin-
jen bidrar ogsa til & skape et mangfoldig
landskap. Hoven, et pyramideformet

restfiell som avgrenser landskapsomradet i
sgr, bidrar ogsa til variasjon i skala og
form.

Intensitet: Landskapsomradet apner seg mot
havet i nord. Horisonten er vid, og Hov har
ingen beskyttende skjeergard. Nar havet
bryter mot de oppsprukne ryggene som
stikker ut i sjgen, skaper veeret et landskap
med hgy intensitet. Ogsa pa rolige
sommerdager med midnattssol bidrar
lysforholdene til & gke intensiteten i
landskapet.
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Seerpreg: Omradet hgrer til landskapstype
21. Andgya’s myrlandskap. Landskapet pa
Hov, med vid horisont, flate myrer og lav

fiellkyst med odder og nes, er repre-
sentativt for typen. Hoven kan imidlertid

trekkes frem som det mest utpregete
restfiellet i regionen. Landskapet pa Hov
skiller seg sterkt fra omradene rundt.

Landskapskomponent Klasse
Landskapets hovedform Bl
* %
Geologisk innredning Al
* % %
Vann og vassdrag Al
* % %
Vegetasjon Bl
*
Jordbruksmark Bl
* %
Bebyggelse og tekniske Bl
anlegg * x
Landskapskarakter A2
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Landskapsressurser og reiselivsutvikling pa Hov

opplevelses- se veere gjare leere
landskaps= maéte
komponent
Landskapets Dramatisk, men Veere i midnatts- Ga tur opp pa Leere om land-
hovedform samtidig “snilt” la- | solas land. Opp- Hoven, et karakter-| former.

ndskap vendt mot | leve den store istisk fiell omgitt

¥ storhavet og mid- | himmelen og det | av myr paalle
Bl nattssola. Bred fantastiske lyset. | kanter.

strandbrem med
lavt, pyramidefor-
met restfjell bak.
Vesteralen i det fj-
erne. Vid himmel.

Geologisk innredning

* % %

Al

Hvite sandstrender
som veksler med
sma, marke Klip-
per. Overgrodde
sanddyner. Store
myromrader.

Veere pa kritthvite
sandstrender mot
apent hav.

Ga tur langs
strandkanten. Sole
seg pa strendene.
Grille pa stranda
en sen kveldstime
med midnattssol.

Leere om strand-
flatedanning, sand-
dyner, strand-
former m.m.

Vann og vassdrag

Storhavsbglger
uten skjermende

Veere ved storhave
i et apent og lyst

[

Bade pa fin, lang-
grunn sandstrand.

Leere om gamle
veertegn. Leere om

HEHE skjeergard. Bukt- landskap med bred| Fiske nar veer og | veer og vind,
Al ende, intakt strand4{ strandbrem og lite | bglger tillater det. | bglger og fiske.
linje. fiell.
Vegetasjon Grgnne fiellsider, | Veereietsnautog| Ga turilett fram-
tette bjarkekratt. gront “ytterside”- kommelig terreng.
* Store rismyrer landskap. Beitedyr
Bl mellom lavdekte | i utmarka.
rygger og rabber.
Jordbruksmark Aktiv drift, frodige | Veere i et aktivt Delta i gardsarbeid| Leere om arktisk
enger mot sjgen. jordbrukslandskap | (dyrking av jordbruk og Golf-
¥ Melkekyr, ungdyr med en fantastisk | poteter, grovfor til | strammens betyd-
Bl 0g sau pa beite. beliggenhet. slatt og beite). ning for klimaet.
Bebyggelse og Tun og husklynger | Oppleve midnatts- | Spille golf (i mid- Leere golf. Leere

tekniske anlegg

* % %

samlet mot sjgen
og i havna. Land-
skapstilpasset og

sola fra tuftene av
vikingkongens
langskipsnaust.

nattssol). Sykle pa
vegen rundt Hov-
en. Ga turi gamle

om grgnt reiseliv
og landskapsde-
sign. Levemate og

A2 naturneer golfbane.| Veere pa gard med| far (hulveger). ressursbruk fgr og
Store og rike forn- | beliggenhet rett na. Fornminner.
minner. mot havet.

Landskapskarakter | Eksponeringsprofil: Midnattssol pa historisk grunn

A2 Hov pa& Gimsgya ligger i et for Lofoten uvanlig &pent landskap. P& den brede strand
men under det vesle, pyramideformete fjellet ligger en av regionens starste og rikeg

Midnattssol, fornminner. Fornminnene og det aktive jordbruket gjgr Hov til Lofotens store kultur-

fornminner historiske midnattssolopplevelse.

Naturnaer golfbane
med midnattssol

Gardsturisme,
sykkelferie og
kulturhistorie

Opplevelsesprofil: Gronn golf
Naturgolfbanen (en “seaside links”-bane) apnet i 1998, og er forelgpig en treningsb
med 6 hull. Banen er tilpasset landskapet. Banens forsiktige utforming gjer det & s
golf her, i midnattssol og med slik natur og kultur, til en helt unik opplevelse.
Opplevelsesprofil: Gardsturisme
Garden Hov er med i sykkelprosjektet “Pa to hjul i Lofoten”, som bestar av en bedri
som leier ut sykler og formidler overnatting til gardene som er med i prosjektet. Hov
teltplass, saniteeranlegg og en utleiehytte. | tillegg tar de imot besgk pa gérden, hvo
ogsa serveres kaffe og vafler.

brem-
te

ne
lle

=

har
r det
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Landskapet og reiselivs-
produktet “Lofoten golfbane”

1. Produkt

Lofoten golfbane apnet sommeren 1998.
Banen ligger ved sjgkanten nord og nord-
st for fiellet Hoven pa Gimsgya. Anleg-
get bestar av en korthullsbane med 6 hull,
et servicebygg, driving range, en putting
green og parkeringsplass. Det planlegges
en utvidelse av 6-hulls-banen med 3 hull,
samt & ferdigstille en permanent driving
range i lgpet av 2000. Totalt er ca. 700 mal
utmark regulert til golfbane pa Hov, som er
nok til & etablere en 18-hulls golf-bane
med internasjonal standard. Golf-anlegget
er en enmannsbedrift, med 4-5 ansatte i
sommersesongen. Til sammen omlag 2,5
arsverk (anleggsarbeid ikke medregnet).

Golfomradet er en naturperle med hvite
strender, sma holmer, spennende klippe-
formasjoner og sma vann, vendt mot nord
og midnattssola. Neerheten til havet og
banens naturvennlige utforming og enkle
standard gjar at den ligner pa "seaside-
links”-banene i Skottland. Banen er den
eneste i verden hvor man ser midnatts-sola
under spillet. Banen er plassert i
strandkanten, hvor man ved to av hullene
ma sla ballen over sjgen (vanskelighets-
graden varierer med flo og fjeere). De hvite
sandstrendene fungerer som natur-lige
bunkre. Gravhauger og gamle hul-veger
finnes ogsa pa banen.
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Banen er bygd som en naturgolfbane, det
vil si at omradets landskapskarakter har
lagt premissene for utformingen av banen.
Det vil ikke bli foretatt betydelige
forflytninger av masser. Med unntak av
gresset pa greenene er all vegetasjon urgrt.
Heller ikke beplantninger foretas. Det er
muligheten for unike golfopplev-elser i et
spennende landskap med ekstre-me
kvaliteter som utgjar selve produktet.

Opplevelsesmatene er knyttet til:

+ Det ase et av Lofotens mest attraktive
midnattssolomrader, med storhavets
vide horisont, hvite sandstrender og sma
Klipper. Et kulturlandskap med moderne
gardsdrift, der ogsa fornmin-ner ligger
rett i dagen og vitner om at her I en av
de stgrste hgvdingesetene iregionen i
vikingtid. Det a se en golf-bane som det
faktisk er temmelig van-skelig a skjelne
fra landskapet rundt.

« Det avzere i et inntrykkssterkt kultur-
landskap med ekstrem beliggenhet. A
vaere pa verdens eneste golfbane der
man kan spille i midnattssol, med stor-
havets dgnninger, havblikk eller harde,
krasse bglger som bryter alt i ett. A
vaere pa en golfbane der natur- og kul-
turmiljget er intakt, slik at man ogsa far
en unik naturopplevelse.

» Gjere-opplevelsene er knyttet til selve
aktiviteten & spille golf pa en forholds-
vis krevende bane. Det a spille under
midnattssol, i stille veer med havblikk,
eller prgve seg en taff dag med sterk
vind og regnskurer.

 Det alzere a spille golf er selvfalgelig
den viktigste leere-opplevelsen. | til-legg
skal en ikke se bort fra at banen vil bli
brukt som demonstrasjonsbane for
“grgnn golf’, da dette blir den far-ste
golfbanen med en sa miljgvennlig profil
i Norge.
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2. Produktomrade, omradeprofil og profilering

av golfbanen

Golftilbudet henvender seg til hele Lofo-

ten, med et neermarked pa omlag 20 000
mennesker med mindre enn en times
kjoreavstand fra Hov. Noe som gir et
estimert grunnlag for rundt 800 medlem-
mer. Etterhvert regner man med at en del
av de vanlige Lofot-turistene ogsa vil
gnske A prave et slag golf som del av sin
Lofot-opplevelse. Pa sikt regner en med a
dra golfspillere til regionen, som pa grunn
av banens saeregne kvaliteter vil legge
feriereisen hit. (Golfbanene i Nar-vik og
Harstad styrker denne muligheten, fordi
mange gnsker a besgke flere baner).

Hov og Gimsgya's omradeprofil er en del
av regionens eksponeringsprofil. Midnat-
tssol, ekstreme landskapskvaliteter og rike
kulturminner gjer det enkelt & profi-lere
produktet. Bedriftens profil er gragnt
reiseliv. Man tar hensyn til natur og mil-jg,
estetiske og etiske hensyn, man legger opp
til en enkel standard som passer det tgffe
klimaet og fraveeret av reiselivsmes-sig
infrastruktur. Det er sveert fa overnatt-
ingstilbud i umiddelbar naerhet. Golfban-en
samarbeider med reiselivsbedrifter i
Henningsveer, Svolveer og resten av regi-
onen nar det gjelder overnatting og ser-
vering.

| forbindelse med incentive-reiser er det
aktuelt & tilby mer eksklusive opplevelser
som f.eks. havrafting i midnattssol med
ilandstigning direkte pa golfbanen. (Sam-
arbeid med Lofoten Opplevelser.) Slike
opplevelser vil innebaere formidling av
lokal natur og kultur, og falgelig under-
bygge bedriftens profil ytterligere.

3. Produktutvikling og videre profilering, valg
som underbygges av landskapsanalysen
Golfbanen star foran en utvidelse som vil
bli en stor utfordring i forhold til den mil-
j@vennlige profilen bedriften har valgt.
Planene for utvidelse med tre hull er
relativt uproblematiske. Utfordringene,
som i fgrste rekke vil gjelde naturmiljget,
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kommer i tilknytning til utvidelse av ban-
en fra 9 til 18 hull.

Det skal bygges et starre klubbhus, og
planene for dette er delvis klare. Her gn-
sker man & bygge huset bokstavelig talt inn
i landskapet, huset skal integreres i
landskapet, inn mellom noen store stein-
blokker. Man tenker & bruke miljgvenn-
lige og delvis stedegne bygningsmateri-
aler og moderne gkologiske byggeprin-
sipper. Bade arkitekt og entreprengrfirma
har forankring i Lofoten. Et slikt hus vil
bidra til en ytterligere spissing av bedri-
ftsprofilen som understreker en miljgven-
nlig grunnholdning, samtidig som man
vager a tenke utradisjonelt.

Med byggingen av 18-hullsbanen vil be-
driftens sanne ansikt komme frem. Dag-
ens ekte, giennomfgrte, grenne profil kan
raskt ende opp som sminke. Hvor store
inngrep kan aksepteres fgr man undergra-
ver sin egen miljgvennlige profil? Hvor
sterk posisjon gnsker man a ha etterhvert
som andre miljgvennlige baner dukker
opp? Hvor mye masse vil bli forflyttet?
Hvor stort inngrep vil drenering av myr-
omradene medfgre? Hva vil dette fa 4 si
for dyre- og planteliv? Hva kan gjgres med
avbgtende tiltak? Her vil bedriften fa
mulighet til & vise hva et integrert sam-
arbeid med ulike fagfolk som ornitologer,
arkeologer, landskapsgkologer, land-
skapsarkitekter, arkitekter, reiselivsfolk,
landbruksfaglig ekspertise og lokale bgn-
der kan fare til.

En slik apen og integrerende holdning kan
komme til & profilere bedriften p& mer enn
en mate. For det fagrste vil det fgre til en
kvalitetssikring av den miljg-vennlige
profilen. En dokumentasjon av antall
fuglearter har f eks vist seg a veere et
konkurransefortrinn, da mange av golf-
spillerne er ornitologisk interesserte. En
dokumentasjon og tilrettelegging av kul-
turminnene vil trolig ha samme funksjon,
seerlig i et omrade med sa rike og viktige
funn. Bedriften har et apent og meget godt
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forhold til sine naboer. Godt nabo-skap

sikrer en hyggeligere atmosfaere for
bedriftens gjester, og er derfor en kvali-
tetssikring av det sosiale miljget. Samt-lige
grunneiere har f eks skrevet under pa
avtaler pa mellom 50 og 80 ar for leie av
grunn.

| tillegg vil et slikt pilotsamarbeid kunne
medfare et biprodukt, nemlig demonstra-
sjon av miljgvennlige lgsninger og gode
samarbeidserfaringer nar det gjelder plan-
legging og gjennomfaring av fysiske inn-
grep. Ettersom golf er en sport i sterk
vekst, vil slik erfaring trolig veere viktig for
golfbaner som gnsker en miljgvennlig
profil. | tillegg vil trolig andre interesse-
grupper gnske a lzere om miljgvennlige
lgsninger. Hele det granne golfkonseptet
vil std og falle med hvorvidt Lofoten
golfbane selv er villig til & videreutvikle og
kvalitetssikre sin unike, grgnne profil.

Samarbeid med Hov gard nér det gjelder
gardsturisme, og videre utbygging av bade
generell og reiselivsmessig infra-struktur
pa Gimsgya, er tema som vil komme mer i
fokus etterhvert. For & sikre
landskapskvaliteter som er viktige for
golfbaneproduktet, blir det viktig & komme
fram til en felles omradefor-staelse i lag
med alle som bor og virker i omradet. Et
slikt konkret eksempel er arbeidet med
opprustingen av bygde-vegen som gar
gjennom bane-omradet. Vegbanen og
greftene ma opprustes med omtanke. Et
godt samarbeid med Vegvesenet blir viktig
for & fa lokalisert mgteplasser,
stoppeplasser og evt. rasteplasser riktig i
forhold til banedrift og ferdselsmgnster i
forhold til spille-retning.
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Landskapet og reiselivsproduk-
tet gardsturisme pa Hov gard

1. Produkt

Hov gard er et mellomstort gardsbruk med
18 melkekyr og foringsdyr. Unni Hov
driver garden sammen med Inge
Andreassen. | tillegg har de jevnlig en til to
utenlandske ungdommer som arbeider pa
garden, disse kommer som “arbeidende
gjester” og er i denne tiden som et
familiemedlem a regne. Til sammen om-
lag 1,8 arsverk.

Garden Hov er med i sykkelprosijektet “Pa
to hjul i Lofoten”, som bestar av en bedrift
som leier ut sykler og formidler

overnatting til tre garder som er med i
prosjektet. Gardene ligger med en dags-
turs mellomrom. Hov har teltplass, opp-
stillingsplass for bobiler, saniteeranlegg og
en utleiehytte. 1 1998 hadde Unni Hov ca
150 betalende gjester.illégg tar de imot
besgk pa garden, der gjestene far hgre litt
om gardens rike fornminner og
kulturhistorie. | slike sammenhenger ser-
veres det gjerne litt kaffe og vafler. De som
gnsker det far veere med i figset osv. (sa
langt karanteneregler o.l. tillater det).
Golfbanen som en av sgnnene pa garden er
ansvarlig for, er naturlig nok en av att-
raksjonene som gjestene far hare litt om.

Opplevelsesmatene er knyttet til:

+ Det ase et av Lofotens mest attraktive
midnattssolomrader, med storhavets
vide horisont, hvite sandstrender og sma
Klipper. Et kulturlandskap med moderne
gardsdrift, der fornminner ligger rett i
dagen og vitner om at her 1a en av de
stgrste hgvdingesetene i regionen i
vikingtid. Det & se en golfbane som det
er vanskelig & skjelne fra landskapet
rundt.

« Det avzere i et inntrykkssterkt kultur-
landskap med ekstrem beliggenhet. A
veere i et jordbrukslandskap med
midnattssol, med storhavets dgnninger,
havblikk eller harde, krasse bglger som
bryter alt i ett. A veere i et gammelt
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kulturlandskap der natur- og
kulturmiljget danner et helhetlig og
sterkt inntrykk.

» Gjere-opplevelsene er knyttet til & ga
tur i omradet og opp pa Hoven, eller
sykle langs bygdevegen. Mange tar med
seq teltet hit for & oppleve mid-nattssola
med bal eller en grill pa stranda.

* Leere-opplevelsene er knyttet til for-
midlingen av de kulturhistoriske fun-
nene, til gardsdriften og hvordan dag-
liglivet fortoner seg her ute ved stor-
havet.

2. Produktomrade, omradeprofil og profilering
av Hov gard

Overnattings- og opplevelsestilbudet ved
Hov gard henvender seg til hele Lofoten,
men sykkelturister prioriteres far bilturis-
ter. Her er nemlig langt til andre overnatt-
ingstilbud.

Omradets profil er selvfglgelig tilsvaren-de
som for golfbanen, men for Hov gard er
naeromradet rundt garden viktigst.

Den vakre, kritthvite sandstranden ned-
enfor garden ligger i ei pen bukt om-
kranset av hgye strandvoller. Her skinner
midnattssola rett inn, noe som gjgr stran-da
til et yndet turmal om sommeren. |
strandvollen ses to store nausttufter, hvor
hgvdingsetets langskip 1a. | potetakeren
rett bakenfor graves det stadig fram nye,
rike funn. Bade smykker, redskaper og
hele graver med intakte skjeletter er fun-
net her de siste arene. Ellers er det mange
gravrgyser i omradet og et spennende amfi.
Amfiet har en rampe, og kan ha veert et
tingsted. Omradets og regionens
eksponeringsprofil (midnattssol og stor-
slagent landskap) underbygger derfor
gardens reiselivsprofil, preges av en
personlig formidling av natur- og kultur,

der man sgker a skape en harmonisk og
helhetlig ramme rundt gjestenes ferie.
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3. Produktutvikling og videre profilering, valg
som underbygges av landskapsanalysen

Hov gard har tre tiltak under planlegging
(prioritert rekkefglge): Tilrettelegging av
omradet med kultursti, estetiske tiltak for &
skape et mer helhetlig og harmonisk
bygningsmiljg, og utvidelse av overnatt-
ingskapasiteten.

For garden fgrer de arkeologiske funnene
til at de fra tid til annen ma flytte potet-
akeren eller avsta fra videre drift inntil et
omrade er undersgkt. Som ivrig interes-
serte lokalhistorikere ser ikke gardens folk
dette som noe problem, men som en del av
verdiskapingen som gir gardsar-beidet
mening og en dyp historisk for-ankring.

Interessen for & ta vare pa og viderefor-
midle historien om garden Hov og Gims-
gya, har lagt grunnlaget for at man gn-sker
a tilrettelegge et starre omrade for
publikum ved a lage en kultursti. Trasé-
valg og informasjon vil bli utarbeidet i
samrad med fylkesarkeolog og Universi-
tetet i Tromsg som star for utgravningene
her, samt konsulent innen landbruk og
reiseliv. Kulturstien vil knytte garden Hov
og golfbanen sammen, da det ligger mange
fornminner ogsa innenfor golf-anlegget. En
forsiktig tilrettelagt kultursti vil

underbygge og styrke omradets
landskapskarakter, og samtidig veere med
pa a spisse bedriftsprofilen.
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Gardeier er opptatt av bygningsmiljg og
tradisjon, og ser en rekke tiltak som kan
iverksettes for & styrke det visuelle inn-
trykket av garden og dens naere omgiv-
elser. Dette koster imidlertid tid og peng-
er, og vil matte skje over tid. Noe av det
fgrste man gnsker a gjgre er a rive et darlig
bygd murhus i funkis-stil som star for seg
selv ute pa et jorde. Slike tiltak
underbygges av landskapsanalysen.

Garden har for liten overnattingskapasi-tet.
Bedriften har imidlertid mulighet for a lane
telt, og planer om a kjgpe inn en lavvo, for
a hjelpe syklister som ikke orker a sykle
flere mil fgr de finner neste
overnattingstilbud. Det hadde veert
gnskelig med en til to sma hytter til, for &
dekke eksisterende etterspgrsel. Gardeier
har ikke tid til & drive med dagsturisme
uten overnatting. Til det kreves bade et
stgrre opplevelsestilbud og en tettere
oppfalging av turistene. Fritidshus kan
passes inn i terrenget pa flere mater, men
det er ikke sikkert at hyttestilen er for-enlig
med den kulturen som omradet rundt
gardene representerer. For & skape et mer
helhetlig bygningsmiljg kunne det veere vel
sa riktig & ta tak i de kvalitetene som f eks
de gamle, velrestaurerte nordlandslanene
ved Hov representerer.

4. Kritiske faktorer

| det flate, apne landskapet har vertikale
elementer som bygninger stor betydning
rent visuelt. Den eksisterende bygnings-
massen er svaert broket, og er med pa a
redusere de visuelle kvalitetene i om-radet.
Ved en eventuell utbygging av
campinghytter ma disse plasseres og
utformes med omhu. Hyttene kan gjerne
bygges med utgangspunkt i det tradi-
sjonelle nordlandslanet med lang, smal
bygningskropp.
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4. Borgveer i Vestvagagy kommune

Landskapskarakter:

lav gygruppe med oppsprukket
strandknauslandskap

Eksponeringsprofil:
historisk kulturlandskap

Opplevelsesprofil:
aktiviteter i yttersidas skjeergard
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Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet

viser avgrensningen av landskapsomradet.
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Beskrivelse av landskapsomradet

Landskaps-
komponent

Beskrivelse

Betyd-
ning

Landskapets
hovedform

Borgveer er en lav gygruppe i et stort, apent landskaps
Landskapsom-radet har ingen neere vegger som avgrenser on
Veeret ligger apent mot havet i nord. Fjellrygger pa fastlandet da
en halvsirkelformet, fijern vegg som avgrenser det store ron
Fjellveggen péa vestsiden av Mjasundet ligger neermest Borgvaer

rém.
nradet.
anner
met.

Geologisk
innredning

Et oppsprukket, smaknudrete strandknauslandskap danng
smaskalaland-skap pa gya. Det er tallrike, sma rom me
knausene. Borgvaer har noen fa sandstrender med skjellsar
vestsiden av gya er det makkfjgre. En morenerygg med
materiale i overflaten er stedvis ganske tydelig. Morene-ryg
kommer igjen pa Eggum og Haynes.

Bre *et
dllom
d. Pa
grovt

jgen

Vann og

Kystlinjen er sveert variert. Dype innskjeeringer gir smale, langsti
viker. De tallrike innskjeeringene gir en flikete gyform. @ygruppe
omgitt av et grunt "stgvelhav’ med mange skjeer bade over og
vann. | nord ligger storhavet rett utenfor gygruppen. Det er ikke
skjeergard utenfor Borg-veer.

akte *
ner

uinder
noen

Landskapet er apent uten busk- og trevegetasjon. Noen hage
ved hus-veggen er eneste unntak. Husdyrbeitet pad gya opphg
30 ar siden, og stolpestarr som danner igeltuer, marikap
hundekjeks dominerer vege-tasjonsbildet. Kreklinghei finnes
enkelte knauser, ellers grasrik heivege-tasjon som gir godt bei
gragas.

beisker
rte for
e 0Qg
pa
te for

Det er 200 mal dyrka mark og beite p& Borgveer. Jordbruksmark
ikke veert i bruk de siste 30 ar, og er derfor gjengrodd av hundek
stolpestarr og marikape. Det er i dag ingen slatt eller beite pd
Borgveer var tidlig-ere et dunveer med 1500 eerfuglreir. Det er
ingen som steller disse reir-plassene, og bare 10 aerfuglreir er til

a*har
jeks,
agya.
dag

bake.

Bebyggelse
og tekniske
anlegg

Borgveer var et viktig handelssted fram til arhundreskiftet. | dag
bare noen fa bygninger tilbake: veereierboligen, et karhus, et st
0g stor-naustet. Bebyggelsen er sveert forfallen. | tillegg

reisverket til en stor lave. Mange tufter etter bebyggelse finnes
pa gya, noen av tuftene er fra middelalderen. Det finnes ogsa tyj
jektedrag pa gya. Lykter og sjg-merker er andre bygde elemente

star
abbur
star
rundt
delige
r.

Landskaps-
karakter

Borgveer er en lav gygruppe i et stort, apent landskapsrom. Landskaps

avgrenses av havet i nord, mens en halvsirkelformet fjellveg

g pa fast

danner en fiern bak-vegg. Et oppsprukket, smaknudrete strandknausla
danner et smaskalalandskap pa @ya. Det er tallrike sma rom mellom kng

Det er ikke noe som skygger for mid-nattssola i det &p
Vegetasjonen er lav, og marikape, hundekjeks og stolpe-s

ne landsk

pommet
andet
ndskap
usene.
apet.

tarr har

nntatt

dyrkamarka. Kystlinjen er sveert variert, og dype innskjeeringer gir Borg-véer en
flikete form. Bebyggelse og jordbruksmark pa gya er i sterkt forfall. Det ¢r en

rekke kulturminner pa veeret, bl a tufter fra middelalderen og jekt

edrag.
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Evaluering av Borgveer

Helhet: Det er ingen inngrep som bryter
helheten pa& Borgvaer, snarere fraveer av
menneskelig aktivitet. Borgveer har et
gammelt kulturlandskap der forfallet er
langt fremskridende. Den gamle jord-
bruksmarka er tilgrodd av vekselvis mari-
kape, hundekjeks og stolpestarr som dan-
ner igeltuer. Fordi klimaet er ugunstig for
tre- og buskvegetasjon er det apne preget
likevel bevart. Bygningene som fremdeles
finnes er sveert forfalne.

Mangfold: Det oppsprukne, smaknudrete
strandknauslandskapet danner et variert
smaskalalandskap med mange, sma land-
skapsrom. Den forgreinete kystlinjen
bidrar ogsa til & gi rommene ulik form og
innhold. Elementer som makkfjgre, hvite
sandstrender, jektedrag, gamle tufter og
fargerike strandenger gir et stort mang-fold
innenfor et lite omrade.

Intensitet: Det er matet mellom smaskala-
landskapet pa gya og storskalalandskapet
med apent hav og fierne fjellvegger som
tilfgrer landskapet intensitet. Borgvaer
ligger langt ut i havet, og bglgebrytninger
tilfgrer omradet dramatikk nar veeret star

pa.
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Seerpreg: Omradet hgrer til landskapstype
22. Vesterdlens ytre kyst- og gylandskap.
Dette er en sammensatt landskapstype. Det
som er spesielt for Borgveer er:

- betydelige avsetninger som gir en
frodig vegetasjon

- et smakupert landskap med variert
strandlinje

Dette smaskalalandskapet skiller seg sterkt
fra landskapet i f eks Nyksund som tilhgrer
den samme landskapstypen.

Landskapskomponent Klasse
Landskapets hovedform Bl
*
Geologisk innredning A2
* % %
Vann og vassdrag Al
* % %
Vegetasjon B2
* %
Jordbruksmark C
*
Bebyggelse og tekniske |B2
anlegg *
Landskapskarakter A2
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Landskapsressurser og reiselivsutvikling pa Borgvaer

opplevelses- se veere gjare leere

landskaps= maéte

komponent

Landskapets Stor himmel, sm& | Veereietapentrom Ga turilett terreng| Leere om veer og

hovedform flate @yer med stor{ med stor himmel. | med mange smérom.vind. Kjenne natur-
utsyn. Sol hele dgg Veerhardt. kreftene i et sa ape

* et om sommeren 0g utsatt landskap
(ingen fjell som mot storhavet.

B1 kaster skygge)

Geologisk innredning

* % %

A2

Mange overraskendeVeere i et stort over|

smarom og idyller,
spennende skjeer-
gard, strender, sm§
Klipper

ordnet landskapsro|
med mange smaro
Oppleve en veks-
lende strandlinje.

- Ga pa oppdagelses
mtur langs strender
m.med stor veksling.

Leere om strand-
former/avsetninger
(for eks. makkfjeere
og sandstrand)

Vann og vassdrag

* % %

Se bade storhavet
det smule farvanne|
pa innsida samtidig

Veere i sentrum av
stor bukt, langrun-
ner, skjeer, store

ei Ta bat i spennende
og farlig farevann.
Fint & padle/ro pa

Naturreservat (fugl
ornitologisk
interessant.

Al degnninger og stille | innersida av gyene
farvann pa en gang. Fiske, jakt og fugle-
titting. Foto.
Vegetasjon Frodig vegetasjon, | Oppleve fargerike | Fotografere Leere om naturlig
alt er kulturpavirket| strandenger. blomsterprakten. gjengroing. Mari-
* giennom mange Botanisere. kapa brer seg for
B2 hundre &rs bruk. eksempel voldsomt
Jordbruksmark Innmark og beiter ag Veere i et gammelt | Fotografere, ga tur,| Laere om artsmangf
er tilgrodd. Fargerike jordbrukslandskap | botanisere. Ta aktiyt fold og tilbakegang
* enger, mange igel-| som er pa hell. Alt ér del i evt. restaurer-| nar drift opppharer
C tuer. Gasebeite. Egg-nedlagt, men fortsalt ing/skjatsel av jord{ Gamle driftsformer
og dunveeret talte | mye urte-/blomstery brukslandskapet. (egg/dun). Leere ony
tidligere 1500 &er- | rik vegetasjon. ulike skjatselstiltak,
fuglreir, i dag ca 10
Bebyggelse og Se bygninger som | Oppleve et gysam-| Ga tur, fotografere.| Leere om biologisk

tekniske anlegg

*

vitner om en stor-
hetstid rundt 1850-
85. Stort figs, serve
dig veereierbolig.

funn som lenge var|
sveert viktig. (Med £
r- Nordlandia-kartet).
Eldste gards-tuft frg

Veere med pa skjgat
selstiltak (dugnad)

lag med kystlag/evt]

 stiftelse eller andre

mangfold, gamle
driftsformer, fisker-
bondens levekar.
Hgre om spennend

B2 Naust med gamle | middelalder-en. Nest kulturhistoriske
bater. Flere jektedragserligst havn for mgter (nord/gst og
og russehavn (po- | pomorhan-delen. S@r)
morhandel). Alt i
forfall.

Landskapskarakter Eksponeringsprofil: Borgvzer, historisk kulturlandskap, vikingsetets utveer.

A2 Borgveer er et gammelt handelssted med viktige knutepunkt-funksjoner fra middelal

Vakkert historisk
kulturlandskap

Spennende
skjeergard pa
Lofotens ytterside

og helt fram til 1890-ara. Noen fa bygninger star igjen og vitner om fordums storhet
som f eks arviss jektefart til Bergen og Pomorhandel (slutt i 1917). Formidling av ky
kulturhistorie i et gylandskap som ellers er sjeldent i Lofoten. Viktige historiske bang
mellom gyveeret og vikingsetet pa Borg. | dag er det bare noen fa aerfugl i det gamlg

og dunveeret. Sol hele dagnet, her er ingen fiell som stenger.

Opplevelsesprofil: Aktiviteter i yttersidas skjzergard

@yene har et stort opplevelsespotensiale, men er vanskelig tilgjengelig. Dette er en
for fuglelivet. Muligheter for tilrettelegging for forsiktig bruk utenom fugle-fredingstid
bar undersgkes. Omradet har bl.a. sel, havarn og skarvekoloni. Tilbud om batskyss
av robat, kajakk eller turer med gummibat kan veere aktuelt. Likesa tilrettelegging a

leirsted. Et fantastisk sted nar (midnatts)sola skinner.

NIJOS-rapport 7/99

[}

deren

tid

stens

€99

fordel

leie

77



Landskapet og reisemalet
Borgveer

1. Produkt

Borgveer har god havn for mindre bater,
men ingen kai. Tilreisende ma ro i land
med smabat. Hovedbygningen er et nord-
landslan fra fgrste halvdel av 1700-tallet.
Bygningen var sorenskrivergard pa Bit-
terstad i Vesterdlen fgr den ble flyttet til
Borgveer ca 1830. Veereieren hadde utsikt
rett mot Borgpollen og Borge kirke.
Gardens hus vitner om fordums storhets-
tid, men forfallet er kommet langt. Gard-en
hadde 20 kyr, 2 hester, sau og griser.
Omlag 200 mal var oppdyrket eller beite.
Her ble tidlig dyrket mye potet. Av 1500
eerfuglreir er det omlag 10 igjen. Mange
hus er solgt og flyttet pa land. | dag star
bare hovedhuset, karhuset, stabburet og
stornaustet tilbake. Naustet rommer flere
ulike nordlandsbater. Bygningsmiljget og
de mange tuftene etter gamle hus, jekte-
drag osv. gjar gya til en severdig plass.
Stedets historie er verdt bade en og to
dagers vandring i landskapet.

Borgveer er i dag i privat eie, og man for-
sgker na a gjegre det om til en stiftelse.
Fordi det ikke foreligger noen konkrete
planer velger vi & se pa gyvaeret som
reisemal. Omradet blir vurdert utfra for-
slag til tiltak som er kommet fram i sam-
taler med eier Henry Val og representant-
er fra kommune og kystlaget. Slik situa-
sjonen er i dag, representerer veeret en stor
utgiftspost. Eieren gnsker & bevare stedet
som en kulturskatt for ettertiden.

NIJOS-rapport 7/99

Opplevelsesmatene er knyttet til:

» Det ase et av Lofotens fa gyveer pa yt-
tersida, mange sma gyer, smakupert og
frodig mellom knauser og storstein-ete
strender. Oppleve midnattssola, og se de
store forskjellene mellom storhavet og
det smule farvannet innenfor. Se
kulturminner som gamle hus, tufter og
fargerik gammel kulturmark. Se
storskarv, havgrn eller gjess som beiter.

+ Det avaere sa neer storhavet, og sam-
tidig langt fra land, i et kulturlandskap
som en godvaersdag pa sommeren kan
veere en enestaende, blomsterrik mid-
nattssolopplevelse.

* Gjere-opplevelsene er fagrst og fremst
knyttet til det & ga& pa tur her, se seg
rundt, oppdage mange sma rom som
rommer fine idyller. | denne sveert
varierte skjeergarden kan man ro, fiske,
seile eller padle, veere pa opp-
dagelsesreise. Se sel og mange fugle-
slag. Det er dessuten mulighet for a
vaere med pa flere dugnader for a redde
hus og motvirke gjengroing.

» Leere-opplevelsene har et stort poten-
siale her. Man kan laere om naturkreft-
ene, om vaer og vind og gamle veer-tegn,
strandformer osv. og om fugle-livet.
Hele landskapsomradet blir snart del av
et naturreservat. P& Borgveer er det
likevel kulturhistorien og evt. skjatsel
av gamle hus og kulturmark som er
mest framtredende. Gjengro-
ingsproblematikk knyttet til "igeltuer”,
stor utbredelse av marikape og utvik-
ling av biologisk mangfold nar driften
opphgrer. Gamle driftsformer knyttet til
egg- og dunveer, (hvordan bygge/ stelle
eerfugl-hus, passe pa eerfuglene, hgste
og rense dun osv). Historien er fargerik
og spennende, her mgttes nord, s@r og
@st. Borgveer er nevnt i gamle skrifter,
tegnet inn pa Nord-landiakartet og folk
minnes ennd mange gamle sagn og
historier.
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2. Produktomrade, omradeprofil og profilering

av Borgvaer som sted

Utvikling av reiselivstiloud pa Borgveer vil
veere knyttet til hovedgya og skjeergarden
innenfor. Tilbudene vil veere vinklet mot
natur og kulturhistoriske landskap.
Markedet kan veere fastboende eller turister
som gnsker en dags utflukt, eller de kan
veere en del av en lang padle-tur. Da blir
det naturlig & knytte Borgveer til Borgvag,
pollene og Vikingmuseet pa Borg.

Omradets reiselivsprofil kan utfra land-
skapskarakteren bygges opp rundt Borg-
veers naere kulturhistorie koblet med den
ekstreme beliggenheten rett mot storhavet
og midnattssola. Borgveer ligger likevel
langt unna markedene og kan vanskelig
selges alene. (Ingen egenskaper som gjar
veeret til regionalt fyrtarn i reiselivssam-
menheng, og heller ingen infrastruktur).
Battransport med guide fra Borg/Borgvag
ut til Borgveer og videre til Eggum, kan
veere en mate a koble tilbudene sammen,
bade tematisk og rent fysisk. Eller man kan
lage en rundtur, slik at man gar om bord
eller i land pa Vestresand.

3. Miljgvennlig produktutvikling - valg som
underbygges av landskapsanalysen

Det er vanskelig a vurdere landskapsmes-
sige falger sa lenge det ikke foreligger
konkrete utkast til reiselivsutvikling for
omradet. NIJOS har derfor valgt & opp-
summere hvordan landskapsanalysen kan
underbygge en videre utvikling av Borg-
veer. Borgveers viktigste kvaliteter er et
spennende smaskala gylandskap midt i et
stort overordnet landskapsrom med mid-
nattssol. @yveeret har et helhetlig preg,
ogsa nar det gjelder kulturpavirkning.
Forfallet startet rundt 1920, og etter at de
siste fastboende forlot stedet i 1968, er
ingenting nytt tilfart gyene. Dette er et
musealt kulturlandskap.

@ygruppen har en ekstrem beliggenhet og
landskapskarakteren er sveert ulik omrad-
ene innenfor. Faktisk s& ulik at Borgveer,
Eggum og Borg ligger i hver sine under-
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regioner. De fem landskapsomradene i
dette omradet representerer ikke mindre

enn tre underregioner og fire landskaps-
typer. Borgveers landskapskarakter gjor at
omradet ligger i underregionen Vester-
alens ytterside og landskapstypen Vester-
alens ytre kyst- og @ylandskap. Eggum
harer til det typiske yttersidelandskapet i
Vest-Lofoten, innenfor der ligger land-
skapstypen Pollene, mens Borg hgrer til
Jordbruksbygdene pa Vestvagay.

Forskjellene og likhetstrekkene mellom
omradenes underregioner og landskaps-
typer sier noe om hvordan vi kan profilere
dem opp mot hverandre, samtidig som den
ressursmessige og sosiale sam-hgrigheten
mellom dem kommer fram. Borgs
jordbrukslandskap, Eggums fisker-
bondemiljg og utmarksressurser (beite,
rekved-sanking) og Borgveers egg- og
dunressurser, samt stedets tidligere han-
del, har til alle tider gjort at man her har
samhandlet. Fiskebankene rett utenfor er
en annen fellesnevner. Her er det godt
torskefiske store deler av aret.

Landskapsressurser og reiselivstilbud
peker mot et omradeprodukt der Borg-
veeropplevelser er et av tilbudene for dem
som tar turen til bade Borg og Eggum.
Tilrettelegging for opplevelser i skjeer-
garden mellom disse omradene blir en
viktig del av en slik profilering.
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4. Kritiske faktorer

Borgveer er foreslatt vernet som natur-
reservat/landskapsvernomrade i Kyst-
verneplanen. | planen er det lagt relativt
strenge restriksjoner med hensyn til bruken
av omradet. Det blir bl a foreslatt
ilandstigningsforbud i omradet fra april til
august for a gi ngdvendig ro i hekke-
perioden. Besgk i denne perioden skal
allikevel kunne arrangeres i samarbeid med
grunneier og vernemyndighet.

Skjetsel av den tidligere jordbruksmarka
vil gke landskapets attraksjonsverdi. | dag
dominerer marikape og stolpestarr (som
danner igeltuer og vanskeliggjer ferdsel)
store omrader. Slike monokul-turer
reduserer det biologiske mangfoldet, og
gjor vegetasjonsbildet mindre variert.

Bygningsmassen er viktige historiefor-
tellere pa Borgveer. Restaurering av denne
vil gjere et besak pa Borgveer mer
interessant.
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5. Borgvag i Vestvaggy kommune

Landskapskarakter:
apent landskap med grunner, holmer
og skjeer

Eksponeringsprofil:
fiskerbondens landskap og havet

Opplevelsesprofil:
yttersidas ukjente skjeergard

Borgvag
\ Vestvagey !
Jat W8 /
3 / :
’ R =
"\ Flakstad. |
L’b—- d i
P

Maoskenes
Ll

£ -
1

Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet
viser avgrensningen av landskapsomradet.
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Beskrivelse av landskapsomradet

Landskaps- Beskrivelse Betyd-

komponent ning

Landskapets | Landskapsomradet utgjar ytre deler av bukta mellom Eggum dg

hovedform Ramberg. To u-daler, @vredalen i vest og Torvdalen i gst, apner
seg mot sjgen. Den brede strandflaten har store,
sammenhengende myrpartier. Omradet er apent med vidt utsyn
sgrover mot Ytre Borgpollen og nordover mot Borgveer.

Geologisk Det er mange sma holmer og skjeer i omradet, spesielt rundt * * *

innredning Nesjegyan og Valgyan.

Vann og

Strandlinjen er flikete med flere langgrunne, smale vager. Fra* * *

Straume til Ne-sjegyan ligger store, langgrunne omrader. Di
skaper stor variasjon mellom flo og fjsere. Omradet fra

Evjestraumen - Lauvaspollen —Jellvollstraumen er smalt og
en variert strandlinje (elvepreg). Tarrlegging av straumen p3
figere sja forhindrer ferdsel mellom pollen og havet. Vagsvika

5Se

har

0g

Rambergvika er variert med oppbrutt strandlinje, og er vanskelig

tiigjengelig fra land. Dette er et viktig omrade for sjgfugl (skal
bli reservat). Torvdals-vassdraget er uregulert.

Fjellene i vest har snau, beitepreget heivegetasjon og grgnn&

raslier. @stre deler av omrader, szerlig Torvdalen og
myromradene nedenfor, gror til med tett bjarkeskog . Dette
skyldes lavt beitepress. Det er store myromrader pa strandf

aten.

| @vredalen har all jordbruks-aktivitet opphert. | dag er det &
beitedyr i dal-en, og myrer og tidligere utslatter gror igjen. De

fleste gardene er nedlagt, men noe innmark slas enda av bgnder

som leier jorda. Gammel kulturmark er pa hell, seerlig i
omradet rundt Jellvollstraumen.

Bebyggelse
og tekniske
anlegg

Bebyggelsen er godt tilpasset landskapet. Det ligger mange

tradisjonelle nord-landslan i omradet, men de fleste er fraflyttet.

Mange bygninger er preget av forfall, men omradet rundt
Jellvolistraumen gir et helhetlig inntrykk av fisker-bondens
landskap: gamle nordlandslan og figs, naust, utlger og
sommerfjgs. Det er ingen store naturinngrep i omradet.

Landskaps-
karakter

Landskapsomradet er apent med mange smaholmer og skjeer. Strand
er flikete, og store omrader er sveert langgrunne. Det gir store forskijel

mellom flo og fijsere. Jordbruket i omradet er i tilbakegang, og

kulturlandskapet er i ferd med & gro igjen. Mye av bebyggelsen er ogs

ferd med & forfalle.

linjen
er

ai
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Evaluering av Borgvag

Helhet: Borgvag er en bred bukt som ligger
mellom Eggumsaksla i vest og de noe
lavere asene mot Ramberg i gst. Det er
ingen klar romavgrensning mot pollene i
s@r og havomradet i nord. Sjgomradet har
mange sma gyer og holmer, landomradet er
flatt og i stor grad myrdekt. Land-
skapsomradet er helhetlig og i liten grad
preget av nyere menneskelig aktivitet. Her
er det snarere opphgr av aktivitet som
setter preg pa landskapet, jordbruksmarka
gror igjen og bygningsmassen forfaller.

Mangfold: Det er stor variasjon mellom
udalen i vest, den oppbrutte strandlinjen og
de mange gyene og holmene utenfor. Her
er ogsa rester av fiskerbondens landskap
med ulike gamle kulturmarkstyper. Miljget
er preget av nedleggelse og forfall, og
landskapet er i ferd med a gro til med tett
bjarkeskog. Omradet ligger nordvendt mot
midnattssola. Det er mange viktige
fuglebiotoper i omradet.

Intensitet: Landskapsomradet ligger rett mot
storhavet, og intensiteten i landskapet er
knyttet til midnattssola og darlig veer. Her
er mye hav, en vid horisont og stor
himmel. Dramatikken i landskapet varierer
sterkt med lyset og veerforholdene.

NIJOS-rapport 7/99

Seerpreg: Omradet ligger i type 22 Vester-
alens ytre kyst- og gylandskap. Dette er en
sammensatt landskapstype. Borgvag ligger
innaskjeers og har landbrukspreg.
Strandlinjen er variert, og store grunner
skaper stor forskjell mellom flo og fjeere.
Bosetningen ligger spredt utover hele
omradet.

Landskapskomponent Klasse
Landskapets hovedform Bl
* %
Geologisk innredning Bl
* % %
Vann og vassdrag Al
* * %
Vegetasjon B2
*
Jordbruksmark B2
*
Bebyggelse og tekniske Bl
anlegg * x
Landskapskarakter Bl




Landskapsressurser og reiselivsutvikling i Borgvag

opplevelses- se veere gjore laere
landskaps= maéte
komponent
Landskapets En bred bukt med Veere i en bred Ga tur opp pa
hovedform vid horisont og stor | bukt, med vid hori- | asryggene.

* %

B1

himmel, vendt rett
mot nord, og mot
midnattssola.

sont, mye sol.
Veere ute ved stor-
havet, men fortsatt
litt skjermet.

Geologisk innredning

* % %

B1

Mange lave gyer
og holmer i silhuett
mot midnattssola.

Oppleve et spen-
nende gylandskap,
mange sma idyller
og bortgjemte sted-
er med urgrt preg.

Gailand pa spen-
nende gyer, finne

gode steder & veere.

Ga pa
oppdagelses-tur.

Vann og vassdrag

* % %

Intakt strandlinje
med store
veksling-er. Smale

Veere i et fuglerikt
omrade.

Padle kajakk i et
mylder av gyer. Ro
eller kjgre bat i et

Leere & mestre bat,
vind, strgm og
balger. Leere & vise

Al vager, grunne utfordrende far- hensyn til natur og
straumer og vann. Her er godt | miljg. Leere om
langgrunner gir fiske bade i arter som er fredet
stor variasjon mel- straum-ene og ute | eller truet.
lom flo og fjeere. mellom gyene. Se
Mange ulike fugle- pa fugl.
biotoper.

Vegetasjon Grgnne, &pne daler Veere i et landskap| Plukke beer i skog
som gror til med der tidligere kultur-| og p& myr.

* skog. Vekslende pavirkning er i ferd | Botanisere.

B2 myrtyper (rismyr, med a forsvinne.
grasmyr, starr-
sumper).

Jordbruksmark Mange gamle kul- Botanisere i gamle
turmarkstyper, men kulturmarkstyper.

* preget av nedleg- Pa enkelte ayer

B2 ging. Fa aktive kan en ogsa treffe
bgnder. pa sinte veerer!

Bebyggelse og Lite og spredt be- | Veereiden gamle | Vandreiet gam- Leere om gamle

tekniske anlegg

byggelse, ingen

fiskerbondens

melt fiskerbonde-

driftsformer og

store inngrep. land-skap. Oppleve miljg. Sykle pa byggeskikk knyttet

* Helhetlig eldre et kulturlandskap bygdevegene. til disse. Plassering

B1 bygningsmiljg som er i ferd med § Sightseeing av bygg/anlegg.
(fiskerbondemiljg). | for-svinne. bil/buss.
En del forfall.

Landskapskarakter Eksponeringsprofil: Fiskerbondens landskap og storhavet

B1 Omradet er preget av nedleggelse og forfall. Alle blindveger farer ut til sma samfunify hvor

Sma grender med
smabruk og naust,
lav skjeergard mot
storhavet og mid-
nattssola

Variert og
spennende
skjeergard pa
yttersida

de fleste er fraflyttet. Dette er den gamle fiskerbondens kultur-landskap, et historisk|

landskap som naturen er i ferd med a

2 n,

ta tilbake”. Langs vegen ut til Eggum, et meg

populeert utfartssted nar midnattssola skinner, ligger idyller som Lauvas-pollen og

Jellvollstraumen. Bygningsmiljget og det gamle jordbrukspreget gir fortsatt et bilde av

den gamle fiskerbondens landskap. Bygningenes plassering, det fraflytta preget og
beliggenheten gir stedet en helt spesiell atmosfeere.

Oppleve sesprofil: Yttersidas ukjente skjergard
Omradet er et eldorado for den som vil ut p& oppdagelsesferd i smabat eller kajakk
Farvannet er grumsete og storhavets bglger kan veere tgffe, fisket er godt og dyre-
fuglelivet rikt og mangfoldig. Mange idyller p& sma gyer og i lange, smale vager og
Straumen opp til pollene er spennende, men her er det sveert grunt, og pa fjeere sjeler det
umulig & passere med bat.

et

bg
sund.
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6. Kabelvag i Vagan kommune

Landskapskarakter:
lavt strandknauslandskap med
bebyggelse i forsenkningene

Eksponeringsprofil:
Kabelvag — kystens Ra@ros

Opplevelsesprofil:
Storvagan — Lofotens natur og
kultur gjennom tusen ar
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Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet
viser avgrensningen av landskapsomradet.
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Beskrivelse av landskapsomradet

Landskaps- Beskrivelse Betyd-
komponent ning
Landskapets Landskapsomradet er et sgrvendt strandknauslandskap med lave, runge * * *
hovedform knauser. Knausene deler flaten inn i mange sma rom og skaper et smaskala-

landskap. Tjeldbergtinden ligger i landskapsomradets nordgstre hjgrne.
Ellers ligger fiellveggene litt unna omradet, bl a ligger Kabelvagmarka i
nord mellom fiellveggen og landskapsomradet. Landskapsrommet er dpent
mot havet i sgr, mens gyene i gst (Skrova, Litlemolla og Stormolla) tegner

er fiernere vegg. Vagakallen er et landemerke i det fierne.

Geologisk Fjellet er oppdelt, smakollete og oppsprukket. Berggrunnen bestar av dranitt*
innredning med en radlig, varm farge. Svabergene stiger rett opp fra sjgen. Der det er
strender dominerer grove blokker.

Vann og Landskapsrommet apner seg mot Vestfjorden i sgr. Strandlinjen er varjert * *
med dype innskjeeringer. Sma skjaer danner en liten skjeergard. Noen vager
har makkfjare.

Vegetasjon Vegetasjonen bestar av rishei oppa kollene, og lauvtraer og busker i sprekker
og forsenkninger. Vegetasjonen gir kollene en gulaktig grannfarge. Funutraer
i Storvagen tegner en markere flate. Inne i Kabelvag ligger frodige hager og
parker med store lauvtreer.

*

Jordbruksmark | Jordbruksmark finnes pa strandflaten mellom knausene. Marka er ikke|i
drift, og dekkes i dag av hundekjeks.

Bebyggelse og | Kabelvag ligger midt i landskapsomrédet. Kabelvag har en helhetlig trehust * *
tekniske bebyggelse med sammenhengende fasaderekker som gir bystruktur. Husene
anlegg har variert fargesetting. Vagen og torget danner kjernen i tettstedet, mgn
torget er utflytende. Lofotkatedralen, en stor trekirke, speiler seg i Kjerk
vagen og danner et markant landemerke i omradet. | Storvagen ligger den

gamle vaereiergarden med tilhgrende bebyggelse. Denne fungerer i dag som
museum. Flere turistanlegg ligger samlet i Storvagen. Bebyggelsen haf
tradisjonelt ligget i forsenkningene mellom kollene. | dag er en pa vei bprt

fra denne tradisjonen, og en del nyere boliger ligger oppa kollene. Det farer
til at bebyggelsen ligger eksponert mot flere landskapsrom.

Landskaps- Landskapsomradet ligger sagrvendt mot Vestfiorden. Lave strandknauser danner gt sma-
karakter skalalandskap med mange, sméa rom. Bebyggelsen er vesentlig for landskapskargkteren,
og Kabelvag danner kjernen i omradet. Kabelvag har en fargerik trehusbebyggels¢ med
sammenhengende fasaderekker, parker med frodige lauvtreer og torg ved vagen. Pette
gir Kabelvag god kontakt med sjgen. @st for Kabelvag ligger Lofotkatedralen, en stor
trekirke, som danner et viktig landemerke i omradet. Vest for Kabelvag ligger histariske
Storvagan med den gamle veereiergarden og en rekke turistanlegg.
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Evaluering av Kabelvag

Helhet: Landskapsomradet har et rolig og
vennlig smaskalalandskap. Vegetasjonen
er frodig med treer i forsenkningene og
innimellom  bebyggelsen i Kabelvag.
Bebyggelsen i Kabelvag er helhetlig, og
sammenhengende fasaderekker skaper
bystruktur. Sjgen er trukket inn i torget i
Kabelvag, og speiler bebyggelsen. Torget
er imidlertid utflytende. En del fyllinger i
sjgen gdelegger strandlinjen.

Jordbruksmarka er ikke lenger i drift, og
domineres av hundekjeks og soleie.

Bebyggelsen rundt Kabelvag ligger i
forsenkningene mellom kollene. Enkelte
nye hus er imidlertid plassert oppa kol-
lene, og ligger derfor eksponert mot flere
landskapsrom. Dette bruddet i byggetra-
disjon forstyrrer helheten i landskapet.

Mangfold: Strandlinjen er variert med
bukter, poller og dype innskjeeringer.

Variert fargebruk pa bebyggelsen i
Kabelvdg, sammen med en rekke sma-
hager og parker, skaper et variert bybilde.

Intensitet: En rekke fjelltinder ligger
eksponert mot omradet, men avstanden til
fiellene tar bort dramatikken.

Lofotkatedralen er et viktig landemerke og
identitetsmerke i omradet. Kirkens
posisjon som landemerke er imidlertid
svekket av nyere boligbebyggelse som er
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plassert tett inntil gstsiden av kirken.

Europavegen skiller kirken og kirke-

garden. Disse anleggene gjer Kjerkvagen i
vest spesielt viktig som speil for kirken.

Seerpreg: Omradet hgrer til landskapstype
10. Vestfjordens kystlandskap. Det som
skiller Kabelvdg fra andre omrader
innenfor typen er:

- stor avstand til fijellveggen bak

- lav fiskeriaktivitet

- ikke jordbruksdrift

- Kabelvag er et tettsted der ulik
byggeskikk viser at stedet har utviklet
seg over lang tid.

Landskapskomponent Klasse
Landskapets hovedform B2
* % %
Geologisk innredning B2
* %
Vann og vassdrag Bl
* %
Vegetasjon Bl
* %
Jordbruksmark B2
*
Bebyggelse og tekniske A2
anlegg >k
Landskapskarakter Bl
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Landskapsressurser og reiselivsutvikling i Kabelvag

opplevelses- se veere gjare leere
landskaps= maéte
komponent
Landskapets Sm4, lunerom | Veerei et apent,
hovedform mot sjgen. Utsikt| men samtidig
gstover og over | skjermet omrade
* % % . .
B2 fiorden fra enkel-| med godt klima.

te steder. Ingen
bratte fjell bak.

Geologisk innredning

* %

B2

Enkelte spennen-

de strandsoner,
smé& rom med
god utsikt over
Vestfjorden i sar.

Strandknausene
og smadalene gir
en for regionen
sjelden lun og
stille atmosfeere.

Ga tur. Kultursti
mellom
Kabelvag og
Storvagan.

Vann og vassdrag

* %

Kystlinjen er va-
riert og oppleves
best fra sjgsiden.

Veere i smabat,
oppleve strand-
knauslandskapet

D

Ro smabat, fiske.

Muligheter for &
bli med gamle

Leere om sjgen
og fiske gjennom
de ulike turtil-

Bl Lange smale stadige veksling-| nordlandsbater, | budene pa sjgen
vager. Gode er. Noen fa sandq fiskebater, bat
smabathavner. | grunner. m/glassbunn.
Vegetasjon Frodige flekker | Veerei et be-
mellom knaus- skyttet landskap
o ene. Enkelte hagi med et av Lofot-
Bl er, ask i parken i| ens beste lokal-
Kabelvag. klima.
Jordbruksmark Lite jordbruks- Fiskerbondens
mark. Alt areal landskap med
* ute av drift. sma akerflekker
B2 Byggepress pa knyttet til Lofot-
restomradene. museet.
Bebyggelse og Kabelvags his- Kabelvag er et Handle, ga pa Enkelte tradi-
tekniske anlegg torie og byg- aktivt kultursen- | utstilling/konsert | sjonsrike byg-

* % %

A2

ningsmiljg: Res-
ten av omrédet e

trum med mange
tilbud. Yrende

/museum. Spise
god mat og opp-

ningsmiljg (by-
miljg) formidler

mindre tettbygd, | folkeliv under leve byens sammen med
og har ordinaer vinterfisket og utesteder. museer/gallerier
bebyggelse. om sommeren. kystens historie.
Landskapskarakter Eksponeringsprofil: Kabelvag — kystens Roros
Bl Kabelvag ligger forholdvis skjermet, fiskeriene preger kun deler av havna, rgsten
. av bebyggelsen har by-/boligfelt-preg. Det som virkelig seerpreger atmosfagfen i
Kabelvags Kabelvdgomradet er opprustingen av det gamle bybildet med bygningsmiljg som

bygningsmiljg og

: har overlevd bade siste krig og mange bybranner. Den store trekirken "Lofat-
hyggelige atmosfeere

katedralen” innerst i Kjerkvagen er et kiennemerke. Kabelvag har et godt tiloud
nar det gjelder handel, servering og utesteder med en hyggelig atmosfzere.

Opplevelsesprofil: Storvagan — Lofotens natur og kultur gjennom tusen ar
Storvagan ble tidlig svaert viktig i oppbyggingen av fiskeriene, ilandfgring, fq
edling og videresalg av fisk, saerlig terrfisk og tran. Gamle Vagar var alt pa
1200-tallet det viktigste handelsstedet i Nord-Norge. Lofotmuseet og Galler]
Espolin formidler denne historien. Lofotakvariet er en annen turistattraksjon som
pa denne maten belyser Lofotens viktigste ressurs den dag i dag, nemlig liet i
havet. Rorbuhotellet tilbyr overnatting og servering. Vagar produkter selger
husflidsprodukter via akvariet og rorbuhotellet.

Kulturtilbud som
museer/gallerier,
akvarium og
spesielle bater

=
1
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Landskapet og reiselivs-
produktet Storvagan

1. Produkt

Storvagan har 7 bedrifter som gjennom gkt

samarbeid og mer helhetlig profilering
gnsker a styrke stedets identitet og

saerpreg. Bedriftene i Storvagan bestar av

et regionalt museum, et galleri, et akvari-
um, et hotell, en spesialbygget under-
vannsbat, en fembgring og en bedrift for

en fast tilsatt og fem sesongtilsatte, til
sammen ca. to arsverk, og rundt 14 000
besgkende.

Lofotakvariet har saltvannsfisk, sel,
oter og andre sjadyr. Akvariet er godt
egnet for barn. Her er ogsa ulike bilde-
spill som viser naturen og livet i Lofo-
ten. Akvariet har tre ansatte og sesong-
hjelp (omlag 4,5 arsverk), og rundt

50 000 besgkende.

Nyvagar rorbuhotell (Top Lofoten)
bestar av 30 rorbuer (120 senger) med
full hotellstandard. Her er restaurant,
kaikro og selskapslokale som ogsa er
laget for kurs/konferanser.

Smabathavn. Hotellet har atte fast
ansatte og 30 sesongtilsatte (til sammen
ca. 23 arsverk), og omlag 9500
gjestedagn.

folk med yrkeshemming. | tillegg finnes
noen boligomrader og et havneomrade med
steinknuseri og kai for utskiping.
Reiselivsbedriftene samarbeider med andre

* Nautilus A/S er et selskap som eier en
spesialbygget bat med vinduer i kjglen.
Selskapet tar folk med pa tur i baten

nar det gjelder opplevelser, blant andre
Jann's Adventure, Kalle og Lofoten

Opplevelser. De fem reiselivsbedriftene er:

+ Lofotmuseet med en vaereiergard og
spennende kulturlandskap med fisker-

bondemiljg. Arkeologiske utgravninger

viser spor etter kontinuerlig bosetting
fra steinalderen fram til var tid, bl.a.
samiske bosetninger, tingsted og mid-
delalderby. Her er rorbuer og naust

med fembgaring (i opplag fra november

til mars) og en samling nye og gamle
nordlandsbater. Museet har tre faste
tilsatte, tre pa arbeidsmarkedstiltak og
seks sesongsrbeidere (til sammen 6,3

arsverk), og omlag 13 000 besgkende.

* Galleri Espolin med en stor samling
av lofotkunstneren Espolin Johnsons
verker. Bildene skildrer folk og
livsmiljg fra tiden da man fremdeles
rodde fiske i apne bater. Galleriet har
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M/S Kaptein Nemo for & se pa livet
under vann. Brygga ligger like ved
akvariet og turistbedriften Nyvagar.
Baten kan ta 23 passasjerer. Bedriften
har en fast ansatt og tre sesongtilsatte
(to arsverk), og hadde omlag 5500
passasjerer i sin fgrste sesong.

Storfemberingen Vigar A/S. Vagan
folkehggskole organiserer driften av
baten. Bruksretten tilhgrer eiere og et
batlag (interesseorganisasjon). Baten
inngar i undervisning og oppleering i
kystkultur. Delvis kommersiell drift
var, sommer og hast.

Vagar produkter A/S er en bedrift for
folk med yrkeshemming. Bedriftens
produkter er reklametrykk, design og
strikking av kleer (husflidsprodukter)
og produksjon av fyringsved. Bedriften
har omlag 20 ansatte (omlag 17
arsverk). Husflidsproduktene selges
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bl.a. gjennom Lofotakvariet og
Nyvagar rorbu-hotell.

Opplevelsesmatene er knyttet til:

« Det ase (sightseeing) kulturbyen Ka-
belvag, havneomradet og bykjernen
som er rustet opp de senere ar. Lofot-
katedralen, en stor trekirke med 1200
sitteplasser.

« Det avzere i et tidligere fiskeveer med
en gammel og delvis intakt bystruktur
som ellers er gatt tapt i nesten hele
landsdelen. Kabelvag har et sveert
gunstig lokalklima.

* Gjere-opplevelsene er knyttet til
organiserte aktivitetstilbud, f.eks. a
besgke kulturattraksjoner som muse-er,
utstillinger/gallerier, konserter,
festivaler og mer spesialiserte opp-
levelsesbedrifter som Lofotakvariet og
Nautilus. I tillegg kommer handel pa
torg og i butikker og handverks-utsalg,
kafe-/restaurantbesgk og dans/
underholdning ellers. Det er ogsa en
kultursti fra Kabelvag til Storvagan,
mulighet for & leie bat/kajakk/sykkel,
bli med p& havratfting eller seile en
nordlandsbat.

» Lzre-opplevelsene er seerlig knyttet til
omradets unike bygningsmiljger og
formidling av den gamle kystkul-turen
gjennom Lofotmuseet, fembgr-ingen
Vagar og Galleri Espolin. Bedrifter
som Lofotakvariet og Nauti-lus
fokuserer pa livet i havet og den
Lofotkulturen vi finner i dag (ulike
bildespill m.m.).

2. Produktomrade, omradeprofil og stedsprofil
Produktomrade: | Storvagan er de fleste
reiselivsbedriftene avhengige av a fa kun-
der til stedet. Unntaket er de to batene, som
begge til en viss grad reiser ut oqg tilbyr
opplevelser langs vagen og ut pa
Lofothavet. (Nautilus i Storvagen,
fembgringen ogsa ut pa Lofothavet og
lengre turer). Vagar produkter sender sine
varer ut, selv om noen husflidsprodukter
0gsa selges via akvariet og hotellet.
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Omradeprofil: Det som saerpreger og
bygger landskapsomradet Kabelvags
karakter og identitet er kulturbetinget,
knyttet til Nord-Norges viktigste fiskeveer
og handelssted gjennom mange hundre ar.
Nar man ser landskapsomradet under ett,
dominerer ikke de fiskevaerskompo-
nentene helhetsinntrykket, og omradet
hgrer til landskapstypen Vestfjordens
kystlandskap (ikke Vestfjordens fiske-
veer). Omradets landskapskarakter hgrer
derfor ikke med til regionens eksponer-
ingsprofil. Selve stedet Kabelvag ligger
forholdvis skjermet til, fiskeriene preger
kun deler av havna, resten av bebyggelsen
har vanlig by-/ boligfeltpreg. Det som
virkelig seerpreger Kabelvag er en gammel
bystruktur med bygninger som har
overlevd bade siste krig og mange by-
branner. Stedet Storvagans styrke i for-
hold til reiseliv er dets unike kultur-
ressurser knyttet til kystens kulturhistorie,
til bygningsmiljg og museer, samt
akvariets opplevelsestilbud og
barnevennlige profil. Disse tilbudene
utgjer en viktig del av Lofotens opplev-
elsesprofil med et seeregent, tverrfaglig
opplevelsestilbud. Nar det gjelder reiseliv
ma Storvagan og Kabelvag ses i sammen-
heng.

Stedsprofil: Storvagan har som
reiselivssted en uoversiktlig og lite enhetlig
profil. | utgangspunktet bestar
reiselivstilbudet av 7 bedrifter som mer
eller mindre uavhengig av hverandre
havnet pa samme sted, med forskijellig
byggestil, materialvalg og funksjon. Bare
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Lofotmuseet har en lokalisering bestemt av
stedegne ressurser. Strandknausland-skapet
har mange smarom, og gir i seg selv ingen
klare fgringer for hvordan bedriftene bar
veere. Men Lofotmuseet slar an tonen ved &
veere en tradisjons-baerer for gammel
kystkultur. Galleri Espolin fgrer dette
videre gjennom ny arkitektur, med en
utforming som under-ordner seg
landskapet (bygd inn i en jordvoll).
Rorbuhotellet har viderefgrt
"moderniseringen” av den gamle kyst-
kulturen, mens akvariet er et moderne
bygg. Ideen bak Lofotakvariet er at hele
anlegget skal gjenspeile et lite fiskeveer
med kai, oljetank, notbgteri m.v. Produk-
sjonslokalene til Vagar produkter ligger
noe tilbaketrukket fra de gvrige bedrift-ene
og bestar av store, lave brunbeisete brakker
omgitt av asfalt. Arealene mel-lom
reiselivsbedriftene er dominert av
utflytende trafikkarealer. Gangstier,
vegetasjon og andre tiltak som kan dele
opp arealene og lede turistene mellom
bedriftene mangler. Bygningsmiljg og
utomhusarealer har varierende kvalitet.

De syv bedriftene arbeider for et naermere
samarbeid og en mer helhetlig profilering
av stedet. En samordnet administrasjon
mellom museet, galleriet og akvariet ville
trolig gi en stor effektivitetsgevinst mtp.
gkonomi, og bedret kundetilfredshet som
folge av mer enhetlige tilbud. En slik
samorganisering vil frigjare ressurser til
produktutvikling og markedsfgring. Man
snakker altsa om & bade skape en mer
helhetlig og samlende omradeprofil, sam-
tidig som bedriftene tar et felles Igft for &
styrke profilering og markedsfaring av
hver enkelt bedrift.

3. Stedsutvikling og ytterligere profilering som
miljgvennlig reisemal

Storvagan har ikke de dramatiske omgiv-
elsene som kjennetegner Lofotens ekspo-
neringsprofil, selv om Vagakallen er et
viktig landemerke i det fierne. Kabelvag
har ikke en steil bakvegg, men er omgitt av
Kabelvagmarka med lett turterreng. Det er
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mindre skyggefullt her, og lokal-klimaet er
godt. De mange sma land-skapsrommene
gker landskapets evne til & absorbere
inngrep. | den senere tid har man imidlertid
begynt & bygge hus oppe pa knausene,
bygningene ligger ekspo-nert mot mange
landskapsrom og endrer landskapsbildet.

Sma rom med skiftende karakter, selv over
sma avstander, er saeregent for Stor-vagan.
En urgrt liten vik med steinalder-boplasser
ligger idyllisk til rett bak de nsermeste
knausene ved Lofotakvariet. Hvert enkelt
rom kan med fordel analyse-res for a fa en
oversikt over kvalitetene i omradet, og hva
man kan ta fatt i for & skape muligheter for
rike og varierte natur- og

kulturopplevelser.

En slik framgangsmate ma imidlertid ledes
av et framtidsbilde, en visjon av hvordan
man gnsker stedet skal veere om 10 ar og
om 50 ar. Hva bryter med eksi-sterende
landskapskarakter? Hva er uten betydning,
og hva understgtter og styrker denne?
Sparsmal som man kan stille seg er f.eks.:
Hva kan framheves, rendyrkes eller settes
opp som kontrast mot neste rom? Hva bar
skjermes, endres, tones ned eller fiernes for
ikke & gdelegge det man gnsker a
formidle?.

4. Kvalitetssikring av reiselivsproduktet - valg
som underbygges av landskapsanalysen

Omradet har fa severdigheter utenom
bedriftene. | Storvagan tilbys en rekke
relativt passive gjgre-opplevelser. Aktivi-
teter som det & gd pad museum, ga pa
kunstutstilling, se pa sjadyr eller lysbilder i
akvariet, oppleve det undersjgiske land-
skapet gjennom vinduene i bunnen av "u-
baten", eller spise/overnatte pa hotellet. |
tilegg kommer en del leere-tilbud, seerlig i
tilkknytning til museet og akvariet.

Bedriftene gnsker a styrke helhetsinn-
trykket, bade gjennom administrativ
samordning og mer helhetlig utemiljg.
Videre produktutvikling og profilering skall
altsa underbygge opplevelser som vil gi
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stedet en sterkere identitet. Man er i ferd
med & lage en kultursti som vil binde
sammen akvariet og museet. Pa sikt bar
alle bedriftene tilknyttes det samme stisy-
stemet. Tiltak som letter tilgjengeligheten
vil underbygge mer aktiv deltakelse (ga
tur, fotografere, oppleve landskapet), og
kan lett knyttes opp mot eksisterende
kultursti mellom Storvagan og Kabelvag.

Omradet mellom bedriftene er preget av en
utflytende og lite attraktiv parkerings-plass

som kan veere kaotiske i hgysesong-en. For

a komme til galleriet ma turistene krysse
vegen/parkeringsplassen, noe som ikke
alltid er like trivelig ved stor trafikk. A
skape gode utomhusarealer som bade er
funksjonelle, leder turistene fra bilen til
attraksjonene og samtidig er trivelige er en
utfordring.

Hovedspgrsmalet er hvilke ledebilder man
velger seg? Hva er det som skal ligge til
grunn for opplevelsene? Hvor
miljgvennlige gnsker man a bli? Er det det
ekte eller er det fantasien som skal bygge
opplevelsen? | dag er det natur (akvariet),
tradisjonell kultur (museet/ galleriet) og ny
kultur (rorbuhotellet) som preger
reiselivstilbudet. Dersom f.eks. ubat-
produktet skal videreutvikles ved at det
plasseres spennende effekter pa hav-
bunnen (skipsvrak eller betonghus for
fisken), er det viktig & vurdere hvordan
dette passer inn i det overordnete per-
spektivet for stedet.
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kommune

Kalle i Vagan

7.

Landskapskarakter:
storskalalandskap med fjelltinder

Eksponeringsprofil:
Vagakallen — Lofotveggens
majestet

Opplevelsesprofil:
Kalle gamle handelssted
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Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet
viser avgrensningen av landskapsomradet. Kalle landskapsomrade i sgrgst, Hopsvatnet i nordvest.
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Beskrivelse av landskapsomradet

Landskaps- Beskrivelse Betyd-
komponent ning
Landskapets Landskapsomradet bestar av to klart definerte landskapsrom. En fiellrygg * * *
hovedform fra Breidtinden i retning nordvest-sgrgst skiller de to rommene. | nordast

danner Hopen, en smal fjord, gulvet i rommet. En halvsirkelformet fjell-
rekke danner bakveggen og favner landskapsrommet i vest. To lave s

ryg-

ger skyter ut fra fiellveggen og lukker fiorden som bare har en smal apning
mot havet. | gst avgrenses landskapsrommet av en lav asrygg som ligger
parallelt med fiorden. Strandflaten er smal, og terrenget skraner fra sjgen og

opp i fiellveggen. En fiernere fjellvegg i gst virker romavgrensende. | det
sgrvestlige landskapsrommet danner en steil, halvsirkelformet fjellrekke

veggen i rommet. Fjellrekken har en taggete silhuettlinje, og omkranse
firkantet vann. Et nes som ligger parallelt med fjellrekken lukker romme

D

[ et
t

Geologisk
innredning

| det nordgstlige landskapsrommet veksler sterkt oppsprukne partier m
glatte. Fjellene har utspring og innhuk som gir et spill med lys og skygd
Det er mange raslier bade i fiellveggen og langs fiellfoten. Berget pa as
ryggen som ligger parallelt med fijorden er oppsprukket, men har avrun
kanter. | det sgrvestlige landskapsrommet er fiellsidene avrundet i bun
En svakt skranende, grovblokkig rasli gir fiellfotenraglete tekstur. Fra

toppen av rasliene reiser fiellveggen seg steilt opp. Forvitring gir en kat
litt opprevet overflate.

ed* * *
e.

dete
hen.

ntete,

Vann og
vassdrag

En avlang, smal fiord i retning nord/sgr danner gulvet i det nordgstlige
skapsrommet. Fijellet gar helt ut i sjgen, og strandlinjen er lite variert. E
vegfylling avsngrer Hopspollen fra fiorden. Kallevannet danner gulvet i
sgrvestlige landskapsrommet. Vannet har en naermest firkantet form. H
ende vann tegner svarte striper i fiellsidene. En bekk renner fra vannet
myra og ut i sjgen. Strandlinjen er lite variert, men sma bukter ligger sk
met mellom bergknauser i sar.

and-* *
n
det
enn-
over
jer-

Vegetasjonen danner en mosaikk med bart fiell og raslier, og landskap
framstar som relativt skrint. | rasliene og pa flatere hyller i bakveggen
ser lauvskog. | det sgrvestlige landskapsrommet er det tett oppslag av
dalbunnen og fiellsidene (rasliene). Vegetasjonen blir underordnet den

tige fiellveggen. En smal, avlang myr ligger pa sgrsiden av Kallevannet.

et * *
ok-
bjark i
mek-

Jordbruksma | Det er lite jordbruksmark i omradet. Jordbruksmarka blir slatt. *
rk
Bebyggelse Bebyggelsen ligger langs sjgen i den indre delen av fijorden. Veereierboligeh *
og tekniske og flere rorbuer ligger pa vestsiden av fiorden. Bygningene er i god stand.
anlegg En gruppe boliger ligger samlet pa gstsiden av fiorden. Et kaianlegg med

n

fiskebruk skaper et aktivt miljg. Et gammelt sjgmerke i tre star i fiellside
innerst i pollen. Vegen falger sjgen, og vegfyllingen avsngrer Hopspoll
fra fjorden. Vegfyllingene mangler vegetasjonsdekke og er eksponert n
bebyggelsen og sjgen. Det er ingen bebyggelse i det sgrvestlige lands
rommet.

en
not
kaps-

Landskaps-
karakter

Landskapsomradet bestar av to landskapsrom. | nordgst danner Hopen, en smal
som snevres inn ved utlgpet, gulvet i rommet. Her er det lave asrygger som avgre|
rommet, mens hgye fielltinder stiger bratt opp bak de lave ryggene. Bebyggelsen
viktig del av landskapskarakteren, og den gamle veereierboligen ruver pa en liten

ord
nser
2r en
ayde.

| sgrvest er landskapsrommet naturpreget. En steil, halvsirkelformet fiellrekke med tag-
gete silhuettlinje omkranser et vann. Her er landskapsrommet lukket. Landskapet gpner

seg mot Vestfjorden i sgr. Fra de avrunda svabergene skimtes Steigen som en fj

n vegg.
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Evaluering av Kalle

Helhet: Elementene i omradet er sortert
med bebyggelse, lave aser, flater og run-de
former naermest sjgen, og et vilt fiell-parti i
nord og vest. En veg ligger pa fyll-ing
tvers over Hopen og avsngrer Hops-pollen
innenfor. Vegen er eksponert og bryter opp
vannflaten.

Mangfold: Det er flere sma og relativt ulike

landskapsrom i omradet. Lengst gst ligger
Hopen. Den smale vika er godt skjermet,
rommet er avgrenset av lave, runde aser i
@st og bratte tinder i vest. Pa vestsiden av
Hopen ligger den hvitmalte veereierboligen
hgyt i terrenget og ruver. Bygningen er et
landemerke i vika. Pa @stsiden ligger
husene tettere og er mer fargerike. Det er
sjghus og brygger pa begge sider av vika.

Lenger vest ligger en botndal skjermet bak
en lav asrygg og danner et lukket rom. Her
er landskapet vilt og natur-preget. Flere
mindre bukter danner sma rom langs sjgen.

Vegetasjon gir fargeveksling i fjellsidene

og understreker sprekkemgnster og ras-lier.
Vegetasjonen tilfgrer liv og frodighet og

understreker samtidig steinens livlgs-het
og golde preg. | botndalen ligger et

sngbelte som et hvitt band og markerer
overgangen mellom den vertikale fjell-

veggen og den skranende raslia. Fjellet i
omradet er variert mht overflate og form.

Avrunda, glatte svaberg danner en kontrast
til spisse og skarpe tinder og egger, og
kantete og opprevne fjellsider.

NIJOS-rapport 7/99

Intensitet.  Fjellene som avgrenser land-

skapsomradet i vest stiger bratt opp fra den
smale strandbremmen og danner en
vertikal kontrast til den horisontale vann-

flaten. Botndaler skjeerer inn i fjellveggen

og skaper formkontraster med avrunda,
skalformete daler og smale, taggete tind-er.
Stortinden i nordgst har en piggform som
stikker opp over de andre fjellene og

danner et markant landemerke.

Kontrasten mellom de sma husene innerst i
vika og den massive bakveggen gker
dramatikken i landskapet.

Skjeergarden utenfor er lite utviklet og
dramatikken i landskapet vil gke nar veeret
star pa svabergene i sar.

Seerpreg: Omradet ligger i landskapstype
10 Vestfjordens kystlandskap. Det som
skiller Kalle fra andre landskapsomrader i
typen er:

- omradet ligger skjermet og litt til-

baketrukket fra Vestfjorden

omradet har ikke jordbruksdrift av
betydning

strandlinjen er enkel og renskaret

- avstanden til steile, golde fjell er kort

- lite aktivitet og rolig atmosfeere

Landskapskomponent Klasse
Landskapets hovedform Al
* % %
Geologisk innredning Al
* % %
Vann og vassdrag A2
* % %
Vegetasjon Bl
* %
Jordbruksmark Bl
*
Bebyggelse og tekniske A2
anlegg *x
Landskapskarakter Al
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Landskapsressurser og reiselivsutvikling pa Kalle

opplevelses- se veere gjare leere
landskaps= maéte
komponent
Landskapets Végakallen kneiser| Veereietstortog | Ga tur, sykle. Leere om landform
hovedform majestetisk med kraftfullt landskap er og lokalklima.

taggete tinder og med mange sma-

* store linjer. Omra- | rom og idyller.
Al det har to rom.

Geologisk innredning

* % %

Al

Store blanke sva
og mgrke stup.
Paradis, et omrade
med glattskurte
gule granittforma-
sjoner vendt mot
Vestfjorden. Lang-
grunn, lun strand.

Veere under mek-
tige fiellvegger
med mgrke stup og
blanke sva, eller
mellom de mange
glattskurte, gule
blokkene. Veere pa
lun, solrik strand.

Klatre i storvegger
eller pa sma ruter
og klipper. Ga tur
langs klippekysten.
Sole seg pa sva-
berg eller pa en lun
og solvendt bade-
strand.

Leere & klatre
(mange organiserte
kurs, alle nivaer).
Leere om geologi
og lgsmasser.

Vann og vassdrag

* % %

Viker og grunner.
Hopen har dype
havner. Kallebukta

Veere ved de smé
botnvannene. Veerg
i bat, inne i Hopen,

Bade (Lofotens
beste badetemper-
atur). Ro, padle

tekniske anlegg

* %

rorbuer er fint res-
taurert. Fiskemot-
tak med nye, lave

skjermet miljg, der
man fortsatt kan
ane det gamle

A2 er en populeer eller pa sjgen inn- | eller kjgre bat.
strand. To botn- under Vagakallen. | Fiske i sjgen uten-
vann under mekti- for. Ta en tur med
ge Vagakallen. den gamle ferga.

Vegetasjon Grgnne, frodige Veere i sma, Ga4 tur. Raste.
sletter og raslier frodige rom omgitt

* under fiellet. Skog | av store

B1 i forsenkninger. fiellvegger.

Jordbruksmark Smé enger ser for | Veere i et gammelt | En smal grusveg
Kallebukta. Rester | kulturlandskap og fine stier gjar

* av et gammelt kul- | som er tilrettelagt | omradet rundt de

B1 turlandskap. Eng/ | for ferdsel. Et par | sma bruka lett
beite ved Kalle- sma-bruk med litt | tilgjengelig. Ingen
stranda er regulert | eng-slatt, ingen gjerder (ingen
til friomrade. beite-dyr. beitedyr).

Bebyggelse og Veereierbolig og Veere i et lite og Ga pa tur, sykle Leere om kyst-

langs vegen. Bo i
gamle, intakte ror-
buer. Oppleve at-

kultur, og hvordan
Lofoten har utvi-
klet seg. Veereier-

Véagakallens mektige
fiellmassiv og friom-
rade m/badestrand

Seerpreget atmos-
feere rundt veereier-
huset og rorbuene

bak Kalle hovedgard. Fjellet er et seilemerke omspunnet av myter og dramatikk. Ka
ligger naer de starste befolkningskonsentrasjonene i Lofoten, og utmarka er lett

tilgiengelig. Den populzere badestranda er regulert til fri-omrade, og derfra gar det fl
stier ut til de gule, glatte klippeformasjonene ved Paradis. Klatringen foregar bade h

i de store fijellveggene.

Oppleve sesprofil: Kalle gamle handelssted

Veereierboligen og det vesle rorbumiljget bestar av intakte og velrestaurerte bygnin

A2 bygninger. God handelsstedets mosfaeren i veer- historie. Laere om
havn, men fa bater| atmosfzere. eierens hus eller et| byggeskikk og
Gammel veteranbat-cruise | restaurering.
veteranbat ved kai pa Lofothavet.
(treferge).

Landskapskarakter Eksponeringsprofil: Vagakallen — Lofotveggens majestet

Al Véagakallen er en kiempe blant Lofotveggens tinder, og troner nesten 1000 meter re

it opp
le

ere
er og

Bygningsmiljget og den dramatiske beliggenheten skaper en helt spesiell atmosfae
Omradet ligger for seg selv, skjult bade fra hovedvegen (E10) og havet. Veereierboljgen
brukes kun til spesielle arrangementer (lukkede selskaper), kurs og incentivereiser.[Man
gnsker gjester som blir en stund, og rorbuene leies ut for minimum en uke av gangen.

er.
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Landskapet og reiselivs-
produktet Kalle A/S

Opplevelsesmatene er i hovedsak knyttet
til storslagen natur og gammel kystkultur:
» Det ase den sagnomsuste Vagakallen

1. Produkt

Kalle A/S er en reiselivsbedrift som be-star
av Kalle hovedgard og veteranbaten Gamle

Lofotferga. Bedriften har en dag-lig leder

og to deltidsansatte. I tillegg er omlag fem

tilsatt i sesongen. Til sammen omlag tre
arsverk. 1 1998 hadde Kalle hovedgard
2500 overnattingsgjester, og Gamle
Lofotferga fraktet omlag 10 000
passasjerer. Av disse utgjar elever fra
Knutmarka leirskole i Svolveer ca 2000
passasjerer.

Kalle hovedgard tilbyr incentive-opplev-
elser knyttet til eget omrade (natur- og
kultur), og veteranbatcruice med Gamle
Lofotferga i tre (cruise-turer til Troll-
florden m.m.). Kalle A/S har slik sett to
bein & sta p4, tilrettelegging for kystkul-
turopplevelser og for klatreopplevelser.
Bade hovedgarden og fergen har kafé og
restaurant med alle rettigheter. Restau-
ranten er bare apen ved spesielle anled-
ninger. | tillegg er den nye brygga inn-
redet med storkjgkken, og hallen brukes

bade til servering og ulike arrangementer.

Overnatting tilbys i restaurerte og delvis
moderniserte rorbuer. Kalle satser pa det
norske markedet. Mange opplevelsestil-

bud arrangeres i samarbeid med reiselivs-

bedrifter som Lofoten Opplevelser og
Janns Adventure A/S.
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med sine majestetiske fiellvegger og
taggete tinder pa naert hold. Sma botn-
vann under mgrke stup og blanke sva
med svarte vannstriper. Se klippene ved
kysten. Hovedgardens har en fan-tastisk
beliggenhet midt i omradet, som ligger
beskyttet og med lite inn-syn. Det & se
Lofotveggen fra sjgsiden, se havarn,
sjgfugl og kanskje ogsa hval. Se
Trollfjorden.

Det avzere sa neer fiellet, Lofotens
mytiske seilemerke, Lofotveggens
majestet. Det & oppdage denne frede-
lige idyllen bak klippene, kollene og de
dramatiske fiellveggene. Veere pa en
varm og lun sandstrand i Lofoten. Eller
a veere pa Gamle Lofotferga, oppleve
gammel kystkultur, veere pa Lofothavet.
Gjere-opplevelsene kan veere a ga pa
tur i natur- og kulturlandskapet. Bade pa
Kallestranda og gjerne ogsa ha en
matkurv og en grill. Klippeklatre i
Paradis eller prgve seg i storveggene.
Lane kajakk eller en robat og dra en sei
eller torsk rett utenfor Hopen. Veere
med venner eller kolleger pa battur med
trefergen Gamle Lofot-ferga, kanskje til
Trollfjorden.

Lzere-opplevelsene er fgrst og fremst
knyttet til klatrekurs som holdes i regi
av Kalle og/eller i samarbeid med pro-
fesjonelle kurstilbydere. Mye av kyst-
kulturen formidles gjennom historier og
opplevelser knyttet til overnatting eller
servering i veereierboligen, rorbu-ene
eller pa veteranfergen. Eieren og daglig
leder er begge sveert opptatt av kultur og
stolte av & kunne formidle kystkulturen
pa en god, ekte og gjerne ogsa
humgrfylt mate.
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2. Produktomrade, omradeprofil og

bedriftsprofil

Produktomradet er todelt. Mange opplev-
elser foregar innenfor dette landskapsom-
radet, slik som klatring, bading, turgaing
0g overnatting/servering. Gamle Lofot-
ferga opererer over et stort omrade, fra
Henningsveer til Skrova, Svellingan og
Trollfjorden.

Kalle-omradets eksponerings- og opplev-
elsesprofil underbygger og forsterker val-
get av slike opplevelsestilbud. Bedriftens
kurstilbud spiller pa eksponeringsprofilen,
mens rammen rundt opplevelser knyt-tet til
overnatting og servering utgjer
opplevelsesprofilen for omradet (aktivite-
ter og opplevelser knyttet til kystkultur-ens
bygningsmiljg, matkultur og folkelynne.
Folkelig kultur uttrykt gjennom stor
gjestfrinet, god og hjemmelaget mat, gode
historiefortellere og musikere m.m.).

Bedriften profilerer seg mot norske gjester
som er opptatt av naturopplevelser og som
gnsker a oppleve ekte Lofotkultur. Det er
lettere & tilby noe ekte nar folk blir
veerende lenge. De som har veert en uke
her, kommer dessuten ofte tilbake. Derfor
tilbys kun rorbuopphold av minst en ukes
varighet eller mer. Klatrekursene er ar-
visse, 0g mange av dem tilknyttet institu-
sjoner som f.eks. Forsvaret og Norges
idrettshagskole.

3. Kvalitetssikring av produktet - valg som
underbygges av landskapsanalysen

“Vagakallen naturpark” er en arbeidstittel
for et prosjekt igangsatt av Kalle A/S.
Grunnen til at Kalle A/S gnsker & vurdere
en form for naturpark, er problemer knyt-
tet til fritidsbruken av omradet, og da
seerlig Kallestranda. Kallestranda er solgt
til VAgan kommune og regulert som
friomrade. Pa varme soldager er stranda og
baklandet fullt av folk og ikke minst biler.

| tilegg kommer de mange som oppfatter
dette som et egnet omradet for villcamping
(telt/bobiler). Saniteeranlegg er
underdimensjonert for hgysesongen og
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under enhver kritikk. Sveert mange opp-
fatter Kallestranda som en del av tilbudet

til Kalle hovedgard, og tror dermed at
bedriftens saniteeranlegg og dusjer er en
del av det offentlige tilbudet. Parkering og
kjgring pa tynt gradsdekke over flyvesand
farer til sterk slitasje og erosjons-
problemer. Nar turistene i tillegg parkerer
slik at de fastboende ikke kan komme ut
med egen bil, blir det vanskelig & veere
imgtekommende mot gjestene. Befolk-ning
i omradet @gnsker a finne lgsninger pa
denne konflikten. Kalle gnsker & ga i
dialog med kommunen for & se pa bruken
av omradet under ett, for a fa en helhetlig
lgsning som alle brukergrupper kan bl
tifreds med. Man gnsker fgrst og fremst &
regulere bruken gjennom informasjon og
tilrettelegging. “Naturpark”™-vinklingen er
foreslatt som en mulighet tilg Aele

omradet en identitet som ikke er forenlig
med holdninger som fgrer til forbruk av
natur, slitasje, forsgpling og villcamping.
Man er imidlertid ikke ute etter @ ramme
klatrerne, da disse primaert holder seg ved
Klippene og ikke forstyrrer fastboende. De
mest populeere teltplassene til klatrerne bgr
likevel overvakes, for & hindre slitasje og
forsapling.

For tilreisende kan det vaere vanskelig a
tolke hvor grensene mellom friluftsom-
rade, privat omrade og utmark gar. Ved a
gi omradet en spesiell status som f.eks.
naturpark, haper man a na lettere ut med
informasjon om hvor grensene gar, hva
som er tillatt og hvordan man gnsker at
gjestene skal bruke omradet. Gjestene kan
lett ledes ved a lage klarere grenser, gjerde
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inn tun/parkeringsplasser, opparbeide og
skilte veger og stier pa en god og enhetlig
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mate, sgrge for gode sanitaere forhold,
renovasjonsordninger osv. Kalle
hovedgard er fgrst og fremst ute etter &
styre utviklingen. Det er ingen planer om &
lage en forngyelsespark med inngangs-
billett.

Nar det gjelder bygningsmasse og videre
utbygging av tilbud til turistene, har man et
godt grunnlag i gamle kart som viser hvor
det tidligere var rorbuer og andre hus. Det
er blitt borte en betydelig meng-de hus de
siste 30 ar (av ca 100 rorbuer star i dag
bare 9 igjen). Kalle hovedgard vurderer a
utvide tilbudet med et spesielt anlegg der
husene er godt tilpasset land-skapet. Det er
viktig at nye tiltak ikke endrer
landskapskarakteren og atmosfaeren rundt
veereierboligen i negativ retning.

Dersom man velger a utarbeide en strate-gi
som innebzerer a gi omradet status som
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naturpark, strider ikke dette mot land-
skapskarakter og reiselivsprofil for

omradet. Det blir imidlertid viktig & fa& med
seg alle brukerne av omradet i arbei-det
med a utforme strategi, framgangs-mate,
styringsverktgy og enkelttiltak.

4. Miljgvennlig produktutvikling og ytterligere
profilering av omradet

Kalle hovedgard gnsker & apne fyllingen
ved Hopspollen, slik at det igjen blir mu-
lig & ga inn i pollen og videre til Hops-
vatnet med smabat. Landskapsomradet
Hopsvatnet ligger sveert skjermet til, og
ved store bglger/sterk vind ville det veere
gunstig a kunne tilby gjestene et (om
sommeren) solvendt, rolig og ufarlig
alternativ til Lofothavet. Entuidelse av
produktomradet gjennom tilrettelegging av
Hopspollen og Hopsvatnet bar bygge pa en
god forstaelse av begge omradenes land-
skapskarakter. Nedenfor er det gitt en kort
beskrivelse av Hopsvatnet landskaps-
omrade.
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Hopsvatnet landskapsomrade

Omradet hgrer til landskapstypen fjord-
landskapets botndaler. Hopsvatnet er et
botnvann omkranset av jevne lisider og
bratte fjell med mange rasrenner, ur og lgst
materiale. Her er en del skog i sgrhelling-
ene, hovedsakelig bjgrk med en tett under-
skog av rogn, samt en del osp. Granplant-
inger med gode utforminger, de fleste som
blandingsskog. Europaveg 10 gar i rett linje
langs vannet og videre i tunell fra enden av
dalen. Bilene har stor fart gjennom omrad-et.
Den gamle, svingete vegtraseen over skaret
har store lyse skjeeringer og flere ras-sar.
Bortover mot Hopen finnes noen bolig-felt
med lave hus i 70-tallsstil. Noen av husene
som vender mot mot gst/nordgst ligger
ekponert til. Ellers preges ikke om-radet av
mange inngrep.

Omradet har rene, klare linjer med et hel-
hetlig preg, til tross for vegtraseene. Fjell-
rekkens som omkranser dalen er dominer-
ende landskapskomponenter. De to vannene
speiler hele tinderekken og forsterker
intensiteten (pollen er i dag sa godt som helt
innsnevret og mer fersk enn brakk).
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Fra dette lukkete dalrommet med inn-
landspreg ser man hverken havet eller

Kalle. | dag er omradet lite brukt. Her er fa
stoppeplasser og ingen tilrettelegging for
turgaing eller bruk av vannet. Dersom
smabétene kunne ga hele vegen fra
Lofothavet, giennom den lange vagen
(Hopen), den nesten helt avstengte pollen
og opp til ferskvannet, ville det gi mulig-
heter for & utvikle mange nye opplevel-
sestilbud for Kalle. Ikke minst ville det
apne for mange tiloud egnet for barne-
familier. De to omradenes ulike land-
skapskarakterer ville slik utvide mulig-
hetene for et bredere spekter av land-
skapsoppplevelser og aktiviteter.
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8. Henningsveer i Vagan kommune

Landskapskarakter:
fiskeveer i apent, havvendt
storskalalandskap

Eksponeringsprofil:
Lofotens mest attraktive fiskeveer

Opplevelsesprofil:
kulturbyen Henningsveer
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Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet
viser avgrensningen av landskapsomradet.
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Beskrivelse av landskapsomradet

Landskaps- Beskrivelse Bety
komponent d-
ning
Landskapets Apent, sgrvendt landskapsrom med en sammenhengende, kompakt bakvezjg;. *
hovedform Fjellveggen stiger bratt opp fra sjgen og har kraftig relieff. Fjellfoten er

vekselvis vertikal og skranende. En gruppe lave, flate gyer stikker ut i Vest-

fiorden. Disse gyene er beskyttet av en skjeergard bade i gst, sgr og vest. Det
er utsikt mot hele Lofotveggen og fiellene i Hamargy og Steigen fra gyene
som ligger i Vestfjorden.

Geologisk Henningsvaer er omgitt av en skjeergard med tallrike holmer der granitt dom# *
innredning nerer berggrunnen. Holmene er oppsprukket med avrundete kanter. Bak
veggen er sveert variert med bl.a. vertikale sva, runde botnformer og smale
rygger pa tvers av fiellets hovedretning. Store raslier som enkelte steder
strekker seg mer en halvveis opp fiellsiden gir en ruglete tekstur. Vagakallen
er en karakteristisk figur i fiellveggen. Det er noen fa, smé sandstrender
omradet.

Vann og Sjgen danner gulvet i landskapsrommet, og den vide horisonten er viktig for * *
vassdrag landskapets karakter. Landskapsomradet er apent mot Vestfjorden, og selv om
skjeergarden beskytter kan sjgen sta kraftig pa. Det er ingen vassdrag i land-

skapsomradet.

Omréadet er apent, veerutsatt og lite frodig. Lauvskog vokser i rasliene i fiell- *
sidene, og i sprekker og forsenkninger pa holmene i skjeergarden. Pa rabbene
finner vi kystlynghei som har en gulgrgnn farge. P& lune plasser innimellom

bebyggelsen finnes innslag av ask, rogn og bjark.

Jordbruksmark Det er ikke jordbruksmark i omradet.

Bebyggelse og Bebyggelsen i omradet er i hovedsak samlet i Henningsvaer. Fiskeveeret ligget
tekniske pa to avlange gyer lengst ute i Vestfjorden. De to gyene er bundet sammen av
anlegg en kraftig molo i s@r. Moloen gir beskyttelse til den smale, rektanguleer havna.
Bebyggelsen langs havna er fiskeritilknyttet, og under lofotfisket fylles havna
med bater. Brygger og sjghus omkranser havna, bak disse ligger boligene tett
og uregelmessig. To bruer forbinder Henningsvaer med land. Henningsvger har
en rekke landemerker. En stor mast gjar det mulig & se fiskeveeret fra lange
avstander. Pipene som star igjen etter trandamperiene, hjellbruk, sjgmerker og
bruene er andre identitetsmerker. Det er ogsa noe bebyggelse uten fastlands-
forbindelse pa gyene rundt Henningsveer.

Landskaps- Landskapsomradet er apent, havvendt og storskala. Landskapsrommet er avgrenget av en
karakter sammenhengende fiellvegg i nord, fiellene har kraftig relieff. Bebyggelsen i omradgt
: ligger p& en @ygruppe i vest. Disse gyene er omkranset av en skjeergard med tallrke hol-
mer og skjeer. Sterstedelen av landskapsomradet er naturpreget og utilgjengelig uten bat.
Det er vegforbindelse ut til Henningsvaer som er et aktivt fiskevaer med tradisjonel|| be-
byggelse. Havna som deler Henningsveer i to fylles med bater under lofotfisket. Enj stor
mast, piper etter trandamperiene, fiskehesjer og bruene er identitetsmerker i fiskeyeeret.
Vagekallen er et viktig landemerke i gst.
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Evaluering av Henningsveer

Intensitet: Det er store kontraster i omradet.
En sammenhengende, vertikal fiellvegg
stiger rett opp av sjgen. Vagakallen i gst er
et markant landemerke som har betydd
mye for fiskere gjennom historien.
Kontrasten mellom sma, lukkede rom som
havna i Henningsveer og
storskalalandskapet rundt forsterker
dramatikken som ligger i mgtet mellom
havet og fiellet. Henningsveer ligger ut i
Vestfjorden og har lite beskyttelse nar
veeret star pa fra sarvest. Uvaer gker
dramatikken i landskapet.

Helhet: Landskapsomradet er satt sammen
av en vertikal fiellvegg med lite utviklet
strandbrem i nord, og en rekke gyer,

holmer og skjeer som ligger utover
Vestfjorden i sgr. Landskapskarakteren er
sveert ulik avhengig av hvor man er i
landskapsomradet. Lengst gst er landskapet

naturpreget og storskala med hay, bratt Sarpreg: Omradet ligger i landskapstype 3
fiellvegg og apent hav. | vest binder bruer  /egfiordens fiskeveer. Det som skiller

gyene sammen, her er landskapet preget av yenningsveer fra andre omrader i typen er:

posetting og landformene har en skala som sammenhengende bakvegg med kraftig

ligger neermere mennesket. relieff

- midnattssol

- fiskeveeret ligger pa holmer ute i
Vestfjorden, sterkt maritimt preg

- veerhardt, snau vegetasjon

- stor aktivitet i havna

- alt landareal er bebygd, det gir et sterkt
tettstedspreg

Radiomasten i Henningsveer rager hgyt
opp, 0g Henningsveer kan ses over store
avstander. | fiskeveeret er hesjene og de
h@ye murpipene som star igjen etter
trandamperiene viktige identitetsmerker.

| gst er det fa spor etter menneskelig
aktivitet. | Henningsveer er bebyggelse og
aktivitet knyttet til den smale, rektanguleere
havna. Bebyggelsen er helhetlig og
autentisk. Hgye sjghus og lave slgyehaller
dominerer bebyggelsen rundt havna.
Boligbebyggelsen ligger bak sjghusene,
tilsynelatende tilfeldig stradd utover.

Landskapskomponent Klasse

Mangfold: Henningsvaer er et Landskapets hovedform Al
storskalalandskap der elementene ligger e
sortert, det er derfor relativt lite variasjon Geologisk innredning A2
innenfor en mindre del av *x
landskapsomradet. Det er imidlertid stor Vann og vassdrag Al
variasjon i farge, overflate og form *oxEx
innenfor de ulike elementene. Fjellveggen Vegetasjon Bl
er ujevn og opprevet med stor variasjon i *

lys og skygge, rund og kantet, vertikalt og Jordbruksmark
skrédnende. Her bidrar rasliene til denne

variasjonen. Vegetasjon tilfgrer fiellveggen Bebyggelse og tekniske Al
variasjon i farge, mens sandbunn skaper anlegg * x
fargespill i sjgen. Landskapskarakter Al
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Landskapsressurser og reiselivsutvikling i Henningsveer

opplevelses- se veere gjore leere
landskaps= mate
komponent
Landskapets Spektakulzert og | Veere i gygruppe | Vagakallen eret | Landform,
hovedform eksponert mot med hav pa tre kjent og mye beliggenhet og
Vestfjorden. Ser | kanter. Vid utsikt | brukt klima. Veer/vind
*oEx hele Lofotveggen.| gir stort rom og klatreomréade, og | og lysforhold.
Al Midnattssol pa spesielle er ellers et krev-
innersida! lysforhold. ende turomrade.
Geologisk Spennende skjeer; Veere pa gyenei | Reise ut pa Geologi og lgs-
innredning gard rundt veeret | veeret eller holmene, ga tur masser ved Vagaj
rett nedenfor holmene utenfor. | der. Fotografere. | kallen. Strandfor-
** majestetiske fiell | Sand-strender, masjoner
A2 svaberg, grunner.
Vann og vassdrag Ytterst mot Lofot- | Veere pd Lofot- Fiske, ro/kjgre Fiskeri
havet, ved havet, oppleve bat. (Lofotfisket far
*oxx inngang-en til fiskeveeret, og (rafting/seiling/ og nd), aktive
Al Gimsgystrau- storslagen natur | fiskebat). Delta pd| fiskebruk,
men. Yrende fra bat. tilbud under torrfisk. Leere &
folke-liv under Lofotfisket. Lofotfisket. seile gamle/ nye
Lofot-fisket. bater. Sja-
mannskap.
Vegetasjon Lite vegetasjon. Fryde seg over
Rognetre pa lune | frodigheten de fa
* steder. Grgnne stedene det gror.
Bl renner i fiellet.
Hager med
asketre!
Jordbruksmark
Bebyggelse og Tett, helhetlig og | Veereietav Mange tilbud i Levemate, bygge-
tekniske anlegg tradisjonsrik Lofotens mest turistsesongen: stil, ressursbruk
bebyggelse. Noen| vitale og gallerier, bruks- far og na.
*x uheldige helhetlige kunst, arr. turer,
Al fyllinger, bruer fiskeveer. Lite, mange kaféer,
som lande-merke | intimt og konserter/
(haye buer med helhetlig festivaler.
god utsikt). havnemilja.
Landskapskarakter | Eksponeringsprofil: Lofotens mest kjente og attraktive fiskevzer.
Al Henningsveer har en unik beliggenhet som gjar stedet til et av Lofotens fyrtarn

Aktivt og sveert
attraktivt fiskeveer
med unik
beliggenhet

Mange kulturtilbud
i turistsesongen:
Kunst, konserter
og festivaler.

reiselivs-sammenheng (pa linje med fiskeveerene Reine/Hamngy). Vaerskille gi
spennende lys-forhold. Det storslagne landskapet og det intime, godt samlete

fiskeveeret gjar det attrak-tivt for besgkende. Det er fa fiskeveer i Lofoten som k
vise til en slik natur og som attpatil har midnattssol! Herfra ser man nzer sagt hgle
Lofotveggen, og fiellene i Tysfjord/ Hamargy/Steigen ligger ganske neer. Det ak
fiskeveeret har mange tilbud, turistene vet at det skjer noe her! Henningsveer er|

et turisttilbud med musealt preg.

Opplevelsesprofil Kulturbyen Henningsvzer.

Fiskeveeret har etterhvert utviklet en mengde kulturtiloud innen kunst, brukskun
kon-serter og festivaler. (Kvalfestival, Tarrfiskfestival, endepunkt for
Vestfijordseilasen osv.) P& vinteren er det et sveert attraktivt reisemal i forbindel
med Lofotfisket. | turistsesongen er her sveert mange aktgrer pa overnatting/se
og flere aktivitetstilbydere (spesielt innen klatring og ulike former for batturer).
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Landskapet og reiselivs-

produktet Lofoten Opplevelser neert hold, sittende p& pongtongene i en
gummibat, en halv meter over sjgen.

+ Det &vzere sd neer naturen, bade med
en viss aerefrykt (spenning og samtidig
trygghet), og kanskje fgle seg som del
av naturen, er for mange en sterk
opplevelse. En slik naturopplevelse
krever ogsa ro og stillhet, noe bedriften
er klar over. Guidene kjgrer for det
mest i behagelig tempo, og av og til
slas motoren av. Det er samtidig en
psykologisk effekt i det a kle pa seg
flytedrakter, slik at alle blir like, og pa
en mate likeverdige overfor naturen og

1. Bedrift hverandre. Det & dele samme
Lofoten Opplevelser holder til i (ekstreme) opplevelse gjennom
Henningsveer og er en en-mannsbedrift (ett folelsen av & "veere i samme bat” 0gsa i
arsverk). | tillegg jobber 10 faste guider pa en overfart betydning, styrker
timebasis (til sammen ca 1,5 arsverk). fellesskapssfalelsen. Dette er viktig for
Bedriften har spesialisert seg pa incentivmarkedet.
incentivmarkedet, og tiloyr opplevelser av . Aktivitetene gjere-opplevelsene) er i
Lofotens store og dramatisk natur og seg selv ofte passive, og begrenser seg
levende fiskeveer - sett fra gummibat. Hver gjerne til fotografering i fint og stille
gummibat kan ta inntil ti passasjerer. vaer. Nar bglgene gar haye hender det
Bedriften har selv to bater, men ved stgrre derimot at folk er slitne etter en time pa
oppdrag leier man inn gummibéter etter havet, fordi det & holde seg fast i baten
behov (co)pptil 80-90 pas_squerer). Bedriften og oppleve uvaeret gjor et sterkt
gnsker a styrke sin posisjon som den inntrykk. P& incentiv-turene serveres
sterste og mest profesjonelle tilbyder av det gierne mat i spesielle omgivelser
havrafting i regionen. Profilering og (som for eksempel grillet kvalbiff pa en
videreutvikling for mest mulig gde gy, tilberedt av en anerkjent kokk).
miljgvennlig foretak, der service og Dette spesialopplegget (organisert av
sikkerhet star sentrallt. samme firma) blir ikke behandlet
videre i denne analysen, da det ofte
2. Produkt 0gsa er andre aktgrer med i bildet.

Med gummibat kommer man nzer sjgen og . pet Alzere fra kunnskapsrike, lokale

naturelementene, og bedriften er opptatt av guider om natur og kultur i Lofoten far
a vise gjestene hvordan man kan gjgre 0g n4, er en viktig del av turen.

dette pa naturens premisser. Guidene tar Guidene sitter inne med en

hensyn til dyr, fugler og planter, andre som imponerende kunnskap om omradet,
bor og ferdes der og til fiskerne som om dyr og planter, lyset, veeret
arbeider p& havet. Store forekomster av sigmannskap og fiskeri, inkludert
havearn og kval, og da seerlig spekkhogger, regler, forvaltningsproblemer og

gjer det til et forholdsvis eksklusivt og ressurspolitikk. Kunnskapen formidles

spennende produkt. gjennom en dialog mellom gjester og
. , batfarer. Dette gjgr hver tur til en

Opplevelsesmitene er knyttet til spesiell opplevelse, det er alltid nye

« Det ase (sightseeing) et av Lofotens tema og opplysninger som dukker opp.
mest kjente fiskeveer og havomrader pa
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3. Produktomrade, omradeprofil og
bedriftsprofil

Produktomradet er s& godt som hele
Lofoten med Vestfjorden. Om hgsten, nar
spekkhoggeren kommer inn i fjordene,
arrangeres det ogsa turer i Tysfjortlen
Produktomradets primeaer-attraksjoner
tilsvarer altsa regionens
eksponeringsprofil: Yttersidas midnattssol
I mektig og dramatisk fjellnatur, med lange
strender og stort panorama, og innersidas
fiskeveer og vinterfisket etter skrei (rorbuer
og havner med yrende bat- og folkeliv).

Samtidig er tilbudet en vesentlig del av
Lofotens opplevelsesprofil, det som gjer til
at folk blir veerende lenger. Havraftingen er
en av “ekstrem-aktivitetene” i Lofoten, og
viser spennvidden i opplevelsestilbudet
innen reiselivsnaeringen. Tilbudet vil
dessuten i en del tilfeller veere en
sekundeerattraksjon, da incentivmarkedet
ofte vil ha dette tilbudet som “trekkplaster”
eller den store opplevelsen knyttet til
incentiv-reisen. Slik er tilbudet viktig for
alle andre tilbydere (seerlig innen
overnatting/servering), seerlig utenom
hgysesongen.

4. Produktutvikling og ytterligere profilering
som miljgvennlig reiselivsbedrift:

! Tysfjorden er ikke behandlet i dette progjektet.
Landskapskarakteren og reisalivsprofilen til denne
delen av produktomradet er sveert ulik Lofoten. Her
er det et skjerma, storskala fjordlandskap med
innlandspreg, haye, blankskurte fiell og fiellvegger,
samiske bosetninger m.m. som preger
reiselivsprofilen.)
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Henningsveer er et godt strategisk valg for
en slik opplevelsesbedrift. Det & oppleve

selve fiskeveeret, og da seerlig sjgsiden, er
selvfglgelig en viktig del av produktet.
Lofoten Opplevelsers gnske om a etablere
seg i egen brygge vil derfor ytterligere
underbygge bade bedriftens og eierens
forankring og Henningsveers profil. Det er
kort veg til Yttersida, med midnattssol, og
kort veq til fiskefelta og attraksjoner som
Trollfjorden. De gstlige delene av
Innersida har dessuten en spennende
skjeergard. Beliggenheten er ogsa gunstig i
forhold til transport: Kort veg fra de mange
0g tunge reiselivsbedriftene i aksen
Svolveer —Henningsveer. Kort veg fra
flyplass, hurtigrute-, hurtigbat- og fergekai.

5. Kvalitetssikring av produktet — valg som
underbygges av landskapsanalysen

Tiltak som kan gi ytterligere miljggevinst
kan f eks veere & redusere
transportetappene, de strekningene en
reiser far en kommer dit "opplevelsen”
starter. Slik sett har bedriften god
strategisk plassering. Henningsveer harer
hjemme i Al-klassen av landskapstypen
fiskeveera i Lofoten. Omradet ligger inntil
en mengde ulike landskapstyper, noe som
forteller om stort mangfold og kontraster
selv pa korte strekninger. Dette gjer til at
bedriften har utviklet sitt hiemmeomrade
til & bli det viktigste opplevelsesomradet
(det er ikke ngdvendig a reise over bekken
etter vann). Her er mye havgrn, en
skarvekoloni, mye annen fugl og stadig
mer hval i Vestfjorden.

107



Bedriftens styrke ligger mye i guidenes
evne til & kvalitetssikre naturopplevelsen

utfra den landskapskarakteren hvert
landskapsomrade har. Ulike
landskapstyper kan godt formidles pa ulike
mater, og ved & styrke hvert omrades ulike
kvaliteter, vil man ogsa i framtida ha
muligheter for et stort spekter av
opplevelser.

Pa lengre turer, som til Lille-Molla og
Skrova, inn i Trollfjorden eller gstover mot
Svellingan, blir det viktig & unngéa ekstra
transportetapper. Gjestene blir derfor i
gkende grad satt av eller hentet direkte pa
flyplassen (transporten til/fra hotellet blir

en stor naturopplevelse). En samarbeider
med andre bater slik at store grupper deles,
og en del fraktes en veg i skayte/ferge med
servering, mens de andre far oppleve
havrafting, og sa bytter man passasjerer for
eksempel i Trollfjorden. (Samarbeid med
bl.a. Kalle.)
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Erfaring viser at de fleste er s& mette av
inntrykk etter to til tre timer om bord i
gummibaten, at opplevelsen ikke reduseres
ved et slikt opplegg, heller tvert imot.

6. Profilering av bedriftens bygninger/fasiliteter.
Hvilke egne tilbud og rammer rundt
bedriften bgr en ha i Henningsveer?
Bedriften samarbeider med andre aktgrer
der kvalitet er kiennemerke (som f eks
Galleri Lofotens Hus, hotellkjeden Top-
Lofoten, opplevelsesbedriften Janns
Adventure m.fl.). Ved navaerende brygge
fungerer profileringen sveert bra. En gar i
batene like ved Galleri Lofotens hus, der
bl.a. fotografen Frank A. Jenssens
bildespill fra Lofoten vises. Jenssen startet
det som i dag er utviklet til Lofoten
Opplevelser, og er i dag en av guidene i
bedriften.

Andre samarbeidspartnere/tilbydere i
markedet som er med pa & prege
(incentiv)gjestenes opplevelser bar sa langt
det er mulig samkjgres, slik at
Lofotopplevelsen blir sd hel og ekte som
mulig. Det er viktig & ha alle delaktgrene
med, slik at hele reisen far en helhetlig
profil. Dette tilstrebes gjennom avtaler
med de starre hotellkjedene/aktgrene i
regionen. Dette er tema som behandles
gjennom prosjektet Grgnt reiseliv i
Lofoten, der andre deler av produktet
analyseres.
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9. Lauvdalen i Vestvaggy kommune

Landskapskarakter:
frodig, lukket u-dal med
jordbrukspreg

Eksponeringsprofil:
det ukjente Lofoten

Opplevelsesprofil:
aktiviteter pa garden
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Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet
viser avgrensningen av landskapsomradet.
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Beskrivelse av landskapsomradet

Landskaps- Beskrivelse Betyd-
komponent ning
Landskapets Lauvdalen er en svakt buet u-dal med lave fjellsider. Fjellene har en svakt e
hovedform bglgende horisontlinje med salformete forsenkninger. Landskapsrommiet er
lukket og klart avgrenset. Den innerste delen av dalen er halvsirkelformet
med markerte former. Overgangen mellom dalbunn og fiellside er svakt
skranende. Dalbunnen har en svakt konkav form.
Geologisk Fjellsidene har tykke, sammenhengende Igsmasser som gir myke, avrm*da
innredning former. En smal, langstrakt sidemorene i sgrsiden av dalen tegner en skra-
nende linje fra dalmunningen til fiellfoten. Endemorenen i dalbunnen har
avrundet form og er hgyere pa sarsiden.
Vann og Vannet innerst i dalen har en rund form. En meandrerende elv ligger é)e*n
vassdrag gjennom hele dalrommet.
Lauvdalen er grgnn og frodig. Fjellsidene er beitepreget og har grasde<k*e*
helt til topps. | dalbunnen vokser hagemarkskog med spredt tresetting.
Blandingen av bjark og silkeselje gir fargespill skogen. Lauvskogen er | ferd
med a etablere seg i bratte partier i den sgndre dalsiden. Her er det ogsa spor
etter bjgrkemalerangrep. | dalbunnen finnes myr med spor etter torvtekt. Det
er noe oppslag av lauvtreer mellom jordstykkene i dalbunnen.
Dalen er preget av et aktivt jordbruk. Myra er drenert og oppdyrket i stg rg o
deler av dalbunnen. Jordstykkene er rektanguleere og ligger pa tvers ay
dalretningen. Jordstykkene har en svakt konveks form og er skilt av dype
grefter. Et gardsbruk har lagt om til gkologisk drift med vekselbruk, her
finnes en blanding av gras- og grannsakproduksjon. Geiter beiter i fiell
sidene. Innerst i dalen finnes eng for grovforproduksjon, her falger jordt
bruksmarkas arrondering terrenget.
Bebyggelse og En smal grusveg ligger i overgangen mellom myra og fiellsiden. Gérdeng *
tekniske ligger samlet i tun langs vegen. En kraftgate krysser dalen i en svakt skra-
anlegg nende linje fra dalmunningen og nordover inn dalen.
Landskaps- Lauvdalen er en lukket, u-formet dal. Den buete formen gir liten kontakt med landgkapet
karakter utenfor dalrommet. Landformene er myke og avrunda. Dalen er grgnn, frodig og preget
av et aktivt jordbruk. Bebyggelsen bestar utelukkende av gardsbruk. En kraftgate krysser
dalen.
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Evaluering av Lauvdalen

Helhet: Smal og lukket nordvest -
sgrgstgaende u-dal. Rommet er oversiktlig
og enkelt. Fordi fiellsidene er lave (300 m
oh. ) og dalen sgrvendt oppleves dalen som
lys og vennlig. Dalen er skjermet og

frodig. Et aktivt jordbruk holder landskapet
apent, og fijellsidene er snaue og
beiteprega. Tegn pa tilgroing finnes i de
bratteste liene. Dalen bgyer av i nord og
apner seg mot vest.

Arronderingen av jordbruksmarka falger
landformene innerst i dalen, nordvest for
Lauvdalsvannet har jordstykkene en stram,
rektangulaer form.

Mangfold: | dalbunnen ligger gardene spredt
og jordbruksmark, vann og myr veksler.
Lauvdalselva som meandrerer gjennom
dalbunnen ligger apen og gker variasjonen
i omradet.

Intensitet: Rolig landskap med lav

intensitet. Blatinden rager opp bak den lave
dalsiden innerst i Lauvdalen og fungerer
som landemerke.
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Seerpreg: Omradet ligger i landskapstype 6.
Midtre Vestvagays jordbrukslandskap.

Det som skiller Lauvdalen fra andre
omrader i typen er:

- Lauvdalen danner i et lukket
landskapsrom

- omradet ligger i umiddelbar nzerhet til
heia

- de sgrvendte beiteliene er spesielt flotte

- dalen har et fint morenesystem

Landskapskomponent Klasse
Landskapets hovedform Bl
* % %
Geologisk innredning Bl
*
Vann og vassdrag B2
*
Vegetasjon Bl
* %
Jordbruksmark Bl
* % %
Bebyggelse og tekniske |[B1l
anlegg * x
Landskapskarakter Bl
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Landskapsressurser og reiselivsutvikling i Lauvdalen

opplevelses- se veere Gjore leere
landskaps= méte
komponent
Oppdageen smal | Veaereietlunt og| Ga tur, ga skitur.
hgcggm%ets og lukket u-dal innIand;spreget
med dalomrade. Godt
*xk overraskende lokalklima.
Bl innlandspreg.
Geologisk innredning Myke vitrings- Leere om for-
former (tykke vitringsprosesser
* lgsmasser) bade og landformer.
B1 pa toppene og i
dalsidene
(kontrast til de
spisse Lofot-
tindene).
Vann og vassdrag _Rundt vann Veere ved Fiske i vannet Leere om fisking
innerst i dalen vannet. Hare (tusenbrgdrevann og
* speiler de granng bekkene i ) og bekken. fiskeforvaltning.
B2 sidene og skaper| fjellsidene om Lape fra
ro. Bekken varen. myggen.
meandrerer over
myrene ned til
pollen.

, Frodiggrgnne Veere i et frodig, Suksesjonsstadig
Vegetasjon lier med sterkt lunt og vennlig r nér beiting/drift
* % beite-preg, seerlig landskap. opphagarer.

Bl pa nordsiden. Bjarke-
malerangrep
(ame).
Smabruk med Veerei et Besgke Laere om gards-
Jordbruksmark gamle jordbruksomrade| gkologisk géard drift, og spesielt
* Kk blomsterrike som minner om | m/gards-utsalg: | om gkologisk
Bl kulturmarkstyper | en fielldal i handle mat/urter,| jordbruk. Leere
. Storvokst hage-| innlandet. deltai hva man kan
markskog. Noe | Oppleve hvor gardsaktiviteter . | dyrke i Lofoten.
nedlegging. frodig det kan
Veldig frodig. veere i Lofoten.
Gérdene ligger | Veerei Ga tur, ri og
?ei?])ilgfee:iggg fint i landskapet, | gardsmilja. sykle pé’l
men kraftgater veg/stier.

* %

dominerer nedre

B1 del av omradet
EksponeringsprofilDet ukjente Lofoten
Landskapskarakt -
B?Ln Skapskaraiter Lauvdalens landskapskarakter har mye til felles med kystlandskapets botngaler,
men jordbrukspavirkningen dominerer inntrykket. Dalen er lukket, noe som |gir
Lukket innlandsdal en fglelse av a “oppdage en ukjent del av Lofoten” fgrste gang man kommeir inn
med jordbruk hit. En aha-opplevelse som gker kontrastene og klargjer regionens ekponejings-

Gardsturisme,
fiellturer

profil.
Opplevelsesprofil: Aktiviteter pa garden

| dette omradet er det aktiviteter og opplevelser knyttet til jordbruket som d

t

ligger mest til rette for & utvikle. | tillegg vil turer i lett fiellterreng veere aktuelt.

En av de gamle ferdselsvegene mellom inner- og yttersida gar gijennom dajen, og
benyttes av fotturister og turoperatarer i Lofoten. Vannet som har altfor myx
fisk, kan det ogsé veere mulig a utnytte i en slik sammenheng. Et gardsbruk med
eget utsalg tilbyr gkologiske matvarer og bade friske og tarkede urter.

NIJOS-rapport 7/99
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Landskapet og reiselivsproduktet
“Aland gard - en alternativ Lofot-
opplevelse”

1. Produkt

Det gkologiske gardsbruket til Knut og
Tove Aland ligger innunder den hayvokste
hagemarkskogen pa nordsiden av dalen.
Dette er en av fa garder i Lofoten med
organisert tilbud for besgkende. Gjennom
gardsutsalget formidles gkologiske poteter,
grennsaker, bzer og urter. Urtene er bade
friske og tarkete. | tillegg selges honning,
urtete og krydderblandinger. Garden selger
ogsa gjennom gkologiske
omsetningskanaler. Garden har en hest,
geiter, nordlandskyr, foringsdyr, gris,
kaniner og hgner. | tillegg til omvisning pa
garden, serveres kaffe og vafler eller
smakaker nar det passer. Begge eierne og
tre av deres fem barn deltar aktivt i
gardsdriften. | tillegg har de to
deltidsansatte som bor og arbeider pa
garden (til sammen omlag 2,2 arsverk). For
eierne er gardsturisme noe som har vokst
fram etterhvert, og de mange som kommer
til garden har gjort det ngdvendig & bygge
en relativt stor parkeringsplass i tilknytning
til tunet. Mange skoleklasser og
barnehager besgker garden, og disse
kommer med buss.

En videreutvikling av gardsturismen er pa
idéstadiet, og gar ut pa a tilby folk & veere
med pé gardens vanlige arbeid og
gjgremal, gjennom a knytte garden opp til
andre eksisterende opplevelsestilbud i
Lofoten. A gjete geitene, hente dem inn for
melking, veere med pa melkingen. Delta i
annet arbeid pa garden. Veere med pa
fisking i Lauvdalsvannet (skjgtselstiltak for
a fa bedre bestand) m.m.

Opplevelsesmatera knyttet til:

+ Det ase et landskap som star i sterk
kontrast til de landskapstypene som
profilerer Lofoten. Oppdagelsen av den
vesle, grgnne dalen med innlandspreg
kan veere med & understreke
skiftningene i Lofotlandskapet.
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+ Det avzaere pa et gardsbruk med mange
ulike dyr, her inne i dalen, oppleve hvor
frodig det er her, veere i lag med folk
som bor her.

+ Det agjere ting i lag med de som driver
gardsbruket, hente geitene, se etter
sauene, fiske, arbeide med jorda, hgste
inn grannsaker. Ga pa tur i fiellet.

* Produktet har en stor grad betre-
opplevelser. Farst og fremst det a leere
om gkologisk gardsdrift, og hvordan
man f eks kan begynne selv i egen hage.
Eierne har god utdanning og lang
erfaring i kursing og veiledning. Det a
lzere om lokalklima og hva man kan fa
til & vokse i Lofoten. Leere stell av
husdyr osv.

2. Produktomrade, omradeprofil og

bedriftsprofil:

Produktomradet er todelt. Garden
produserer en del varer som selges via
etablert kanaler eller direkte til
serveringsbedrifter i Lofoten (f eks
vikingmuseet pa Borg). Man gnsker na a se
pa en hvordan gardens ressurser kan
utvikles mtp. turisme hovedsakelig for
innbyggere i Vestvaggy og Vagan, og
turister som tilbys gardsopplevelser som
del av en pakke. F eks. som del av opplegg
for de som kommer til fots over fjellet fra
Kongsjorda. Tilbudet innen gardsturisme

er aktuelt for hele Lofoten.

Omradeprofilen er ikke et typiske
Lofotlandskap, det er fa slike
innlandsdaler, og fa av disse er preget av
aktivt jordbruk. Hverken landskapstypen
eller aktiviteter knyttet til gardsturisme
underbygger den regionale
eksponeringsprofilen, og dette gjar
markedsfgringen av stedet vanskeligere.
Man kan ikke uten videre benytte vanlige
turistbrosjyrer for a illustrere
beliggenhet/produkt. Samtidig utgjer
jordbruket en litt overraskende del av
Lofotens opplevelsesprofil, spesielt om det
kan kombineres med fiske (fiskerbondens
landskap).
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Med utgangspunkt i landskapskarakter og
reiselivsprofil for omradet, vil bedriften
lettest kunne profilere seg som en
“alternativ Lofotopplevelse” med frodig
innlandsdal (se), god og neer kontakt med
folk og dyr (veere/gjare), gkologisk
jordbruk (leere).

A selge en “innlandsopplevelse” med

wkologisk jordbruk vil trolig veere enklest

overfor:

1. De markedene som er interessert i
gkologisk jordbruk/matvarer

2. Lofot-folk (med barn) som har lyst til &
besgke et aktivt gardsbruk og oppleve
et annerledes landskap enn det de bor i
til vanlig

3. Turister (med barn) som far tilbud om
opplevelser pa garden som del av et
organisert opplegg/pakke.

Hvordan man skal identifisere og na disse
malgruppene er forelgpig noe uvisst, men
dette jobbes det n& aktivt med gjennom
“Aktivt reiseliv”. Aktivt reiseliv er et
utviklingsprosjekt der
landbruksmyndighetene tester ut en
koordinatorstilling for en gruppe utvalgte
gardsbruk som gnsker a starte med gragnt
reiseliv. Prosjektet skal vaere med a
utvikle, profilere, pakke og selge
produktene til de ulike gardene, som del av
en helhetlig Lofotopplevelse eller som
forskjellige enkelttilbud.

3. Kvalitetssikring av gardsmiljget, valg som
underbygges av landskapsanalysen

Det er klart at omradet ikke har det store,
dramatiske landskapet eller byr pa
enestaende opplevelser sett i forhold til
nedslagsfeltet for produktene som tilbys
(produktomradet). Lauvdalen er derimot en
liten, lun og frodig idyll, om man finner
fram til de beste plassene. Aland gard har
ikke en spesielt god og enhetlig eller
tradisjonell gardsbebyggelse, slik at man
kan spille pa arkitektur eller tradisjon som
del av markedsfgringen/opplevelsen.
Garden har sma og lavere
produksjonslokaler/driftsenheter, og mange
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hus. Dette gjgr det mulig & skape mange
sma, trivelige miljg, slik at gjestene kan ga
fra ett rom til et annet, bade nar det gjelder
uterom og typer av driftsbygninger. Man
har ellers vaert maksimalt uheldig nar det
gjelder lokalisering i forhold til kraftgatene
som krysser dalen. Linjespennet forstyrrer
likevel mest sett fra bygdevegen, mindre
nar man kommer kjgrende inn pa tunet.

Utfordringen i forhold til utemiljg blir &
skape en starre helhet pa og rundt garden.
En grenn og miljgvennlig profil i
reiselivssammenheng innebaerer ogsa
hgyere krav til renovasjon og ryddighet
med tanke pa det visuelle miljg. (Hva
turisteneser er viktig: Hva som stilles opp
og lagres, hvor det lagres og hva som
produseres. F.eks. sgppelhandtering,
lagring av landbruksmaskiner, rundballer,
ved osv). Det bgr utarbeides en strategi for
hvordan man vil ta imot og lede gjestene
gjennom opplevelsene (selve gardstunet,
og mellom/inne i de enkelte
driftsbygningene). Eierne har pa grunn av
mange besgkende alt laget en relativt stor
parkeringsplass ved tunet. Andre tiltak som
kan vaere med a bygge opp en profil for
garden er a skape en stgrre helhet over
gardens bygningsmasse (f eks gjennom
farge- og materialvalg), opprydning rundt
inn- og uttun og en form for
stisystem/gjerder som leder gjestene dit
man gnsker. Av sikkerhetsmessige,
hygieniske og private grunner bgr man pa
en vennlig (og gjerne umerkelig) mate
skape klare grenser for hva som er
besgksareal og hva som er privat omrade.

Alle tiltak ma kost/nytte-vurderes i forhold
til markedet/etterspgrsel og
betalingsvillighet. NIJOS har ikke vurdert
markedssiden. Vi har kun sett pa
reiselivstilbudet slik det er skissert av
eierne, og vurdert dette i forhold til
landskapsanalysen. Gardens starste ressurs
er den menneskelige faktor, gardsmiljg og
beliggenhet gjer at en far noe gratis i
forhold til Lofotens reiselivsprofil.
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10. Borge i Vestvagagy kommune

Landskapskarakter:
frodig jordbrukslandskap med
lave, runde landformer

Eksponeringsprofil:
de hellige hgyder

Opplevelsesprofil:
aktiviteter i jordbrukets
kulturlandskap
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] ,‘! 4* P / .
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Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet
viser avgrensningen av landskapsomradet.
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Beskrivelse av landskapsomradet

Landskaps- Beskrivelse Betyd-
komponent ning
Landskapets | Borge er et apent landskapsomrade med en rektangulzer form, og strekker* *
hovedform seg i retning sgrvest-nordgst. Omradet er avgrenset av lave, runde fiell-

rygger i nord og vest. | sgr har asryggene samme karakter, men enkelte

spisse tinder stikker opp lenger bak. Ostadmyran avgrenser omradet i s@r-

vest, med en glidende overgang til neste omrade. | nordgst ligger to bgtn-

daler, Lauvdalen og Vendalen. Mens Lauvdalen ligger tilbaketrukket og

ikke kan ses fra Borge, dpner Vendalen seg mot dette landskapsrommiet.

Grensen er trukket pa Lauvdalsmyras hgydebrekk.

Lave, runde rygger pa tvers av dalretningen deler opp omradet i flere rom.

Vann danner gulvet i de ulike rommene, og terrenget skraner ned mot
vannflatene.

Handbergstinden stikker opp over de andre fiellene som avgrenser lan
skapsomradet, og er et kjegleformet landemerke. Akseltinden og Storti
i landskapsomrade Farstadvatnet danner en fiernere vegg i rommet.

disse

d_
nden

Geologisk
innredning

Morenerygger ligger som tanger ut i Indrepollen. Vitringsjord i fiellsiden
lager en jevnh og myk overgang mellom dalside og dalbunn. Store myrfl
ligger i dalmunningene.

e *
ater

Vann og
vassdrag

Det er fire vann og en poll i omradet. Indrepollen danner gulvet i det st
landskapsrommet nordgst i omradet. Vannet har en oval form med ure
messig strandlinje. Sma ayer og halvayer ligger i pollen. Indrepollen ha
brakkvann pga liten utveksling med sjaen, og liten forskjell pa flo og fja
Lenger vest ligger Lilandsvatnet som henger sammen med Rystadvatn
hesteskoform. Ostadvatnet er avlangt og ligger i samme landskapsrom
Skjerpvatnet. Holddalslivatnet er det minste vannet i omradet og ligger
eget landskapsrom. Alle vannene har buktninger og innskjaeringer.

)re* * *
gel-

wr

bre.
etien
som

i et

Landskapsomradet er grgnt og frodig. | nord er assidene snaue med s
tregrupper (hagemarkskog, beite). Et granplantefelt i assiden vest for B
tegner et mgrkt teppe i overgangen mellom bjgrkeskog og snaue lier. R
feltet er oppdelt og fliker av bjarkeskog gar inn i flaten. Kollen som skill
Indrepollen og Lilandsvatnet er ogsa skogdekt, bjarkeskogen tegner er

stripe midt i siden, resten av kollen er dekket av et mgrkt teppe av gran.

Rette linjer og skarpe grenser.

bredte*
gstad
Plante-
er

lys

Jordbruksma
rk

Jordbruksmarka dekker stgrre, sammenhengende flater og skraner ne

vannene. Teigene er sma, falger dalretningen og har rektangulaer form.
Intensiteten i driftsform varierer sterkt. Store omrader er i god hevd, men
det er ogsa innslag av soleiedominerte enger og teiger som er plantet til med

gran. Jordbruket er variert med slatt og beite. Utmarka beites, men det
beitedyr i omradet og oppslag av bjark pa beitemarka. Gardene ligger
samlet i sméa grender.

d motx *

er fa
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anlegg

bebyggelsen lavt i terrenget.

Bebyggelse Borge kirke ligger pa toppen av ryggen som skiller rommet rundt Indreq  * *
og tekniske pollen og Lilandsvatnet. Plasseringen pa en hgyde midt i omradet sikrer god
eksponering. E10 ligger i dalbunnen gjennom hele omradet. Bebyggelsen
ligger pé linje langs vegen, og i smé grender i forbindelse med jordbruks-
marka. Med unntak av kirken, prestegarden og Lofotr vikingmuseum ligger

Landskaps- Landskapet er grant, frodig og preget av jordbruket. Lave, avrundete fiellrygger ay
karakter grenser dalen. Lave, runde asrygger pa tvers av dalretningen deler opp dalbunnen i flere,
mindre rom. Vann med ulik stgrrelse danner gulvet i rommene. Vitringsjord gir grgnne

lisider helt til topps. Bebyggelsen ligger pa linje langs vegen og i sma grender i til-
knytning til jordbruksmarka. Bebyggelsen ligger lavt i terrenget, men Borge kirke ligger
pa en hgyde og er et viktig landemerke i hele landskapsomradet.

Evaluering av Borge

Helhet. En bred dalform gir et stort, apent
landskapsomrade. Dalbunnen er kupert, og
smaformene deler inn omradet i flere land-
skapsrom der vann danner gulvet i
rommene. Lave fiellvegger som avgrenser
omradet, jordbruksmarka som gir omradet
et frodig preg og vann skaper et rolig,
helhetlig landskap. Indrepollen i nordgst er
det samlende elementet i det starste
landskapsrommet. E10 ligger pa en fylling
som avsngrer pollen fra sjgen, og bater kan
ikke passere. Smaformene i dalbunnen er
romavgrensende, disse formene ligger naer
bosetting og bevegelseslinjer og er derfor
visuelt viktige. Granplanting pa store deler
av kollen som skiller Indrepollen og
Lilandsvatnet er delt i to av en lys stripe
bjarkeskog. De mgrke granflatene deler
opp kolleformen. Det er ogsa plantet gran
vest for Bgstad. Plantingen er avsluttet i en
rett linje, denne linjen blir understreket av
den snaue vegetasjonen ved siden av
granskogen, og bryter med
helhetsinntrykket.

Mangfold: Variert smaskalalandskap med
spredte grender og vann av ulik stgrrelse
og utforming.

Intensitet: Landskapet er rolig, apent og har
lav intensitet. Det er tre landemerker i
omradet. Borge kirke er hvitmalt og ligger
pa en hgyde mellom Indrepollen og
Lilandsvatnet. Kirken er synlig i hele
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omradet og er en viktig del av omradets
identitet. | sgr@st er Handbergstinden
skjgvet fram mot vannet og danner et
landemerke, sett fra nord har fjellet en
sukkertoppform. Krikktindan i sgrvest er
mer markante enn Handbergstinden, og er
eksponert over store omrader. Fjellene er
langt hgyere enn fjellene rundt, og har
skarpe egger, spisser og bratte, snaue

fiellsider.

Seerpreg: Omradet ligger i landskapstype 6
Midtre Vestvagay's jordbrukslandskap.
Det som skiller Borge fra andre omrader i

typen er:

- ingen direkte tilknytning til sjgen
- apent landskap med utsikt i alle

himmelretninger

Landskapskomponent Klasse
Landskapets hovedform Bl
* *
Geologisk innredning B2
*
Vann og vassdrag A2
* % %
Vegetasjon B2
* *
Jordbruksmark Bl
* % %
Bebyggelse og tekniske Bl
anlegg * x
Landskapskarakter Bl
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Landskapsressurser og reiselivsutvikling i Borge

opplevelses- se veere gjore leere

landskaps= mate

komponent

Landskapets Rolig/beskyttet | et for regionen Ga tur/skitur i Landheving,

hovedform kulturlandskap. uvanliginnlands- | lett turterreng. marin grense og
Vennlig, lav preget landskap. historisk

* ok intensitet. landskap.

Bl

Geologisk Sma asrygger Tekke torv. Torvtekking og

innredning skaper sméa rom. annen landskaps
Flere starre forming

* myromrader.

B2

Vann og vassdrag | Smaidyller med | Veere ved pollen,| Ro, padle, ro Fiske og fauna.

mange mindre vannene og vikingskip, fiske, | Bruk av vannene
* %k vann og Indre smaelv-ene. ga tur langs i vikingtid.
A2 Borg-pollen. strender og elver,
Vegetasjon Grent, frodig og Ga pa fottur eller| Lofotens vegeta-
delvis skogkledt skitur i utmarka | sjonshistoriske
* ok landskap. og i fiellet. landskap
B2
Jordbruksmark Aktivt jordbruk, | Veerei etfrodig, | Ga turi moderne| Jordbruk fer og
moderne og eldre a-typisk og historisk jord- | nd. Driftsformer
* ok ok side om side: Lofotland-skap. | brukslandskap og
Bl Granplantefelt, Jordbruks-bygd | med fine kulturlandskaps-
torvtekte myrer, | med mange spor| hagemarker og historie.
lysapen etter gamle beiter.
hagemark-skog. | driftsformer.
Bebyggelse og Tradisjonsrik Veere i et Ga tur, sykle, ri Kulturhistorie og

tekniske anlegg

* %

Bl

jord-bruksbygd.
Mange
fornminner.
“Nye”
kulturskatter som
vikinghus og

vikingskip.

hgvding-hus pa
historisk grunn.
Veere om bord i
en tro kopi av

Gokstad-skipet.

eller kjgre med
hest i et
vekslende
kulturlandskap
(gammelt og nytt
side om side).

kulturlandskaps-
historie.
Arkeologi.

Landskapskarakter
Bl

Jordbruk og
museum

Aktiviteter i
vikinglandet

Aktiviteter i lett
turterreng

EksponeringsprofilDe hellige hayder
Et for regionen og landsdelen noe uvanlig jordbrukspreget kulturlandskap med

mange fornminner knyttet til Lofotr vikingmuseum og prestegarden pa Bord
Hgvdingsetet og kirken er landemerker for hele omradet. De hellige hayder

at Borg-omradet fortsatt preges av a vaere et sentrum for fordums makt og

andelige verdier.

OpplevelsesprofilAktiviteter i jordbrukets kulturlandskap
Til tross for moderne landbruk og annen menneskelig aktivitet kan man her

spor fra de fleste tidsaldre, omradet er som en apen historiebok. Bygdeveg
stier, lyslaype og museets tiloud om & ga en kultursti eller ro med vikingski
pollen, gjer omradet lett tilgjengelig. Planer om mer tilrettelegging av laypert,

ridesti, natursti, fiskeplasser og evt. naturleirsted for lokalbefolkningen vil ogséa
komme reiselivet til gode og understreke profilen ytterligere.

gjer

se

er,

pa
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Landskapet 0g reiselivspro- Opplevelsesmitene er knyttet til:

duktet for Lofotr vikingmuseum » Aselanghuset, konstruksjonen,
starrelsen og plasseringen i landskapet.

En liten utstilling viser originale forn-
minner funnet pa stedet (gullgubber,
sverd m.m.). | tillegg vises en del
aktiviteter innen handverk og
kunsthandverk, enkelte arbeider med ull,
tre og skinn. Ute gar gamle husdyrraser
som utgangarsau, nordlandsfe og
nordlandshester. Pa prestegardslaven
vises en stor samling gamle
landbruksredskaper fra bygda, og i smia
nede ved pollen arbeider jernsmeder pa
gamlematen. Der ligger ogsa stornaustet
og en fullskala kopi av Gokstadskipet
(23 m langt).

« A vareiet 83 mlang langhus, en
rekonstruksjon av det som for 900 ar
siden stod 20 meter lenger bort. Oppleve
stemningen med belysning fra

1. Produkt

Lofotr vikingmuseum ligger pa "de hellige
hgyder” og bestar av en kopi av et langhus
fra vikingtiden, servicebygg i moderne
design og et stisystem gjennom det vakre

jordbrukslandskapet ned til vikingskipet i tranlamper og ildsted. Kanskje mate
Borgpollen. Det 83 meter lange huset er en "hgvdingen” eller "husfrua” og here dem
rekonstruksjon av det forelagpig starste fortelle om livet pa garden eller om
utgravde langhuset fra yngre jernalder i reiser til fierne land.
Europa. Tuftene fra det originale huset « Gjere-aktivitetene knyttet til landskapet
ligger noen meter gst for langhuset. Skipet er i hovedsak turgding pa en sti ned til
er en tro kopi av Gokstadskipet, og er vikingskipet, eller man kan fa skyss med
bygget av folk fra Vestvagay. Neste ar hest og vogn eller ri selv. Turistene kan
starter arkeologiske utgravninger av flere bli med & ro vikingskipet ikledd en enkel
gamle tunanlegg langs hgydedraget mot ullkappe. | viking-huset arrangeres ogsa
kirken. gilder (lukkede selskaper) med enkel mat
som sodd, spekemat, tarket hvalkjgatt,
Lofotr vikingmuseum er en viktig del av remme og flatbrgd. Til maten serveres
eksponeringsprofilen til landskapsomradet mjed eller vann. Underholdningen er
Borg, og en forskningsrapport konkluderer gjerne middelaldersang, gamle stev og
med at man her har to basisprodukter; fortellinger om livet for i tida. | _
Selve langhuset i kulturlandskapet pa Borg servicebygget kan man kjgpe suvenirer

av hgy kvalitet, mens kafeteriaen tilbyr
standard kafémat.

* Lzre-opplevelsene er i hovedsak
passive, og knyttet til guiding,
utstillinger og demonstrasjon av
handverk. | sommersesongen guides det
pa seks sprak. Suvenirbutikken har
mange bgker og kopier av vakre
bruksgjenstander fra vikingtid som for
mange blir en viktig del av leere-
opplevelsen. Her selges ogsa
gjenstander produsert lokalt etter ekte
Lofot-tradisjon.

og vikingskipet. Museet apnet i 1995 og
har na 30 sesongarbeidere og syv fast
tilsatte (til sammen om lag 14 arsverk).
Dette er Lofotens starste enkelt-attraksjon
med om lag 50 000 besgkende i aret.
Driften gar i balanse med rundt 40 000
betalende gjester , det betyr at museet har
gatt med overskudd de siste arene.
Inngangsbilletten koster kr. 70,- og
inkluderer guiding. A ro vikingskipet
koster 20,- kroner ekstra.
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2. Produktomrade, omradeprofil og

bedriftsprofil:

Vikingmuseet har et tilbud som kan delesi

tre omrader som ligger utenpa hverandre:

« Kjerneomradet er "de hellige hgyder”
pa Borg med havdingehuset,
serviceanlegget, prestegarden og
kirken. Dette er primaerattraksjonen.

« Det andre omradet bestar av det som i
dag hgrer med til museets direkte
bruksomrade, nemlig omradet rundt
Borg og ned til og med Borgpollen, der
man ror med vikingskipet.
(Vikingskipet er ogséa en del av
primaerattraksjonen).

» Det overordnede omradet er Borg,
Borgpollene, Borgvag og Borgvaer.
Forelapig er ikke dette et aktivt
bruksomradet for museet, men historisk
og landskapsmessig henger disse
landskapsomradene sammen. Man ser
Borgveer fra kirken. Andre
delprosjekter har aktiviteter som binder
disse sammen ogsa i dag.

Omradene ligger utenpa hverandre, og det
samme kan man si gjelder for
omradeprofilene. De to farste ligger
innenfor Borg landskapsomrade.
Kjerneomradet har vikinghuset pa de
hellige hgyder som fyrtarn.
Kulturlandskapet p& Borg danner rammen
rundt dette, uten at det kan sies & ha
vikingtids-preg. Dette svekker
bedriftsprofilen.

Det andre produktomradet inkluderer
nesten hele landskapsomrade Borg.
Fornminnene er ogsa her kjernen i
produktet, men i tillegg kommer
landskapsopplevelsen sterkere inn. Det a ro
vikingskipet i dette historiske landskapet er
spennende, men historien ma forklares, for
her er mange elementer som hgrer til den
moderne tid.

Det tredje produktomradet blir i dag brukt
"passivt” nar guidene star ved kirken og
forteller om hele omradet, om
fiskerbonden og ressursene i havet, om
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egg- og dunveeret Borgveer, om
innseilingen og bruk av pollen osv. Her

kan man ogsa fortelle om hvor maten som
serveres i Gildehallen produseres. (Aland
gard i Lauvdalen dyrker for eksempel
gkologiske poteter, grgnnsaker og urter for
museet).

Landskapskarakteren i Borgomradet harer
ikke med til Lofotens eksponeringsprofil
(yttersidas dramatiske kystlandskap med
midnattssol eller innersidas fiskevaer).
Dette gjer det noe tyngre & markedsfare
omradet, selv om man ogsa her har
midnattssola en stund. Det er kanskje
tienlig & knytte omradet opp mot yttersidas
mektige natur ved a vise til Eggum og
Borgveer. Produktet er imidlertid en av de
stgrste eksponentene for Lofotens
opplevelsesprofil, tilbud turistene farst blir
klar over nar de kommer hit, og som far de
til & bli lenger. Turistene bruker faktisk
over to timer pa Borg, til tross for at
aktivitetstilbudet er relativt lite. Det er
mulig at tilbud om roing i vikingskip med
pafglgende servering i gildehallen kan
vaere en sekundaerattraksjon nar
incentivmarkedet gnsker et slikt tilbud som
"hovedopplevelse”.

3. Kuvalitetssikring av produkt, valg som
underbygges av landskapsanalysen
Kvalitetssikringen vil fra en

reiselivsbedrifts side ofte dreie seg om a fa
godt nok tilbud til god nok pris.
Vikingmuseet pa Borg har i denne
sammenheng to avdelinger. En
museumsfaglig enhet som bestar av
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konservatorer, arkeologer, etnologer o.a.
fagfolk, og en gkonomi- og

markedsfgringsavdeling som star for den
kommersielle driften. Mange museer
kommer ofte i en konfliktsituasjon nar man
far to juridiske enheter, samtidig som
pengene forvaltes under ett. Sa ogsa pa
Borg. Spgrsmalet blir om museet farst og
fremst er et museum eller en
reiselivsattraksjon? Dette vikingmuseet er
kanskje i en noe spesiell situasjon. Her er
det langhuset, kulturlandskapet og
vikingskipet som er vurdert a veere museets
primaerattraksjoner, ikke de tradisjonelle
museale gjenstandene som for eksempel
smykkefunnene representerer. Uten
funnene ville man pa den annen side ikke
hatt noen attraksjon. Utfordringen blir &
kunne formidle vikingenes verden pa en
mate som ogsa fagfolkene kan ga god for.
@konomisk er det liten tvil om hvilken side
som representerer de stgrste interessene,
slik sett er vikingmuseet en god,
kommersiell turistattraksjon, basert pa
hgye museumsfaglige verdier.

Som reiselivsbedrift representerer
Vikingmuseet mindre fare for naturen og
landskapet. For landskapsbildet vil de
planlagte tiltakene sla positivt ut. (Starre
variasjon, men samtidig mer helhetlig preg,
stgrre biologisk mangfold og mindre
forurensing). Landskapsanalysen avdekker
fglgende nar det gjelder profilering av
produktet pa de ulike nivaene.

Landskapet i kjerneomradet kunne med

fordel veere mer rendyrket vikingtid. En
planlagt kultursti vil ga langs hgydedraget
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og binde sammen fornminnene. Dette er en
god anledning til & studere hvilke
driftsformer/bruk landskapet langs stien
egner seg for. Hvor kan man for eksempel
dyrke lin, gamle kornslag eller urter?
Gamle husdyrraser er en viktig del av
profileringen. Museet gnsker ogsa a bygge
opp vanlige hus fra vikingtiden og et fjgs
fra mellomalderen, for a vise hvor ruvende
langhuset ma ha virket i datidens landskap.
For & styrke vikingtidspreget, kunne slike
hus med fordel bygges innenfor
kierneomradet. Man gnsker seg ogsa flere
aktgrer, slik at man fikk et "heldagstilbud”.
En slik satsing krever trolig grundigere
markedsundersgkelser far man satser for
mye pa utbygging av tilbud.

Vikingmuseet har planer om & utvide
profilen til & omfatte bondens landskap fra
steinalderen til traktorens tidsalder. (Det er
funnet 4000 ar gamle sakorn i myrene her).
Fra landskapets side kunne en slik spissing
av reiselivsproduktet passe for det andre
nivaet. Da kan landbruksredskapene pa
Prestegardslaven lettere forsvares, og det
samme gjelder jordbrukslandskapet rundt
Borgpollen. Med en slik profil kunne ulike
trekk i kulturlandskapet framheves og
andre dempes, for & vise hvordan
forskjellige driftstyper og epoker har

formet landskapet.

Det tredje nivaet kan veere spesielt
interessant med tanke pa utvikling av
heldagstilbud. | dag er det ikke mulig a
seile vikingskipet ut pollene. Selve skipet
ma bygges sterkere og pollene apnes for at
dette skal la seg gjare. Dette er tiltak man
gnsker & se neermere pa. Aktiviteter som
roing og seiling med nordlandsbat eller
padling med havkajakk fra Borgpollen og
ut til Borgveer og evt. videre gstover kan i
dag arrangeres gjennom Janns Adventure.
Dersom markedet er til stede, er det mulig
at man pa sikt kan tilby tur med
motorbat/sjark ut til Borgvaer fra Borgvag,
Eggum eller Vestresand.
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4. Produktutvikling og ytterligere profilering finne igjen som i utstillingene inne. Et
som miljgvennlig reiselivsbedrift slikt opplegg ville kreve mer aktivitet pa
Miljgvennlig reiseliv innebaerer ogsa en
utvikling innenfor lokalsamfunnet sosiale
og gkonomiske talegrenser. | Borgomradet
ser man i dag en mengde spennende
muligheter. Et av museets malsettinger er a
bli bedre integrert i lokalmiljget. Museets
fagfolk gnsker for eksempel & bli mer
aktive formidlere av lokal kulturhistorie
gjennom et neermere samarbeid med
skoleverket. Museet representerer slik en
levende historiebok for unger i skoler og =
barnehager. Museet har dessuten veert med §
pa & skape et hestemiljg pa Borg. Alle :
nordlandshestene som man ser pa beite fra museet og dermed flere folk fra
vegen gjgr omradet mer opplevelsesrikt i |okalmiljget. Mange av tiltakene vil bli
reiselivssammenheng. forsekt gjiennomfart i sammenheng med et
. . _ . prosjekt for koordinering av omradetiltak i
Et annet gnske er a kunne tilby turistene a regi av fylkesmannens landbruksavdeling.

veere viking for en dag. Man ser bl.a. for Et av tiltakene er & redusere

seg aktiviteter som torvtekking (hele landbruksforurensingen til

prosessen), lauving og andre Lilandsvassdraget. Borgpollene utgjar
hgstingsteknikker, dyrking av korn, deler av dette vassdraget, og museet er en
tradisjoneolle urter osv. Aktivitetene ute vil av de bergrte grunneierne.

man ogsa
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11. Ytre Borgpollen i Vestvaggy kommune

Landskapskarakter:
jordbruksbygd i en nordvendt
bukt med vid horisont

Eksponeringsprofil:
mildt mgte med yttersida

Opplevelsesprofil:
yttersidas smabat-omrade

Ytre Borgpollen 3

\ Vestvagey

\\!- Flakstad:
ey &
T

s

Moskenes

L

(™

Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet
viser avgrensningen av landskapsomradet.
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Beskrivelse av landskapsomradet

Landskaps- Beskrivelse Betyd-
komponent ning
Landskapets | En langstrakt, fjordpreget poll danner gulvet i landskapsrommet. * x
hovedform Pollen ligger innerst i en bred bukt som utgjar et overordnet
landskapsrom. Rommet apner seg i nord mot havet med en|vid

horisont og midnattssola. Grannkledte, balgende aser gar oyer i
et lavt eide i sar, slik at overgangen til landskaps-rommet i spr er

glidende, med godt innsyn mot Indre Borgpollen. Haye fiell
danner en sterkere romavgrensningen mot Eggum i vest og
Borgfjord i gst.

Ytre

Geologisk
innredning

Morenerygger danner et lavt eide over mot Indre Borgpollen|
Strandflaten som skiller pollen fra havet har noe morene. En

sammenhengende ur fglger fiell-ryggen overfor Ytre Borgfjord.

* %

Vann og

Den avlange pollen har fjordpreg og en variert strandlinje med * * *

mange viker og sma nes. Lave morenerygger og myromrader

skiller pollen fra storhavet i den brede bukta utenfor. Straumgn

er sveert grunn og har mange fuglebiotoper.

Asrygger og raslier er frodige, og fiellet overfor Borgfjord har
fremdeles et snaut beitepreg. P& den andre siden av pollen
det oppslag av tett lauv-skog. Inne i dalsgkkene finnes ogs
enkelte granplantinger.

o

Grender med jordbruksmark ligger i et sammenhengende belte* *

langs fjell-foten, f eks Borgfjord. En del av jorda holdes
fremdeles i hevd, og land-bruket med beitedyra setter preg
omradet.

pa

Bebyggelse
og tekniske
anlegg

Vegen ligger fint i terrenget. Bebyggelsen ligger langs veger
bygningene péa géardene ligger oftest samlet. Enkelte gamle
nordlandslan finnes i omradet. Et stort massetak ligger godt
skjermet bak hgye fjellknauser.

, 09 *

n
navet

Landskaps- Ytre Borgpollen er et forholdsvis lite landskapsrom med fjordpreg og €

karakter liten jordbruks-bygd. Den nordvendte bukta er helt avskjermet fra stor
k utenfor. Horisonten er vid, og omradet har midnattssol.
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Evaluering av Ytre Borgpollen Seerpreg: Omradet ligger i landskapstype 8.
Poller.

Det som skiller Ytre Borgpollen fra andre

landskapsomrader i typen er:

- aktiv jordbruksdrift

- smaskala landskap

- lave landformer som gir en svakere
romfglelse

Helhet: Det er ingen skjemmende inngrep
som gdelegger helheten i omradet. Det

Landskapskomponent Klasse

store vannspeilet gir rommet en enkel Landskapets hovedform i} *AZ
komposisjon, og pollen virker samlende. ___ :
Bosetning og tekniske anlegg ligger samlet | G€ologisk innredning Bl
0g godt tilpasset landskapet. Det store *
massetaket er formet slik at det ikke ligger | Vann og vassdrag A2
eksponert mot sjgen eller vegen. e
Vegetasjon Bl
Mangfold: Omradet har en klar avgrensning, *
men veggene i rommet har svaert ulik Jordbruksmark Bl
karakter: hgye fjell utover mot e
Eggumsaksla i vest, lave myromrader og Bebyggelse og tekniske A2
strandflate med sma knauser i nord, anlegg * *
avrundete asrygger i gst og lave Landskapskarakter A2

morenerygger i sar.

| dette landskapsomradet mgtes innland og
kyst, ferskvann og saltvann, jordbruk og
fiske osv. Dette bidrar blant annet til et
stort biologisk mangfold.

Intensitet: Landskapsomradet er mer preget
av rolige overganger og helhet enn
dramatikk og kontraster. Det er lyset og
vaeret som pavirker intensiteten i omradet.
Her kan midnattssola skinne pa pollens
rolige vannspeil mens havdgnningene
bryter rett utenfor.

NIJOS-rapport 7/99 126



Landskapsressurser og reiselivsutvikling i Ytre Borgpollen

opplevelses- se veere gjare leere
landskaps= méte
komponent
Landskapets Glidende overgang | Veere i overgangen| Ga pa turi et apent
hovedform fra apen jordbruks-| mellom den og forholdsvis lett-
dal til fjordpregete | beskyt-tede gatt terreng (lite

* % %

A2

grender og bred
bukt omkranset av
rolige asrygger.
Vid horisont, mid-
nattssol. Hgyreiste
fiell i vest.

innlandsdalen med
jordbrukspreg og
yttersidas venn-
lige kystlandskap.
Et rolig, helhetlig
og samtidig intenst
landskap.

tilrettelegging).
Mange turister
stopper her for &
fotografere.

Geologisk innredning

* %

B1

Morenerygger dan-
ner et lavt eide
mellom pollene.
Varierende strand-
flate. Runde fiell-
rygger av sterkt
forvitret fiell.

Veere i et landskap
med avrundete for-
masjoner, atypisk
for Lofoten. Se
skjeergardens lave
silhuetter i motsol
og kveldslys.

Leere om gamle
bergarter, vitrings-
prosesser og ero-
sjon.

Vann og vassdrag

* % %

Poll med ytterside-
preg (sjelden land-
skapstype). Den

Veere pa Yitersida,
stor horisont og
samtidig vannspeil

Ro, padle og fiske i
et sigomrade som
er beskyttet. Godt

Mange fiskeslag,
spennende over-
gang mellom sjg-

A2 avlange pollen har | som er helt be- fiske i straumen. og ferskvann.
fiordpreg og variert| skyttet fra stor- Vanskelig & Mange fuglebio-
strandlinje. havets bglger. komme inn, selv toper.

Straum-en er sveert med smabat.
grunn.

Vegetasjon Grgnne asrygger | Veereiomréder Plukke bzer, ga pd | Eks. pamulens
og raslier med bei-| med frodiggrenn, | turisnaubeitete landskap, hvordan

* tepreg. Skog i dal- | snaubeitet vegeta-| heiomrader. geita former land-

B1 sgkk, godt avgren-| sjon, typisk for skapsbildet (Borg-
set plantefelt. Lofoten. fiord).

Jordbruksmark Grender med gérd-| Yttersidas tgffe Sammenhengende
er langs fjellfoten. | klima og en del gardsbebyggelse

* ok ok En del bruk i drift. | nedlagte bruk gir gjar at heiene

B1 Geiter pa beite. en folelse av a enkelte steder er
Torvtekte myrer. veere i jordbrukets | vanskelig til-

grenseland. gjiengelig.
Bebyggelse og Vegen ligger finti | Veerei et helhetlig | Bygdevegene Eks. pa godt ut-

tekniske anlegg

* %

terrenget. Husene
ligger langs vegen.
Ingen store inngrep

landskap, bebyg-
gelse og ressursut-|
nytting er under-

ligger fint til langs
sjgen, mange reisef
pa sightseeing her

formet massetak,
skjermet for inn-
syn.

A2 (grustak er ordnet naturen. nar midnattssola
skjermet). skinner.
Landskapskarakter Eksponeringsprofil:Mildt mete med Yttersida
A2 Det apne landskapsrommet er skilt fra havet av lave morenerygger og myrer. Det e

Vakker overgang
innland/kyst

Skjermet farvann
egnet for friluftsliv og
smabat

lite

D

som skjermer for midnattssola, og det fjordpregete landskapet (Borgfjord) har mang
harmoniske og fascinerende overganger mellom innland og kyst, ferskvann og saltyann,
jordbruk og fiske osv. (Jfr. navnene Borg, Borgfjord, Borgvag og Borgvzer). Pollene [er en
sjelden landskapstype, og en slik nordvendt utforming er spesiell, selv i Lofoten. Omradet
er et attraktivt sightseeingomrade, seerlig i forbindelse med turer ut til Eggum.

Oppleve sesprofil: Yttersidas smabat-omrade

Dette omradet egner seg godt for roing/padling, fisking og friluftsliv. Dersom
tilgjengelig-heten til havet hadde veert bedre, ville dette trolig veert yttersidas mest
populeere smabat-havn. Men utlgpet av straumen nedenfor pollen (naboomradet Bgrgvag)
er ofte tarrlagt ved lavvann, og E-10 har stengt av Igpet mellom Indre og Ytre Borgpollen
(fylling med smalt rar). Fra pollene er det ikke lenger mulig & na skjeergarden og stgrhavet
utenfor, hverken med vikingskip eller lignende farkoster. Det er derfor et rolig og lite
benyttet omrade. Et naturleirsted her ville dpne opp for starre bruk av omradet.

NIJOS-rapport 7/99

127



Landskapet og reiselivsprodukt-
et Janns adventure Lofoten AS

1. Produkt

Janns Adventure Lofoten AS er et foretak
med base i Kabelvag. Bedriftens daglige
leder utfgrer ca 1,5 arsverk, i tillegg har
bedriften innleid hjelp til kontorarbeid,
guiding m.m. Til sammen ca 2-2,5 arsverk.
Bedriften har spesialisert seg pa
arrangementer og aktiviteter for kurs-,
konferanser- og incentiv-grupper. Naturen,
kulturen og friluftslivet (vinterfiske,
lofotkultur, klatring, skilaping, fiellturer,
padling i havkajakk, seiling med
nordlandsbater osv.) er elementene i
programmene som selges. Bedriften
samarbeider med alle aktivitetstilbydere,
attraksjonsbedrifter og
overnattingsbedrifter i Lofoten,
turoperatgrer og andre reiselivsaktgrer
ellers i inn og utland.

Janns Adventure Lofoten A/S profilerer
seg som en miljgbevisst bedrift, noe som
bl.a. har resultert i neert samarbeid med
Verdens naturfond (WWF) for utarbeiding
av retningslinjer for beerekratftig reiseliv i
subarktiske strgk. Arrangementene foregar
i hele Lofoten, og i samarbeid med NIJOS
gnsket man & fokusere pa hvordan flere
omrader oppleves som et hele. Vi har valgt
ut ett tilbud, for & se pa hvordan flere
omrader kan vurderes under ett.

Janns Adventure Lofoten AS arrangerer

ogsa batturer pa Vestfjorden (Lofothavet)
og inn til Valberg, gjerne i samarbeid med
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Lofoten Opplevelser. Fra Valberg gjgres
en fottur langs gamle ferdselsarer over
heiene til Vendalen eller Lauvdalen og
videre ned til Borgpollen. Ved pollen far
turistene ga om bord i vikingskipet, som de
selv ror over til vikingmuseet (Lofotr
vikingmuseum), eller de padler i kajakk
videre ut Borgpollene til Borgveer. Som
deltager i prosjektet Aktivt Reiseliv
samarbeider Janns Adventure Lofoten AS
med Aland géard og vil utvikle
gardsturisme til en del av slike
tilbud/pakker.

Bedriftsanalysen knytter seg til
landskapsomradene Lauvdalen, Borg, Ytre
Borgpollen, Borgvag og Borgveer.
Opplevelsesmatene som knytter seg til
dette produktomradet er:

« Det ase hvordan landskapet forandrer
seg fra innersida til yttersida, fra
innlandsdalene til jordbruksomradene,
videre gjennom pollene og skjeergarden
til den ytterste utpost. A se hvordan
landskapet endrer karakter med lyset
dggnet rundt pa sommeren og veerets
konstante pavirkning. A se det spesielle
kulturlandskapet, hvordan menneskene
har satt spor etter seg gjennom flere
tusen ar.

« Det avzere i et landskap med store
skiftninger og stor dramatikk. Veere i
den skjermede innlandsdalen, veere i en
tro kopi av et vikingskip eller en ekte
Nordlandsbat. Veere i skjaergarden eller
ute pa storhavet pa den ekstreme
yttersida - kanskje til og med i
stralende midnattssol.

» Gjere-opplevelsene er mange i denne
sammenheng: A g& tur og bli mgtt med
klavhest som har med mat og drikke. A
besgke en gkologisk gard (med ewt.
servering av egenprodusert mat). Ro
vikingskip/nordlandsbat eller padle
havkajakk. Mestre fjellet og havet.
Gjere ting sammen med venner og
kollegaer.
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+ Lare-opplevelsene er ogsa
framtredende deler av produktet: Her
laerer man om gammel Lofotkultur, om
bruk av ressurser pa hav og land bade
for og nd. Lokalbefolkningen forteller
om sitt liv og virke. Guidene leerer bort
hvordan man klarer seq i fiellet og pa
sjgen, selvfglgelig med en god porsjon
nord-norsk humor. Mgter man
"hgvdingen” pa Borg, blir det gjerne
historier fra riktig gamle dager.
Kulturhistorien i omradet er sveert
spennende, fornminnene er mange og
historien dramatisk.

2. Produktomrade, omradeprofil og

bedriftsprofil

Produktomradet knytter seg til
landskapsomradene nevnt under pkt. 1. (Se
respektive omradebeskrivelser og
ressursanalyser.) Den innlandspregete
Lauvdalen og Borgomradet med
Indrepollen og vikingmuseet ligger i
underregion 31.06. Jordbruksbygdene pa
Vestvagay. Det samme gjelder Ytre
Borgpollen med Borgfjord, som til tross
for den havneaere beliggenheten fremdeles
er sterkt preget av jordbruket. Borgvag og
Borgveer er skjeergardsomrader med en
utforming som er mer typisk for
Vesteralens ytre kyst- og gylandskap.
Derfor hgrer de ogsa med til underregion
31.02. Vesterdlens ytterside.

Produktomradets primeerattraksjoner
tilsvarer deler av bade regionens
eksponeringsprofil (yttersidas kyst hvor
man kan oppleve midnattssola) og
opplevelsesprofil (lofotkultur, spennende
historie, vikingskip og hgvdingesete). Men
landskapet har ikke den samme dramatiske
utformingen her som lenger vest (fra
Eggum og vestover).

Bedriften underbygger og forsterker denne
profilen ved & legge vekt pa ekte natur og
kultur, pa kvalitet (inkludert sikkerhet) og
pa god og personlig service. Eieren og
hans guider er selv fra Lofoten. Bedriften
har hay kompetanse nar det gjelder
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naturfag og tradisjonelt norsk friluftsliv.
Opplevelsestilbudet blir dessuten spesielt
tilpasset hver gruppe, slik at bade korte
incentiv-turer og lengre turer for
individuelt reisende, kan forega i samme
omrade.

3. Produktutvikling og ytterligere profilering

som miljgvennlig reiselivsbedrift

Det er i en slik sammenheng viktig a sikre
at det er samsvar mellom budskap og
holdning som de ulike underleverandgrene
(delprodusentene) tilbyr. Dersom Janns
Adventure Lofoten AS legger opp til en
svaert miligbevisst profil, ma
underleverandgrer som Aland gard og
vikingmuseet kunne fglge opp denne
profilen godt nok til & ikke undergrave
bedriftens troverdighet.

Eier av bedriften er batbygger av
utdanning og har som mal a tilby reiser i
Lofoten pa "gammelmateri’selvbygde
nordlandsbater til spesielle plasser som for
eksempel Borgveer. Dersom dette skal la
seg gjennomfare regelmessig stilles det
krav til leirsteder/rasteplasser,
opplevelseskvaliteter som ro og fred,
naturskjgnne omgivelser og
slitasje/renovasjon.

Vestvagay kommune har i sin naeringsplan
vedtatt & bygge et naturleirsted. For & sikre
en stagrst mulig naturopplevelse er det i
fglge Janns Adventure Lofoten AS viktig &
vektlegge visse krav til landskap og miljg:
Leirplassen méa veere mest mulig skjermet
fra annen ferdsel (seerlig bil/buss) og ha
minst mulig innsyn fra befolket omrade.
Den ma vaere lett tilgjengelig fra havet og
vanskelig over land. Lett tilgjengelighet
fgrer til bruk av omradet av personer uten
tilkknytning eller forhold til natur- og
miljgvern. (Velge rett sted og bevisstgjare
brukerne). Leirstedet bar i slike utsatte
omrader veere plassert i le for herskende
vindretninger, og det bgr ikke veere sarbar
natur i neerheten av leiren.
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Selve rasteplassen bgr ha enkel
tilrettelegging nar det gjelder bal-/grill-

plass, teltplass/gapahuk (evt. enkel
gamme), den bgr ha forhold for "speider”-
latrine og tilgang pa godt, ferskt vann. Det
er viktig & ikke legge til rette for en slik
leirplass _fgr man har avklart hvem som har
ansvar for vedlikehold og
avfallshandtering. Tidsperspektivene for et
slikt ansvar bar ikke vaere mindre en 5 ar.
Man bgar ogsa vurdere hvor mange
leirplasser som det er behov for. (Jo flere

plasser, dess mindre slitasje pa hver plass.

Samtidig vil flere rasteplasser kreve mer
tilsyn/tiltak for & holde rasteplassene
vedlike.

4. Kvalitetssikring av produktet — valg som
underbygges av landskapsanalysen

Janns Adventure Lofoten AS ser for seg
flere muligheter for a tilby batopplevelser
med utgangspunkt i Borgomradet i siste
halvdel av sommersesongen. Det er viktig
a respektere ilandstigningsforbudet pa
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gyene i hekketida, noe som betyr at slike
tilbud er aktuelle fra 15. juli til ut
september.

1-dags utflukter:
Borg - Borgpollen -Borg

2-dags utflukter:

Borg - Borgpollen - Neesjegyan —
Borgpollen — Borg (overnatting
Bognaesan/Lauvasen eller Ytre Naesjegyan)

3-dags utflukter:

Borg — Borgpollen — Naesjegyan —
Borgveer — og tilbake. Evt. videre vestover
til Klubben ved Utakleiv eller nordover
rundt Kvalneset mot Gimsgy. (Overnatting
Bognaesan/Lauvasen eller Ytre Naesjegyan
samt pa Borgveer).

Utvikling av slike aktiviteter og
overnattingstilbud underbygges av
landskapsanalysen. Omradet vil ikke endre
karakter pa grunn av slik forsiktig bruk.
Reiselivstilbudet vil ta fatt i det som
kjennetegner landskapskarakteren i de
ulike omradene, og ytterligere forsterke
regionens reiselivsprofil.

Andre omrader som har en beliggenhet
som gjer det egnet for bygging av
naturleirsted er ved sgrsiden av
Lauvdalsvatnet (Lauvdalen) og omradet
mellom Rystad og Borge ved Indrepollen
(Borge). Det siste omradet vil veere en
egnet beliggenhet for Bgstad skole
(naturskole-opplevelser).
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12. Eggum i Vestvagagy kommune

Landskapskarakter:
landsby pa smal strandflate mellom
steile tinder og apent hav

Eksponeringsprofil: Lofotens store
midnattssolopplevelse

Opplevelsesprofil:
mgte med fiskarbondens landskap
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Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet
viser avgrensningen av landskapsomradet.
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Beskrivelse av landskapsomradet

Landskaps- Beskrivelse Betyd-
komponent ning
Landskapets Nordvendt kyst med smal brem under stupbratte fjellsider. Storhavet med e
hovedform sin vide horisont star rett pa uten skjermende skjeergard. Her er ingenting

som skygger for midnattssola. Store dalbotner med sterkt iserodert pre|

omkranses av bratte fiellvegger og forrevne tinderekker. Kontrasten mellom
de store fiellformene og havet understrekes ytterligere av den helhetlige,

ubrutte strandlinjen fram til landskapsomradet Unnstad.

g

Geologisk
innredning

* *
Skredvifter og storsteinet ur danner naermest sammenhengende overganger
mellom stupbratte fiellsider og flate strandterrasser. Nedre Heimredalsyatnet

er demmet opp av en stor morenerygg med blokkrik overflate. Deler aV
denne ryggen har havet terrassert ut. Strandlinjen er variert med hvite
strender, grasvart rullestein eller blokkrike partier med marke kampest¢
Enkelte steder finnes flygesandsdyner med tynt grasdekke.

sand-
2iner.

Vann og
vassdrag

Havvinden, bglgene og de store dgnningene er saerpregete kvaliteter
landskapet. Opplevelsen av dgnninger som brytes og suset fra vind og
ger er alltid mektig her. Om havet er stille eller i storm og kav, byr en ty
langs strandlinjen pa stor variasjon. Botnsjgene Heimredalsvatnet og U
vatnet, skilt fra havet av smale morenerygger, skaper store kontraster
speiler de haye fjellveggene pa tre kanter.

* % *

ed

bal-
r
tdals-
ler de

Frodige grasbakker pa finere skredmateriale rammer inn rasvifter med
blokkig ur. Ogsé enkelte granne hyller i de bratte fiellsidene. Utmarka ¢
preget av tidligere slatt og beite. Ekstensivt beite i deler av fiellsidene g
rettholder fortsatt det snaue preget. @kt tilgroing ses flere steder, som
bjgrkeoppslag i liene rundt Heimredalsvatnet. Strandflaten sgrvest for
Eggum er sterkt beitepreget. Vegetasjonsdekket pa sandvollene er sar|
utsatt for trdkk-, kjgre- og beiteskader.

*
grov-
br
pp-

bart og

Jordbruksmark

Frodige enger ligger i et neermest sammenhengende belte innunder Eg
akslas nordside. Stolpegjerder mellom avlange teiger som ligger side
side, gir innmarka karakteristiske linjedrag fra fiellfot til sjg. Her dyrkes
vinterfor til sau og geit, som beiter i utmarka pa strandflate og i fiell.

*
jgums-

ed

Enkelte sma potetdkre mellom husene. Jordbruket star i stor kontrast tjl en
ellers barsk natur. Tilgroing av tungdrevne areal er i ferd med & endre
inntrykket av et veldrevet jordbruksomrade.
Bebyggelse og Eggums fiskebater ligger i havna ved Mjasundet langs veien et stykke r;
tekniske Eggum. Den tette bebyggelsen gir et godt samlet grendemiljg med landsby-
anlegg preg. Fargerike vaningshus gir bebyggelsen et friskt uttrykk. Mange sma-

bruk har bevart bygninger fra fiskerbondens tid med naust og figs. De f

av disse er ikke lenger i bruk. Grendeveien gjennom Eggum gar tett inntil

husene og gir en falelse av & ferdes gjennom et lukket og privat bomilj
Sommerfigsene langs veien markerer overgangen mot utmarka. Pa en
hayde ses fine murer, dette var en tysk radarstasjon under siste krig. H
parkerer de fleste turistene nar de kommer for & oppleve midnattssola
havet. Ved veis ende star en liten skulptur (del av skulpturlandskap No
land) som pa en stille méate understreker det dramatiske landskapet. D
hyttene i Heimredalen ligger godt synlig, og bryter med landskapets
seerpreg.
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Landskaps- Et sterkt landskap med vakre, kraftige former og fa, men store linjedrag. Forrevne }tinde-
karakter rekker med stupbratte fiellsider star i sterk kontrast til en langstrakt og smal strandlinje.
Hav og himmel dominerer landskapsbildet, bld og gréa fargetoner skifter og brytes pfte
av lav sol til et praktfullt fargespill. Nord-Atlanterens bglger og store dgnninger brytes
mot en variert strand og er et mektig mate med storhavets krefter. Eggum er et ade
mest populaere utfartsomradene i Lofoten nar midnattssola lokker.

| dette apne landskapsomradet er vegetasjon og jordbruksmark underordnet landgkaps-
formene. Den frodiggrgnne kulturmarka er likevel viktig for helhetsinntrykket. Selve
Eggum med de fargerike vaningshusene og jordene tett innunder fiellene, danner gt
seeregent landsbymilja.

Arealbruken har en klar tredeling, med innmarka fra havna til og med bebyggelser
selve fiskerlandsbyen med tett bygningsmasse og utmarka sgrvestover mot Unnsjad.

Evaluering av Eggum tredelingen mellom innmark, bebyggelse
og utmark. Linjemgnsteret pa innmarka

dannet av gjerder og gras viskes ut fordi
marka gror igjen, bl a av hundekjeks.

Mangfold: Omradet er variert i den
forstand at mange ulike former, farger og
overflater er representert. Sandstrand glir
over i rullesteinsstrand og erstattes av
store steinblokker lengst vest. Loddrette,
glatte fiell veksler med ruglete, skra
raslier. Snaut, grent gras pa utmarka og
hus i tallrike farger gir landskapet farge.
Det er mye hav og himmel i dette
landskapet, og lysspillet veeret skaper gir
store vekslinger. Sorteringen av

Helhet: Elementene er sortert i tre
grupper: dyrkamark danner en struktur

med rektanguleere teiger lengst ost, elementene gir imidlertid liten variasjon
bygningene er samlet i en landsby innenfor et lite omrade. @st i omradet
mellom inn- og utmarka, og vest for dominerer det menneskeskapte, vest i

bebyggelsen markerer et gjerde skillet til
utmarka. Ved dette skillet ligger

sommerfigsene pa en rekke. Utmarka blir  |yensitet Storskalalandskap der mange og

omradet dominerer det naturskapte.

mindre kultur- og mer naturpreget mot sterke kontraster gir landskapet hgy
vest. Denne grupperingen av elementene  yiensitet. Bebyggelsen ligger p& en smal
gir hvert element en stgrre visuell strandbrem i skjeeringspunktet mellom
betydning i landskapet. Grenda Eggum havet og fiellveggen som reiser seg
med sin tette, fargerike bebyggelse gjgr  |oqgrett bak husene. Lenger vest kan en
strandbremmen mer variert og livaktig. St pa strandterrassen og se inn i en
Fargene, de sma rommene innimellom lukket botndal i ser og en vid, &pen
husene og den menneskelige skalaen horisont mot havet i nord. Rester av en
forsterker virkningen av tysk radarstasjon pa en forhgyning i
storskalalandskapet roned de nakne, bratte | ;imarka fungerer som landemerke |
fiellene og den vide, apne horisonten. omradet. Landskapet er &pent mot havet
. , og har ingen beskyttende skjeergard,
Omradet er helhetlig, men de to hyttene  gerfor gker dramatikken i landskapet nér

ved Heimredalsvatnet bryter den sterke veeret Star pa.
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Seerpreg: Omradet ligger i landskapstype
2. Vestlofotens ytre kystlandskap.

Det som skiller Eggum fra andre omrader
i typen er:

- helhetlig bebyggelse som ligger
samlet i en landsby

- ingen uheldige naturinngrep

- lett tilgjengelig naturomrade med
midnattssol

- kort avstand mellom natur og kultur

- mektige blokkstrender

NIJOS-rapport 7/99

Landskapskomponent Klasse
Landskapets hovedform Al
* % %
Geologisk innredning Al
* %
Vann og vassdrag Al
* % %
Vegetasjon Bl
*
Jordbruksmark Bl
*
Bebyggelse og tekniske Al
anlegg *
Landskapskarakter Al
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Landskapsressurser og reiselivsutvikling pa Eggum

opplevelses- se veere Gjore leere
landskaps= méte
komponent
Spektakulert, Dramatisk natur, Spennende tur Landform,
Landskapets . p .
hovedform dramatisk, vendt naturkreftenes langs havet og pg tradisjonell
mot midnatts- frie spill. bratt sti. utmarksbruk.
* kK S)'a.
Al
Geologisk innredning Spennende ng str?nd uten | Spennende _ Geolog.|ske
strender. skjeergard som strandtur, steiner| formasjoner
* % skjermer. og rekved. (Ilasmasser).
Al
Storhavsbglger, | Vid horisont, Battur kun i fint Fiske/bosetning i

Vann og vassdrag

kontrast til vann

stort mgte med

veer, vannet ikke

forhold til havets

* Kk innenfor. hav og himmel. | tilgjengelig. og vindens

Al krefter.

Vv : Frodiggrenn, Frodiggrent beite| Ga tur i bade Utmarksbruk far

egetasjon . - o - .

shau vegetasjon,| beitedyr. lettgatt og i tida, botaniser-

* beitedyr (sau). vanskelig ing.

Bl turterreng.

Jordbruksmark HoIdt i hevd, Fiskerbondens
naeringsgrunnlag. ressursgrunnlag.

*

B1
Lett tilgjengelig Mgte med Levemate og

?ei?@?eeﬁggg fiskerl'andsby, Iokalbgfollgning, ressgrsbruk far
"festning” og krigshistorie, og na.

* skulptur ved kunst i naturen.

Al havet.

Landskapskarakter . . . A

Al P Eksponeringsprofil: Eggumstranda har kvaliteter som gjgr den til "fyrtarn”:

Hoye fjell , hav og
midnattssol

Storhavet og
spennende strand.
Midnattssol eller
styggeveer.

Seerpreget landsby-
bebyggelse, drama-
tisk Ytterside-
historie, levemate og
ressursbruk

Lofotens store midnattssol-opplevelse (eller uvaersopplevelse). Sol over vid

horisont eller storhavet etter stormen. Det storslagne Lofotlandskapet, med
natur og dramatiske historier. Den lille fiskerlandsbyen mellom storhavet og

barsk

fiellveggen. Sightseeings-attraksjon og masseturisme nar midnattssola skinper,
men ogsa enkeltmenneskets mgte med sterke naturkrefter - og seg selv?

Opplevelsesprofil: Landskapskarakteren avdekker to hovedtyper av ressurser og
skjemaet ovenfor to hovedtyper av opplevel se:
Den rene, ekte, friske naturopplevelsen er egnet for se- og veere opplevelser
Eggum-stranda har med naturopplevelser a gjare. Den er en ekte, fri
naturattraksjon (fri tilgang til naturgode). Landskapet er preget av beite, men det
er den forsiktige maten mennesket har tilpasset seg naturen p& som pregernmye
av kysten, og som skaper en egen ramme rundtwdete pA Eggum eller &3
tur her. Vandring langs Atlanterhavet, de lange strendene med rekved som
kanskje kommer fra Sibir eller et skip som gikk ned?

Matet med fiskerbondens landskap og levemate Vil kreve en annen form for ti

rette-legging med fokus pé gjare- og leere-oppleveliskerlandsbyen Eggum
er ikke tilrettelagt for turisme. Her finnes et lett tilgjengelig fiskerbondemiljg
som fremdeles holdes i hevd og som har beholdt sitt seerpreg. Beliggenhetén er

unik, og landskapet har, pa grunn av stedstilpasset arealbruk, fremdeles s
haye kvaliteter. Dersom man gnsker a utvikle reiseliv her, peker profilen m
forsiktig tilrettelegging for de som @nsker a gjare ting i lag med andre eller |

om ressursbruk og levemate far og na.

V

{I’t
re

—
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Landskapskarakter og reiselivs-
profil - Parkeringsplass Eggum

1. Produkt
Tilrettelegging for naturopplevelser pa

Eggumstranda. Eggum har noen av de mest ,

ekstreme naturkvalitetene pa Yttersida som
ogsa er lett tilgjengelige med bil. Samtidig
er det et gammelt beitelandskap med
frodiggrgnne lisider mellom svarte stup.
Det er utmarka pa Eggum som det er
aktuelt & tilrettelegge. Omradet er et
populeert utfartssted med midnattssol, eller
nar sjgen gar tung etter stormen. Pa solrike
netter kan det komme opp mot 500 biler
hit. Det er omradet ved
Kvalhausen/’Borga” som er det mest
populeere utsiktspunktet. De fleste snur og
kjgrer hjem igjen, men en del folk med
bobiler, campingvogner eller telt

overnatter.

Det tynne grasdekket over fin sand er i ferd
med 4 slites bort, noe som krever
strakstiltak for & regulere bilkjaring,

telting, balbrenning og ferdsel til fots. Det
er ogsa helt ngdvendig med saniteeranlegg.
Selve Eggumstranda fra Borga og utover
skal bli naturreservat, slik at ferdsel her
bare vil bli tillatt til fots. Stedet trenger en
godt opparbeidet parkeringsplass og
saniteer-anlegg som ikke forringer naturen
folk kommer for & oppleve.

Opplevelsene pa Eggum er knyttet til:

+ A se det dramatiske naturlandskapet,
midnattssola, storhavet. Kjgre gjennom
den lille fiskerlandsbyen mellom
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storhavet og fjellveggen, og komme ut i
utmarka, et naturomrade med lang,
buktende strandlinje under grgnne,
bratte fjell.

+ A vaere ute i naturen, oppleve
naturkreftenes frie spill, stor sjg, stor
himmel, midnattssol ved storhavet. A fa
oppleve a vaere velkommen ut i naturen,
ikke ut pa en reiselivsarena/en
attraksjon du betaler inngangsbillett for
a fa tilgang til.

» Gjere-opplevelser i utmarka kan veere a

ga pa tur, finne stein og fine skjell i

fieera, brenne bal og sla opp telt eller

sove under apen himmel. Ga til den fine
skulpturen som star omlag en kilometer
fra borga (Skulpturlandskap Nordland).

Lzaere-opplevelser kan vaere knyttet til &

forsta landform, geologi, gkologi,

bosetningshistorie, levemate og
ressursgrunnlag fer og na.

Tilrettelegging av slike opplevelser

finnes ikke i dag, noe informasjon om

slike tema kan bli aktuelt i forbindelse
med naturreservatet.

2. Produktomrade og omradeprofil
Produktomradet er hele Lofoten. Dette
omradet er et av de stedene de fleste
reiselivsbedrifter i Lofoten vil anbefale
gjestene sine, dersom de gnsker en virkelig
spesiell midnattssolopplevelse.

Omradeprofilen er Lofotens store
midnattssol-opplevelse. Eggum er det
eneste lett tilgjengelige
midnattssolomradet, der man finner et
typisk yttersidelandskap med naturpreg og
sveert hgye landskapskvaliteter. Her slutter
vegen, skal du videre ma du klare deg selv.
Andre attraktive steder har et annet preg,
med jordbruk og bebyggelse som del av
opplevelsen, og der det ofte gar en veg
gjennom omradet. Dersom man gnsker a
opprettholde et mangfold av ulike
midnattssol-opplevelser i regionen, bar
utforming av parkeringsplass og
saniteeranlegg skje slik at
naturopplevelsene ikke forringes. Som
ressurs for reiselivet er Eggumslandskapet
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av en slik dimensjon at man godt kan ha
Nordkapp-problematikken i bakhodet nar
man utformer strategier for utvikling av
omradet. God tilgjengelighet gker
trafikken, flere vil komme - og bruke
kortere tid her. Store investeringer farer
gjerne til press om inntjening.

3. Profilering av Eggumstranda: hvordan
tilrettelegge for stor ferdsel?

| dette prosjektet gnsker Eggum og omegn
titaksforening og Vestvaggy kommune a
samarbeide med NIJOS for & kvalitetssikre
dagens landskapskarakter, samtidig som
det er tvingende ngdvendig a regulere
biltrafikk og ferdsel i Eggums utmark.
Eggumsfolket gnskemidlertid heller ikke

a fa turistene inn i "garden” (grenda).
Lokalbefolkningen, kommunen og NIJOS
er enige om flere viktige hovedpunkt:

1. Det er akutt behov for saniteeranlegg og
parkeringsplass. Bilene og
saniteeranlegget skal ikke synes fra
Eggumstranda/omradet vest for Borga.

2. Det er akutt behov for & regulere/styre
ferdsel og annen bruk av omradet (f eks
bilkjgring, trakk, balbrenning og
telting).

3. Det er behov for ulike skjatselstiltak.
Tiltak mot erosjonsskader (f eks
sandflukt) som fglge av bilkjaring,
trakk, balbrenning og telting. Flere
uheldige massetak virker skiemmende
og Eggumsfolket gnsker a fylle igjen
disse (Kvalhausen/ Litjkvalhausen).
Overbeiting var et problem for fa ar
siden, na er omradet i ferd med & miste
det karakteristiske beitelandskaps-
preget. Beiting ma vurderes som del av
skjgtselstiltakene ogsa innenfor
naturreservatet (pa Reistet).
Renovasjonsordningen ser ut til &
fungere bra i dag.

Med utgangspunkt i disse gnskene har
NIJOS i lag med Eggumsfolket og
kommunen kommet fram til to omrader
som egner seg for lokalisering av
parkeringsplass og saniteeranlegg.
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Nedenfor er de tre alternativene kort
diskutert i forhold til landskapet, turistenes
behov og lokalbefolkningens gnsker.

1. Omradet ved sommerfigsene
Alternativ en er et anlegg i forlengelse
av bebyggelsen, ved sommerfjgsene der
utmarka begynner. Med en slik
lokalisering kan det urgrte preget lenger
vest styrkes. Samtidig vil
tilgjengeligheten til de beste
utsiktspunktene bli noe redusert. Folk
ma ga 800 meter lenger far de kommer
til det mest populeere utsiktspunktet,
nemlig omradet rett vest for
Kvalhausen/Borga. Pa stille
sommerkvelder er dette neppe noe stort
problem, men med litt sur vind vil nok
mange gnske a fa anledning til 3 sitte i
bilen, og bare ta en liten tur ut, slik man
gjer i dag. Dersom man velger a bygge
parkeringsplass her, vil det veere
ngdvendig med saniteeranlegg ute ved
Borga, for a sikre at anlegget virkelig
blir brukt.

Sargst for Borga

Det andre omradet er pa lave, morenedekte
smarygger/hauger noe sgrgst for Borga.
Her er det gode grunnforhold. Bilene vil

bli eksponert mot landsbyen. Avbgtende
tittak kan vaere & grave parkeringsplassen
litt ned i terrenget, og i tillegg bygge
skjermende jordvoller mot gst og vest.
Parkeringsplassen vil bli liggende relativt
langt fra havet, og midnattssol-opplevelsen
reduseres noe for de som bare vil sitte i
bilen. Her kan saniteeranlegget bygges i
tilkknytning til parkeringsplassen. Det kan
eventuelt bygges inn i terrenget i grustaket
nedenfor Borga. En slik lgsning vil gjgre
det mulig & fierne dette saret slik at borgen
blir stdende pa en rund, graskledt hayde.

4. Produktutvikling og videre profilering

| forbindelse med bygging av
parkeringsplass og saniteeranlegg ser
Eggums befolkning ogsa muligheter til &
tiene litt pa denne tilrettelegginga av
utmarka si. Selv i sarbare omrader er det
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som regel slik at det kommer mer an pa
hvordan ting blir gjort, enn at de blir gjort.
Man kan imidlertid lett fierne en hel
dimensjon ved Eggum, dersom man i
utmarksomradet legger opp til
reiselivstilbud som
bobiloppstilling/campingplass, kiosk, kafe,
galleri osv. i tilknytning til
parkeringsplassen ute ved
Kvalhausen/«Borga».

Tilrettelegging og betaling for a oppleve

vill natur reduserer naturpreget, naturen
temmes. Den barske, men likevel apne og
sarbare Eggumsnaturen kan lett omgjares
til en fortsatt sterk, men likevel temmet
naturattraksjon. | et regionalt perspektiv
bar man derfor stille seg spgrsmalet om det
ikke er andre omrader som lettere kan
absorbere starre tilretteleggings-tiltak, uten
at landskapskvalitetene reduseres.

Dersom man skal bygge serviceanlegg kan
en lokalisering i eller inntil bebyggelsen, f
eks ved sommerfjgsene, lettest kunne
tilpasses landskapskarakteren.
Lokalbefolkningen pa Eggum gnsker
imidlertid ikke & trekke turistene inn i
landsbyen. Det er stor forskjell pa inner-

og yttersidas kulturhistorie, og Eggum har
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aldri hatt den tradisjonelle gjestgiverrollen
som kjennetegner innersidas fiskerveer. |

dag er det ingen kafé, posthus eller
landhandel som fungerer som mgteplass
for Eggumsfolket, eller legitimerer et stopp
i garden for turistene som kommer.
Sparsmalet er om lokalbefolkningnen og
turistene kunne mgtes «ved grinda», der
utmarka begynner, og fa et tilbud som
kunne dekke bade lokalbefolkningens og
turistenes behov. Man matte i sa fall legge
opp til en god styring av trafikken videre
utover mot Kvalhausen, for a unnga at
turistene oppfattet landsbyen som
rekreasjonsomrade. Ogsa en slik lgsning
vil kreve saniteertilbud ute ved Borga.
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13. Flakstad i Flakstad kommune

Landskapskarakter:
bred strandflate omgitt av bratte
fiell apner seg mot havet

Eksponeringsprofil:
Vest-Lofotens midnattssol-omrade

Opplevelsesprofil:
Barna's gard i Lofoten

\ Vestvagey

S e g
Flakstad 38 | = <

-

!
ney
.

1
s Frakstad |
1

Moskenes

] -

L

Det store kartet viser landskapsomradets plassering i landskapsregionen, mens det innfelte kartet
viser avgrensningen av landskapsomradet.
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Beskrivelse av landskapsomradet

Landskaps- Beskrivelse Betyd-
komponent ning
Landskapets Flakstad er et apent, langstrakt landskapsrom som vender seg mot hayet i* *
hovedform vest. Strandflaten er flat og bred pa Flakstad og Vareid. | resten av omradet

er strandflaten fraveerende. Landskapsomradet er avgrenset av tinderekker i

Vareid har fiellstrand med oppsprukket fiell. Langs fijellfoten finnes en

sgr, gst og nord. Fjellveggen stiger bratt opp fra strandflaten. Tindene | sar
og @st er skilt av skalformete botner.
Geologisk Lange, hvite, svakt buete sandstrender ligger midt i landskapsomradet| * *
innredning Strendene er oppdelt av utstikkende, smale nes med mgrkt, ruglete fiell.

rekke rasvifter, noen steder er rasviftene klart kjegleformete og sammen-
hengende. Vekslingen mellom svarte nuter, gra rassar og gras gir fargespill i

fiellsidene.

Vann og
vassdrag

Landskapsomradet ligger &pent mot havet og har ingen beskyttende sk
géard. Grunne sandbanker utenfor Flakstad gir sjgen turkis farge. | Varg
vannet visuelt viktig, mens sjgen har mindre betydning langt inne pa st
flaten i Flakstad. Ferskvann i omradet har liten visuell betydning, bl a fq
botnvann ikke er synlig fra strandflaten. Bekker er knapt synlige.

jaers *
id er
rand-
rdi

Det er den snaue, grgnne jordbruksmarka pa strandflaten som doming|
vegetasjonsbildet i omradet. Lauvskog vokser i ura rundt Vareid, ellers

rer
er

det ikke trevegetasjon i omradet. Pa neset som avgrenser landskapsomradet

i vest vokser kalkelskende vegetasjon.

Jordbruksma
rk

Jordbruksmarka er i drift og dekker hele strandflaten. Bade sau og storfex * *

beiter pa strandflaten. Sammen med slatt skaper dette et &pent landsk
Urterike enger ligger som gule flater i blomstringstiden.

Bebyggelse
og tekniske
anlegg

Det er lite bebyggelse i omradet, men bebyggelsen har stor visuell bety

(o

ning fordi strandflaten er &pen og flat. Jordbruksbebyggelsen ligger samlet i

to grender: Vareid og Flakstad. Pa Flakstad ligger husene spredt utover
strandflaten, mens de ligger samlet pa en linje langs vegen i Vareid. Pa

Flakstad ligger en liten, radmalt kirke med lgkkuppel eksponert mot ve
og fungerer som et blikkfang. Et trekantet barehus harmonerer darlig n
kirken, og skaper visuell konkurranse. Kirkegarden strekker seg ut lang
vegen og er et fargerikt syn under tulipanblomstringen. En rekke mass
i rasviftene ved foten av Flakstadtinden og langs hele vegen fra Vareid
Vikten ligger sveert eksponert.

gen
ed

s
puttak
mot

Landskaps-
karakter

Flakstad er et apent, langstrakt landskapsrom som er klart avgrenset a

Vv bratte fjel

i nord, gst og sar. Landskapsrommet apner seg mot havet i vest. Det er to jordbru

grender i omradet: Flakstad og Vareid. Her er strandflaten flat, bred og

apen. And

steder i omradet er strandflaten fravaerende, og fiellene reiser seg bratt fra sjgen.
fiellfoten ligger en rekke kjegleformete rasvifter Det er den shaue, beitepregete ve
sjonen som dominerer strandflaten. Lange, hvite sandstrender ligger i midten av land-

skapsomradet.

vegger
Ks-

e

| angs
jeta-
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Evaluering av Flakstad

Helhet: Nordvendt apent og rolig landskap.
Den brede strandflaten pa Flakstad er
avgrenset av bratte fiellvegger.
Fjellveggene holder rommet sammen, men
avstanden mellom fjellene i sgr og nord er
relativt stor.

Barehuset pa Flakstad kirkegard har en
trekantet form som ikke harmonerer med
kirkebygget, og barehuset virker visuelt
forstyrrende.

Masseuttak i rasliene/rasviftene, bl a ved
foten av Flakstadtinden, bryter opp
formene. Massene har lysere farge i sarene,
det forsterker inngrepenes synlighet.
Masseuttakene langs foten av Digertinden
og Blekktinden er eksponert mot hele
rommet.

Mangfold: Storskalalandskap med lite
variasjon. Rommet er satt sammen av en
stor vannflate med vid horisont, bratte fjell
og flat strandflate. P& Flakstad ligger
lange, hvite sandstrender i overgangen
mellom grann jordbruksmark og blatt hav,
strendene bidrar til variasjon og kontrast i
farge. Botner i Flakstadtinden skaper
formvariasjon med myke, konkave skaler
og taggete kjegler.

Intensitet: Bosetningen er spredt utover den

brede strandflaten pa Flakstad og Vareid.
Pa Flakstad er avstanden til fiellveggen i
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s@r sa stor at intensiteten reduseres.
Dramatikken er stgrre i nord der
strandflaten er lite utviklet slik at fjellet
naermest stiger opp av havet. Omradet er
apent mot havet, og intensiteten er
avhengig av veeret. Ved havblikk er
landskapet rolig, nar havet star pa kan
landskapet oppleves som ratt og dramatisk.

Flakstad kirke er et landemerke pa
Flakstad, men rgdfargen gjer kirken
vanskelig a se pa stor avstand. Fargerik
tulipanblomstring pa kirkegarden er et
blikkfang i juni.

Seerpreg: Omradet ligger i landskapstype 2
Vest-Lofotens ytre kystlandskap.

Det som skiller Flakstad fra andre omrader

innenfor typen er:

- bred strandflate

- omradet ligger litt tilbaketrukket og
skjermet fra storhavet

- bebyggelsen ligger spredt utover
strandflaten, spesielt pa Flakstad

- midnattssol

- mange, store og eksponerte massetak

Landskapskomponent Klasse
Landskapets hovedform Bl
* % %
Geologisk innredning B2
* %
Vann og vassdrag A2
* % %
Vegetasjon Bl
*
Jordbruksmark A2
* % %
Bebyggelse og tekniske Bl
anlegg * x
Landskapskarakter A2
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Landskapsressurser og reiselivsutvikling pa Flakstad

opplevelses- se veere gjare leere
landskaps= méte
komponent
Landskapets Utsikt fra &pen Veere ved stor- G4 pé tur langs
hovedform bukt mot storslatt | havet, men likevel | strendene, i ut-
panorama. Samtid-| skjermet. Strand- | marka. Rasliene
* ok ig vennlig og litt flaten er forholds- | bak Flakstad er
B1 skjermet ytterside- | vis bred, og den krevende tur-
landskap. Sveert brede bukta er terreng.
populeert omrade | omsluttet av fjell
nar midnattssola pa tre sider.
skinner.
Geologisk innredning | Lange, hvite sand- | Veere pa stranda | Oppleve strendene| Laere om
strender, sanddyner under ulike veer, fotografere, bade, | sandflukt-
* og turkisfarget hav | vind og lysforhold, | ri. problematikk og

B2

pa Flakstad. Pa
Vareid store,
havvaskete lyse
granittblokker.

sommer og vinter.

erosjon som fglge
av trakk og beite.
Leere om massetak
som ressurs/
naturinngrep.

Vann og vassdrag

* % %

Apen bukt uten
skjeergard. Utsyn
over havet med

Veere ved havet.

Lite aktuelt & ro/
padleffiske hvis det
ikke er spesielt

A2 storhavsbglger rett stille og fint veer.
pa eller havblikk
og midnattssol.
Vegetasjon Strandflaten er Veere ved haveti | G& turilettgtt
kalkrik, men godt | omrader med terreng med mange
* drenert. Torr- blomstrende heier | vakre blomster om
B1 bakkesamfunn med og grasgrgnne sommeren.
reinroseheier og fiellsider. Fotografere. Ri.
orkideer rett ved
veg.
Jordbruksmark Strandflaten er Oppleve et aktivt
dyrket opp pa jordbruksomrade
* ko Flakstad. Store med storhav og
A2 gronne enger. Kyr,| midnattssol.
sau og hest.
Bebyggelse og Godt vedlikehold Tilbud om

tekniske anlegg

* %

gir preg av sunne
og livskraftige
byg-der. Nydelig

gardsbe-sgk med
mange ulike dyr.
Riding. Bading pa

B1 kirke og stor, stranda bak garden.
blomster-rik Omradet byr pa
kirkegard. rike opplevelser for
Massetak med sykkelturistene.
steinknuseri: stort
sar i landskapet
Landskapskarakter Eksponeringsprofil: Vest-Lofotens mest populare midnattssol-omrade.
A2 Ramberg/Fredvang og Flakstad er de vestligste omradene i Lofoten med lett til-

Midnattssol i Vest-
Lofoten

Gérdene ved havet

gjengelighet for de som gnsker a oppleve midnattssola. Pa Flakstad har veg-vesen
opparbeidet en meget populzer rasteplass, og her er ogsa opprettet en turistinformg

hgysesongen.

Opplevelsesprofil: ”Barnas gard i Lofoten” (gardene ved havet).
Gardenes beliggenhet ved storhavet og mot midnattssola szerpreger Flakstad. Omi
et av de naermeste reisemalene for alle som bor lenger vest, og som gnsker & se

midnattssola fra bilen. En tilrettelegging for lengre opphold med tilbud om opplevelg
knyttet til gardene og de fantastiske strendene, vil gjgre omradet til noe mer enn et
utsiktspunkt for midnattssol og storhav.

2t
sjon i

adet er

er
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Landskapet og reiselivsproduktet
"Barnas gard i Lofoten”

1. Produkt

Garden Megard ligger midt i
landskapsomradet Flakstad, ytterst pa neset
rett nord for Flakstad kirke. Produktet som
gar ut pa a ta imot barn og andre gjester for
gardsbesgk og rideturer er pa ide eller
planleggingsstadiet. Garden er kjgpt for
noen fa ar siden og det gjenstar en del
opprydding og tilrettelegging (for

eksempel bygging av smahus for ulike dyr,
gjerding og saniteeranlegg) fer man kan si
at garden er tilrettelagt for gardsturisme. |
dag er det mange lokale barn som kommer
pa besgk, i tillegg til noen barnehager. Det
arrangeres rideturer langs strendene og
over mot Fredvang, i samarbeid med en
gard der. Eieren har arbeidet mye med
barn, og gnsker et sted for lek og leering,
der kjaerligheten til dyr og natur star i
sentrum.

Gardeier driver et allsidig jordbruk med
kalver, sauer, hgner, grisepurker og
kaniner. Det er fem unger pa garden som
deltar aktivt i stell av dyra. De har ogsa 4-5
hester som brukes til bade riding og litt
arbeid (fransk fullblods, Shetlandsponnier,
fiording og nordlandshest). Av kjeeledyr pa
garden kan nevnes to hunder, minigris,
marsvin og rotter. Ved siden av vanlig
gardsdrift plukker eieren hjerteskijell for
eksport. Hun har ogsa planer om oppdrett
av skjell, &l og kanskje ogsa struts.
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Opplevelsesmatene er knyttet til:

« Det ase (sightseeing) et av Lofotens
virkelig typiske yttersidelandskap, med
lange, hvite strender, fiell pa tre kanter
og storhavet rett pa.

» Det a veere pa et gardsbruk i denne
storslatte naturen, kjienne hvordan det
er & bo her, hvordan naturlandskap og
klima pavirker en. Vaere sammen med
mange barnekjeere dyr og folk som
forstar a ta barn pa alvor, bade nar det
gjelder arbeid og lek.

» Aktivitetene gjere-opplevelsene) er
mange og knyttet til det & veere
sammen med husdyra, kjeeledyra, andre
barn og a delta i et meget variert og
vekslende gardsarbeid. Riding i alle
former (dressur, korte og lange turer) er
det mest definert produkttilbudet sa
langt.

* Produktet innebaerer en stor grad av
lzere-opplevelser. For det fgrste
hvordan det er & veere pa en gard i
Lofoten, pa yttersida, med en
beliggenhet som for de fleste virker
noksa ekstrem. Det & laere om ulike
husdyr og hvordan de skal stelles, er
for de fleste barn ikke lenger en
selvfglge.

2. Produktomrade, omradeprofil og

bedriftsprofil

Produktomradet er hovedsakelig Vest-
Lofoten. Malgrupper er barn og unge som
hgrer til her, barnehager og barneskoler,
samt turister med/uten barn pa
gjennomreise. Det er sveert fa aktive
gardsbruk igjen i denne delen av regionen,
og fa eller ingen opererer som
besgksgarder.

Vest-Lofotenseksponeringsprofil bestar av
det velkjente storskala yttersidelandskapet
med midnattssol og de tettbygde
fiskeveerene i dramatisk natur pa Innersida.
Dette er ogsa hele reiselivsregionens
primeerattraksjonepplevelsesprofilen er
som for resten av Lofoten knyttet til det a
ga pa tur i dette landskapet (bruke fiellet),
oppleve fiskerbondens landskap, oppsgke
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kunst- og kulturtilbud, leere om veer og
vind, fiskeri og hvalfangst, og hgre om hva

3. Produktutvikling og ytterligere profilering
som miljgvennlig reiselivsbedrift

som foregikk her under siste verdenskrig.
Produktet har dermed flere komparative
fordeler. Landskapsomradet Flakstad har
hgye landskapskvaliteter og tilhgrer
dessuten en av landskapstypene som selger utenfor landegrensene er utgangarsau,

hele Lofoten (Yttersidas dramatiske
kystlandskap med midnattssol). Garden har
en fantastisk beliggenhet i forhold til
strendene og midnattssola. | tillegg ligger
den usjenert til, like ved hovedvegen E10.
Opplevelsesprofilen underbygges ogsa av
gardens tilbud. Pa den ene siden
kulturhistorien med fiskerbondens
smabruk, allsidig jordbruk, fiske, fangst og
sjglbergings-tankegangen. Pa den andre
siden det & ga pa tur, eller som her: &ri pa
tur. Oppleve landskapet langs storhavet og
i fiellet.

Bedriftsprofilen er noe uklar, da tilbudet
fortsatt er pa idé-stadiet. Men garden
gnsker a profilere seg som barnevennlig og
miljgvennlig. Det er mulig at man vil legge
om til gkologisk gardsdrift etter hvert. |
tillegg til opplevelsestilbudet knyttet til

dyra og gardsarbeidet, vil man ogsa satse

Dersom Lofotprofilen skal rendyrkes, bar
valg av dyr ses i sammenheng med artene
som tradisjonelt hgrer hjemme i dette
landskapet. | andre deler av landet og

lundehund, lapphund, nordlandshest,
nordlandsfe osv. sveert spesielle raser. For
fastboende kan muligens struts eller lama
vaere mer spennende & oppleve. Samtidig
skal man jo ikke veere fremmed for a vise
hvordan fiskere og bgnder har tilpasset seg
nye tider, bl a gjennom a starte med nye
husdyr. Oppdrett av pelsdyr, fisk og
skalldyr er eksempler pa dette. Et viktig
sparsmal for denne bedriften blir hvilken
produksjon som underbygger en
barnevennlig og miljgvennlig profil.

4. Kvalitetssikring av det helhetlige
reiselivsproduktet

Omradeforstaelsen kan gi innspill til
bedriftens aktuelle problemstillinger nar
det gjelder produktutvikling. Hvilken type
tilrettelegging og grad av tilrettelegging
bar iverksettes? Tilrettelegging og sikring
av gardsmiljget ma veere en prioritert

pa noe salg av gardsprodukter og evt. enkel oppgave. Planer om bygging av sma hus

servering for de som tilbringer en halv til
en dag pa garden. Det er imidlertid viktig a
fole seg fram i markedet, for slik
turiststrammen er i dag, er Flakstad i all
hovedsak et sightseeingsstopp for de som
er pa veg mellom Reine/A og omrédene
lenger gst.
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for ulike dyr, vil skape et trivelig

gardsmiljg og underbygge omradeprofilen.
Garden ligger ellers strategisk svaert godt
plassert med tanke pa markedsfgring. Ved
a ligge i et av Lofotens mest populaere
midnattssol-omrader kan man utnytte
regionens eksponeringsprofil, og
konsentrere seg om a bygge opp
opplevelsesprofilen.
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Vedlegg 1

Markedsorientert attraksjonsutvikling
En prosesskisse

1 - Analyse
Ressurs
Identifisering av basisressurs
Identifisering av statteressurser
Attraksjonsstyrke
Mulige opplevelsesmater
(se, veere, gjare, leere)
Kommersielt potensiale
Realiserbarhet (regulering mm)
Beerekraft
Eksisterende tilrettelegging

Marked
Reisemgnster
Oppholdslengde, atferd
Andre markedstrekk
@nsket opplevelsesmate

(se, veere, gjore, leere)

Volum
Betalingsvillighet

Andre analyser

Forhold til omradeproduktet

- Landskapsmessig

- Tilbudsmessig
Investeringbehov
Tilgjengelig kapital
Tilgjengelig kompetanse
Aktuelle interessenter
Erfaringsbaserte suksessfaktorer

by

YV vy V

bivy by

A A 4

PAby Iy

2 - Mal
Kvalitative
Ptimeer, sekundeer, terticer attr. P
Kvantitative
Besgkende
Bedriftsgkonomisk lannsomhet
Samfunnsgkonomisk lsnnsomhet

3 - Planer, tiltak
Tilrettelegging

VVY

Fysisk tilrettelegging

Formidling

VYVYy

Andre tjenester
Driftsforberedelse

4 - Operasjon

Markedsfering, salg

Drift
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Vedlegg 2

Produkt/markedstabell
for reisemal

Marked Individ Organi-

Internasjonalt1

Nasjonalt
Regionalt
Lokalt

2 ; Kurs/ . es
For —»> Yrkesreise [fritid
ormal konferanse AL

Bedriftsprodukt
Stedsprodukt
Baseprodukt
Rundreise

Produkt I

[0 G.Kamfjord 1999
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Vedlegg 3

Situasjonsbeskrivelse destinasjon

Hoast
Destinasjon:.......cccccceeevevvnnnnnnn. Sesong: Sommer

Vinter
Dagens trafikkmgnster: Prosent av besgkende

pa destinasjonen per dag

Ligge-stille (3+ netter, alle overnattingsformer)  .............. %
Rundreise - overnatting (individuelt) ... %
Rundreise - overnatting (gruppe) e %
Rundreise - attraksjonsstopp (individuelt) — .............. %
Rundreise - attraksjonsstopp (gruppe) e %
Weekend Ll %

Sum 100 %
Andel av besgkende med fglgende opprinnelse:
Norge (lokalt)............... Norge (regionalt).......... Norge (nasjonalt)..........
Skandinavia............... EUropa (SPES.) ..coovvvveveiiiiiiiiieie e
Kommentarer til markedene ..........ccooovveiiiiiiiiiie e

Produkt

Destinasjons profil i markedet ...

Omradets profil i markedet ...........ccccocceviieiieciicsc e,

Starste attraksjoner

Lo Ant. besgkende............cccccciiiis

2 Ant. besgkende.........cccccciiiiinnnn.

S Ant. besgkende............ccccoeiinnen.
Ant. kommersielle senger 1. Hotell, pensjonat ol.......... 2. Hytter, app ..
Antall gjestedggn 1. Ferie og fritid........... 2. Annet ............

Kommentarer til samlet attraksjonstilbud pa destinasjonen:

Kommentarer til samlet servicetilbud pa destinasjonen:
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Vedlegg 4
Ressursanalyse for attraksjonsressurser

Destinasjon .........cccceeeveeevviiiieeene,

RS SUIS. vttt ae e

Vurdering av ressursens styrke i forhold til markedene pa destinasjonen
(lav, middels, hay)

Marked 1 Marked 2 Marked 3

- Eksotisk, spennende, uvant .......... ...
- Eksklusivt stedstilknyttet  .......... ...
- Originalitet, ekthet ... .

Hvor godt er ressursen destinasjonstilpasset? ...
Hvor godt er ressursen omradetilpasset? ...

Utnyttbarhet
- IBITOTNOIA ...

S TEQUIBTING e

= PlANGIUNNIAG i

- talegrenser (kommenter bak) ..........cccoecieeiiieiiiee e

Investeringsbehov Minimum ..........cc.c...... Maksimum .........cc.........

Mulighet for trinnvis UtVIKIING...........cccooeiiiiiiiecc e
Inntektspotensiale i ferdig produkt ...........c.ccocooviiiiiiiiiiiiceee,
Klart definert eier til prosjektet ..o,

Klart definerte medakt@rer ...,

Andre kommentarer til ressursen
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Vedlegg 5

Skjema for kvalitativ

Ressursanalyse
Ressurs: Marked:
Ekthet
Spen- ’
nende, utfor™ Karkter Lav Middels Hay
drende sjelden
Lav 1 2 3
Middels 2 4 5
Hay 3 5 6
For hgy ? ? ?
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Vedlegg 6

Skjema for ressurskartlegging med mulige

opplevelsesmater

Omradenavn
referansenummer

Landskapstype

Opplev.mdte

LANDSKAPS-
KOMPONENT

SE

VARE

GJORE

LARE

Betyd-
ning

Landskapets
hovedform

Geologisk
innredning

Vann og vassdrag

Vegetasjon

Jordbruksmark

Bebyggelse og
tekniske anlegg

Landskapskarakter

Eksponeringsprofil:

Opplevelsesprofil:
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Norsk institutt for jord- og skogkartlegging

Norsk institutt for jord- og skogkartlegging, NIJOS, er et fritistdende institutt
underlagt Landbruksdepartementet. Instituttets hovedoppgave er a skaffe parts-
naoyvtral informasjon om jord, skog, vegetasjon og landskapsressurser til bruk i
planlegging, forvaltning, miljovern og til naturbasert neeringsvirksomhet.

NIJOS er ansvarlig for kartlegging av naturressursene innen sine fagomrader,
og er et nasjonalt kompetansesenter innen innsamling, bearbeiding og bruk av
den samme informasjonen.

NIJOS har ansvaret for forvaliningstjenestene, som bl.a. tjenester til jordskifieverket,
register over landbrukseiendommer; og ansvaret for faglig koordinering av geodata-
samarbeidet innen og mellom landbruket og andre kartprodusenter (Geovekst).

Instituttet er temasenter for landbruket innen miljodatasamordning, og er land-
brukets kompetansesenter innen skogbruksplanlegging og geografisk informasjons-
teknologi.

NIJOS har spisskompetanse innen naturressurskartelgging og er pa mange
omrader ledende innen utvikling og standardisering av metodikk bade med hensyn
pa klassifikasjoner og datafangst. Instituttets styrke ligger spesielt i tverrfagligheten.

Med sine 140 ansatte, og nere samarbeid med andre fagmiljo, er NIJOS i dag
blant de storste leverandarene av naturfaglig informasjon i Norge.

Instituttet leverer informasjon som viser ressursbeholdning, tilstand og endringer
over tid, muligheter for utnytting og konsekvenser av utnyttingsmater.

Instituttet leverer brukertilpassede losninger, og er et kompetansesenter for
ressurskartlegging.

NORSK INSTITUTT FOR JORD- OG SKOGKARTLEGGING
P.O. Box 115, Raveien 9, N-1430 As
TIf.: + 4764949700 Fax: +4764949786
e-mail: nijos(@nijos.no
URL: http://www.nijos.no





